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1. INTRODUCCION:

La digitalizacion de los procesos de preimpresion en prensa acaecidos a finales del
siglo XX y la apariciéon de nuevos modelos de rotativas con capacidad cada vez mayor de
impresion a cuatro y seis tintas han propiciado un desarrollo inusitado de la impresion a
color en los diarios. Un lector habituado al color en Internet, en la publicidad y en los
medios audiovisuales, necesita de este elemento para poder seguir confiando en el medio
como algo vivo y actualizado. La cuatricromia en las cabeceras ha permitido que elementos
como las fotografias aparezcan a todo color y éstas han ido adquiriendo cada vez una
mayor presencia en el medio escrito. Parecia l6gico que, cuando la tecnologia permitiera su

insercion, el ‘color natural’ se acabara imponiendo como en tantas otras cosas.

Sin embargo, es un hecho que los periddicos no sélo se han limitado a incluir color
en las fotograffas y que también los elementos tipograficos, iconicos e ilustrativos se han
visto ‘pintados’ con base en teorfas mas o menos cientificas y bajo criterios subjetivos no
siempre de utilidad. Estarfamos entonces hablando del ‘color intencional’ del que habla
Jests del Olmo (2004:47), “aquel que genera el disefiador, el infégrafo o el ilustrador en el

desarrollo de su trabajo”.

Segun Moles (1990) el color es un elemento tan poderoso que nos hace viajar a un
mundo imaginario incluso antes de empezar a leer. Es por esto que una correcta aplicacion

hara que el lector pueda orientarse hacia lo que se desea trasmitir.

Jests Garcfa Yruela (2003) hace referencia a que el color posee una serie de funciones

dentro del medio escrito:

- Funcién informativa en si misma

- Funcién de jerarquizacion de la informacion

- Funcién de identificacion del espacio de distintos elementos informativos
- Funcién emocional

- Funcién simbolica

- TFuncion estética

- Posibilidades expresivas



Estas funciones han sido generadas a partir de la obra Color y Comunicacion: la estrategia del
color en el diseno editorial de Javier N6 (1996), donde se establece unos principios del disefio
relacionados con el uso o aplicaciéon del color:

- Focalizacién

- Unidad

- Balance o equilibrio

- Proporcion

- Jerarquizacion

Dentro de las funciones definidas por Garcia Yruela, analizaremos desde este estudio la
identificacién de los distintos elementos informativos. El color con una funcién
corporativa también estara muy presente en el estudio. Se hara referencia al resto de

funciones pero en un menor grado.

El objetivo de este trabajo consiste en el analisis del comportamiento del color en
los diferentes diarios de una zona acotada: Andalucia. Por tanto, nos centraremos en
observar si el color en estas publicaciones se comporta o no de forma similar, si identifican
los elementos con los mismos colores y si cada uno otorga diferentes prioridades a la hora
de determinar aquellos elementos que llevaran color. El buen uso del color en los diarios
hard que merezca la pena su presencia. Si, por el contrario, se detecta un uso
indiscriminado de los resaltes cromaticos, la funcién de identificacion y de la estética

corporativa no tendra ningun sentido.

Dentro de las conclusiones del trabajo de investigacion Implantacion, andlisis y
perspectivas del color en la prensa diaria espariola, de Jesis del Olmo, podemos destacar 5 de ellas

que nos situaran en el contexto de nuestro analisis:

El color como apuesta informativa, ademas de publicitaria. El desarrollo del color ha
estado condicionado a las necesidades publicitarias pero ha llegado el momento de
considerarlo también como una apuesta informativa de primer orden. [..]. El ritmo
cromatico, al igual que el ritmo informativo, ayuda a navegar por el diario, se traduce en
identificacién con el lector y puede llegar a convertirse en un elemento de fidelizacion (Del

Olmo, 2004: 399).

Esta sera una de las preocupaciones de este estudio. Observaremos en cada diario si éste es

capaz de fidelizar al lector.



Podemos también destacar la conclusion séptima de su analisis:

Color para atraer al segmento joven. A los jévenes les gusta el color bajo ciertas
condiciones: rehtsan los colores demasiado llamativos; se irritan con los colotes brillantes y
se sienten atraidos por los colores apagados, calidos y apastelados [..]. Es un error

considerar que las publicaciones destinadas a los jovenes deban utilizar colores fuertes o

chillones (Del Olmo, 2004: 399).

Es de mucha importancia la captacién de jovenes. Estos supondran asegurar la vida futura
de la cabecera. Observaremos si los diarios estan adaptados a las nuevas generaciones o no.
En la conclusiéon novena encontramos que “el tiempo dedicado a la lectura se ha reducido
y es preciso buscar formas de comunicaciéon mas rapidas que atraigan a los lectores jovenes:
la codificaciéon a través del color es una de ellas” (Del Olmo, 2004: 400). Vamos a
comprobar también si en Andalucia tiene lugar una facil navegacién a través del color ya
que debido a las nuevas formas de vida, el tiempo es algo muy preciado y la rapidez de dar
respuestas a las preguntas del usuario es determinante. Hoy dia es la lucha constante de

todos los medios de comunicacién.

En la décima conclusiéon destacamos que “en una pagina disefiada en color el exceso de
superficie coloreada se acepta mejor que su escasez.” (Del Olmo, 2004: 400). Por tanto, en
el analisis estaremos atentos también a aquellas paginas escasas de fondos de color, para ver

si esta escasez viene compensada con un buen uso de color en el resto de elementos.

Por dltimo, vamos a revisar la conclusiéon undécima de Jesus del Olmo:

Va desapareciendo la relacion entre color y sensacionalismo. En la actualidad, no
existe una connotacién sensacionalista como la que provocaba el uso de color hace sélo
unos aflos. La seriedad informativa ya no necesita ir acompafiada de austeridad cromatica
sino que se relaciona mas con la calidad informativa de sus contenidos. Ya nadie duda de
que el uso moderado del color contribuya a ella y que por tanto debe utilizarse en el disefio

ya que influye positivamente en la aceptacién de un diario (Del Olmo, 2004: 400).

Este parrafo nos recuerda la positividad del uso de color, por tanto vamos a comprobar si
los diarios andaluces se encuentran actualizados en sus comportamientos con respecto al

color y si saltan todos estos obstaculos que hemos visto.



2. OBJETIVOS

En este aparatado trataremos de definir cudl es, en primera instancia, el motivo principal
que nos lleva a proponer esta investigacion que nace, como no podria ser de otra forma, de
la observacion continuada del comportamiento cromatico de los diarios en los tltimos afios
del pasado siglo y primera década de éste. Ya lo aseguraba Fernando Lallana en 1988: “El
uso del color se generalizara en la prensa [..], el color como lenguaje, como medio y
vehiculo de imagenes, de sentimientos, de emociones y de datos aptos para la captacion de
lectores terminara por imponerse, ya que su fuerza de seduccion soélo sera superable por la
propia realidad que transmite. [..]. El negro quedara relegado a los textos y a las

hemerotecas como una etapa histérica ya superada, fruto que fue de un suefio gris, parcial y

limitado” (Lallana, 1988: 249-251).

¢Fue correcto el augurio? Ahora estamos en el momento de comprobar de modo
fehaciente la utilizacién que cada diario haga de ese color, sabiendo, como nos dice Robert
Lockwood (1992: 115), que “un periddico mediocre que de repente afiade color a sus
mejillas sigue siendo un periddico mediocre”. Ademas, se incluiran objetivos especificos

que valdran para completar el estudio.

2.1 Objetivo general:

El objetivo general sera estudiar el uso del color en los diarios andaluces para detectar
si existe un comportamiento similar entre estos. A su vez se determinara si el uso del color
se encuentra actualizado para satisfacer las necesidades que se han citado en la

introduccion: fidelizacion, navegabilidad y captacion de juventud.

2.2 Obijetivos especificos:
- Determinar el comportamiento del color de cada diario de forma independiente.
- Observar la constancia en el uso del color en cada publicacion.
- Definir las relaciones color-elementos mas reiteradas.
- Medir las paginas a color, las fotografias, ilustraciones e infograffas a color de cada

publicacién para establecer comparaciones.



3. MARCO TEORICO

En 1999, Fernando Lallana escribia que “el color es un elemento integrador de reciente
incorporacion en la mayoria de los diarios; debido a sus costes se ha limitado su empleo a
una zona de las paginas o sélo a parte del mismo. Ya existen diarios que basan buena parte
de su éxito en el empleo del color” (Lallana, 1999:69). Hoy en dia, el color es practicamente
una constante y su correcta utilizacién supone un valor anadido a la informacién. Por eso, a
lo largo de este punto se ira conociendo este elemento para determinar sus cualidades, su

correcta aplicacidén v su evolucion en la prensa.
rrecta aplicacion vy lucién en la pren

3.1 Definicion del color

Antes que nada vamos a definir el color para saber con qué elemento trabajamos en
este analisis descriptivo. La palabra color encierra una gran complejidad de conceptos
debido a que es simultineamente, una caracteristica de ondas electromagnéticas y una
sensacion que percibe un observador. Esto trae como consecuencia que el color se
contemple desde dos puntos de vistas diferentes, pero a la vez complementarios: el
psicofisico o subjetivo y el fisico u objetivo. Desde el punto de vista subjetivo, el color
puede ser definido como lo que ve una persona, en condiciones normales, cuando penetran
ciertas ondas electromagnéticas en sus ojos. El color es pues una caracteristica de la propia
luz. Pero también una interpretacién que realiza cada individuo con base a sus 6rganos
fotorreceptores y su cerebro.
Desde el punto de vista fisico u objetivo, el color es una sensaciéon que percibimos
mediante la especialidad denominada colorimetria que consiste en la medida precisa de las

longitudes de onda de los tres colores primarios (Sanz, 1993).

Molly E. Holzshlag, en el capitulo fundamentos del color de su libro Colores para sitios
webs, nos indica que “los cientificos solo comprenden de forma parcial el proceso por el
cual ocurre esta interpretacion [...| como todas las personas son diferentes, es posible que la

percepcion final del color también sea distinta. Esto significa que, por lo general, el color es

subjetivo” (Holzshlag, 2002: 14).



3.2 Significados del color

Angel Luis Cervera Fantoni (1998) recoge en su texto un resumen de los tres niveles

de percepcion del color propuesto por T. Hine:

El psicolégico: tiene efectos universales e involuntarios (el verde tranquiliza, el rojo
aumenta la adrenalina, etc.).

El cultural: producido por los convencionalismos en los que se ha crecido en las
diferentes culturas y sociedades (el blanco en occidente es simbolo de alegtia y vida
mientras que en la cultura asiatica tiene significado de luto y dolor).

Y el asociativo: relacién que se establece entre el color de su disefio y el color de su
contenido. En el caso del medio escrito lo relacionaremos con que el color tenga

respecto al contenido.

Nos centraremos en los efectos que los colores nos producen en nuestra cultura y

nuestro entorno. Nos remitiremos a la obra: Psicologia del color: Como actiian los colores sobre los

sentimientos y la razon de la psicéloga Eva Heller (2008). Se mostraran unicamente las

conclusiones relativas a la cultura occidental:

El azul se relaciona con el cielo, la infinitud, la realeza, la vida intelectual, la libertad
y la evasion, ademas de tener significados negativos como son la pasividad, el
renunciamiento, el delirio, la irrealidad, la frivolidad, la vanidad y el egocentrismo.

Es simbolo de la fe y desapego de los valores terrenales.

El rojo es el color de todas las pasiones, del corazén, del amor y del odio. El color
de la realeza y del comunismo, de la alegtia y del peligro, de la sangre y de la vida,

del calor y del fuego.

El amarillo es un color caliente, el color del sol, de la luz, de la diversién, del
optimismo. También porta significados negativos como orgullo, traicioén, codicia,

locura, infamia, sequia, desierto, enfermedad...

El verde es el color de la fertilidad y de la esperanza, del campo y de la naturaleza,

del medio ambiente. Pero también es cierto que hay distintos verdes que pueden



provocar distintas reacciones y sensaciones. Es un color fresco, relajante, humedo,

simbolo de la primavera y de la juventud.

- El negro es el color del poder, de la violencia y de la muerte, de la negaciéon y de la

elegancia, del luto en algunos lugares del planeta. Es el color de la mala suerte.

- El blanco es el color de la inocencia, del bien y de lo espiritual. Es también el color
de la claridad total, de la nieve, de la limpieza y la esterilizacion; es la representacion

del vacio y de los espacios abiertos.

- El naranja es el color de la diversiéon y del budismo. Es un color caliente, alegre,
luminoso, llamativo y exético, aunque estas valoraciones pueden cambiar en
funcién del tono de naranja empleado. Estd a medio camino entre el amarillo y el

rojo.

- El violeta ha pasado de ser el color de la purpura del poder, de la teologia y de la

magia, al distintivo de los movimientos feministas y sexuales.

- El rosa serfa un color dulce, delicado y escandaloso.

- El marrén es el color menos apreciado, pero esta en todas partes. Es el color de lo

antiguo, de lo envejecido, de lo anticuado, de lo corriente.

- El gris es un color sin caracter. Neutro, se encuentra en una amplia gama situada
entre el blanco y el negro. Es también el color de la vejez, del pasado, de la teoria y

el pensamiento. En relacion con la naturaleza serfa el color de lo desapacible.

El color también nos envia informacion segun los cédigos establecidos en nuestro
entorno tal y como hemos comentado con anterioridad. Es importante indicar la primera
orden que recibe el cerebro al percibir el color. Para ello vamos a basarnos en la sefialética
de seguridad. Esta sefialética supondra una primera sensacion casi involuntaria para todo el
que perciba el color. En el BOE niim. 97, de 23 de abril de 1997 se establecen las siguientes

relaciones:



- Rojo: Senal de prohibicion. Peligro-alarma.

- Amarillo o amarillo anaranjado: Sefial de advertencia.

- Azul: Sefial de obligacion.

- Verde: Sefial de salvamento o de auxilio (BOE, 1997:12913).

3.3 El color como arma de la prensa

Para hacernos una idea de como se llegd al uso del color en las publicaciones
periddicas espafiolas podemos remitirnos al resumen de la investigacion Apuntes para un
estudio de la prensa espariola en color en el siglo XIX del profesor Pedro Pérez Cuadrado en el que

viene recogido que:

El color es una realidad en los periddicos actuales. Hace unos afios, el blanco y negro era el
unico contraste en las paginas de publicaciones de todo el mundo. También en los
periddicos espafioles. Pero el cambio no se realizé de un dia para otro. Desde finales del
siglo XVIII muchos impresos han estado buscando soluciones para representar imagenes a
todo color. La tinta roja que afiadian las primeras Gacetas nunca fue suficiente y los
experimentos con formas de grabado y nuevas técnicas de impresion abrirfan el camino a

través del siglo XIX (Pérez Cuadrado, 2004: 99).

Fernando Lallana recoge en su obra Disesio de medios impresos como se inicia el color en la
prensa escrita pocos afios antes de entrar en el siglo XX:
El uso del color se inicia de forma sencilla, con tintas planas hace mas de 100 afios en
diarios americanos. Edmund C. Arnold cita Mihwankee Journal, que en 1891 imprimié unas
batras para subrayar los titulares en la toma de posesién de un nuevo gobernador. Luego
seguiran los cémics o tiras que acaba por definir a la prensa como amarilla, por sus

connotaciones exageradas en el tratamiento de la informacién (Lallana, 1999: 71).

En la obra de Jesus del Olmo se presenta la evoluciéon del color en los medios escritos
espanoles durante el siglo XX. Del Olmo hace referencia a José Ignacio Armentia y

expondremos lo que recoge de ¢l en su obra:
Como sefala Armentia, “durante la década de los 60, La VVangnardia comienza a introducir

habitualmente color en sus paginas de los domingos, empleando para ello el huecograbado.

La primera portada en huecocolor aparecié publicada en 11 de julio de 1961, con motivo
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de la Feria de Barcelona. Sin embargo no fue hasta el afio siguiente cuando el color

comenzo6 a ser habitual en los ejemplares de los domingos” (Armentia, 1993: 105).

Segun el analisis de Armentia:

En la década de los ochenta nos encontramos ya con las primeras generaciones de lectores-
compradores educados completamente en la sociedad de la imagen. Se va a tratar de
individuos cuyo primer contacto con la informacién fue, no a través del periddico, sino de
la television. Este tipo de lector va a demandar una prensa mas visual y con un disefio mas
atrayente. La influencia de este lector se dejara sentir sobre todo con la progresiva

incorporacién del color a las paginas de los periddicos (Armentia, 1993: 104).

Aun con esta necesidad por parte de los lectores, habra que esperar hasta la década de los
aflos noventa para encontrar diarios con un numero de paginas a color significativo (Del

Olmo, 2004).

Hoy dia el panorama en la prensa sigue revolucionado. La television digital o Internet son
los principales motivos para que la prensa actual se replantee sus caracteristicas. Aunque
durante mucho tiempo se ha considerado que el color no era importante para los diarios (lo
era la letra y las fotos en blanco y negro) y ademas ha existido la idea de que el uso del color
era algo que restaba seriedad al peridédico y que era mas propio de los llamados diarios
“amarillos” o sensacionalistas, ahora el color se convierte en el arma que va a permitir
luchar a la prensa frente a la competencia. Los diarios son también para disfrutar, por lo
que deben proporcionar comodidad en cuanto a disefio y color a sus lectores. Aunque
muchos diarios se han sumado al color para ser mas llamativos, el resultado es que este

cambio generara una mejora en la experiencia de lectura (Del Olmo, 2005).

3.4 Normas para un buen uso del color
En primer lugar, para una buena gestiéon del color, es importante conocer el proceso
de aplicacién de éste en el medio. Jesus Canga Larequi recoge en su obra E/ diserio periodistico

en la prensa diaria que:

En los medios impresos, concretamente en los periddicos, el color se utiliza como forma de

impresién basicamente de tres modos: como “color plano”, es decir un unico color; como

11



“tricromia”, o impresion a 3 colores, aquella en la que participan los tres primeros sustractivos,
magenta, cian y amarillo; o como “cuatricromia”, una tricromia a la que se suma el negro para

el texto y acentuar el contraste de las imagenes (Canga, 1994: 155).

La prensa no debe caer en el uso del color indiscriminado y en llamar la atencién sin
justificacion. Jesus del Olmo recoge en su obra una recopilacién de normas de varios
autores (Eulalio Ferrer, Peter J. Hayten y Paul Renner) para establecer un uso correcto del

color. Se seleccionan las que tienen peso en este analisis:

01. Todo color que se use debe ser analizado y bien controlado en su acciéon porque ésta puede
ser positiva si la selecciéon es buena y adecuada o totalmente negativa cuando realice todo lo
contrario que se espera de ella.

02. “Cuanto mas intenso sea el color, tanto menor debe ser su extension” (conocida como la
ley de areas).

03. Toda presentaciéon cromatica o acromatica debe estar de acuerdo con el contenido y
ajustarse a los requetimientos psicologicos. Los receptores no tienen conciencia de ello ni de la
fuerza simbolica del color, sin embargo, “cuando los colores son positivos y estin bien
combinados, reaccionan favorablemente y se dejan llevar por la atraccién que ejetce sobre los
sentidos”.

[.]

04. El color describe subjetivamente el contenido.

[..]

08. El blanco no significa ausencia de color. Es un color indispensable para equilibrar
cualquier disefio. “Los espacios en blanco sobre un mensaje visual, producen descanso en la
vista y atraen la atencién sobre un disefio equilibrado y elegante, dirigiendo también nuestra
mirada en aquellos elementos que rodea”. Si evitamos el blanco, provocamos un efecto
parecido al de un grupo de personas que gritan en una habitacion cerrada.

09. La mayoria de los diarios apuestan por paletas color pastel y tonos calidos que contribuyen
a un entorno estético favorable.

12. Los textos en negativo resultan pesados para la lectura. Cuando utilizamos un fondo
coloreado tenemos dos opciones para el texto: si el fondo es claro, el texto debe ser

oscuro y si el fondo es oscuro, el texto ha de ser claro o blanco.

18. Los colores planos son mas visibles que los degradados o fundidos (Del Olmo, 2004: 54).

12



4. HIPOTESIS

Las hipotesis de las que partiremos en el analisis seran las siguientes:

1. El color ayudara a la navegabilidad dentro de los diarios andaluces tal y como
apunta Jesus del Olmo en el estudio del color de los diarios nacionales.

2. Al tratarse de un analisis de varios diarios dentro de una misma comunidad
autonoma, los diarios deberan comportarse de forma parecida. Estaran
condicionados por unos lectores y unas posibilidades similares.

3. La prensa local cuenta con menos recursos que la prensa nacional, por lo que el
presupuesto no sera tan elevado como en el resto de cabeceras de tirada nacional.
Deducimos que aunque muchas cabeceras generalistas aparezcan con un alto
porcentaje de color, en Andalucia no veremos este comportamiento por ser un
recurso caro.

4. El color verde esta muy presente en Andalucia, incluso en su bandera. La pagina
web de la Junta de Andalucia, en la seccién de simbologfa, nos dice que este color
recuerda al paisaje de la campifia andaluza. Por otro lado, es interesante destacar
que existe un color al cual se le denomina “Verde Andalucia” (Pantone 3506). Esta
expresion suele utilizarse sobre todo en el sector de la moda.

Por la presencia que tiene este color en Andalucia, se propone al color verde como
un elemento de identidad en los diarios andaluces.

5. El color no se relaciona con las secciones mas sensacionalistas tal y como recoge
Jests del Olmo en su analisis de prensa nacional.

6. El color servira para la captaciéon de jovenes, pero el uso del color llamativo sera
contraproducente. El color en Andalucia debe ser moderado en cuanto a intensidad

para la captacioén del segmento joven.

5. METODOLOGIA

La muestra partira de la eleccién de un diario por provincia. Este diario sera el que tenga
mayor difusién segun la OJD (Oficina de Justificacion de la Difusién). Con este criterio los

diarios analizados seran los siguientes:
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Almetia: La Vog de Almeria

o

o

Promedio de difusion: 7.075 ejemplares
Numero medio de paginas: 46
Editorial: Grupo Novotécnica

Precio: 1€

Web: www.lavozdealmeria.es

Breve Historia: El 28 de marzo de 1939 sale a la luz el primer nimero de esta
publicacién. Fue uno de los periédicos de la llamada ‘Prensa del Movimiento’ y,
por tanto, un diario siempre vinculado al poder de Francisco Franco. Con la
llegada de la Democracia, y ya con el PSOE en el poder del Gobierno central, el
Ejecutivo central decide vender todas las cabeceras de Medios de
Comunicaciéon Social del Estado, entre ellas Lz oz de Almeria. Fue en 1984
cuando un grupo de empresarios y ciudadanos almerienses logra en la dltima
fase de la subasta convertirse en propietarios, como sociedad anénima
(Novotécnica). En 1974 abordara el salto tecnoldgico de la tipografia al offset.
En octubre de 1999 establece un acuerdo con Grupo Prisa, editora de E/ Pais,
para aprovechar las sinergias (compra de papel, desarrollo de contenidos
digitales...) de ocho cabeceras regionales mas el diario nacional. Todas las
cabeceras mantienen su independencia, es decir, que los socios aprovecharan
solo los recursos que deseen de entre todos los puestos a su disposicion.

El 20 de febrero de 2001 el rotativo La 10z de Almeria se empieza a imprimir en
la planta de Servicios de Impresion de Levante en Biar (Alicante) que pertenece al
Grupo Zeta. 1a planta, recientemente inaugurada entonces, cuenta con una
rotativa KBA de cuatro cuerpos que permite imprimir 128 paginas, de ellas 42 a
color.

El 16 de enero de 2003 La 1oz de Almeria aparece con un nuevo disefo,
realizado por Cases i Associats, que pretende ordenar mejor la informacién y
ofrecer un formato mas visual. Podemos asegurar que es a partir de este
redisefio cuando La Voz de Almerfa comienza una relacién intensa con el

elemento color.

Cadiz: Diario de Cadiz

o

Promedio de difusion: 16.743 ejemplares
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Numero medio de paginas: 63
Editorial: Grupo Joly
Web: www.diatiodecadiz.es

Precio: 1.10€

Breve Historia: Fue fundado el 16 de junio de 1867, lo que le sitia entre los
periédicos mas antiguos de habla hispana en todo el mundo. Esta cabecera, con
mas de ciento veinticinco afios de vida, sale como continuacién del Eco de
Cddiz. Durante el altimo cuarto del siglo XIX se consolida como titulo local en
la provincia a partir de unos contenidos dedicados a los intereses de los
ciudadanos y una evolucién tecnolégica que le permite innovar en su parte
técnica. El periédico nace como fruto de la iniciativa de un hombre, Federico
Joly y Velasco que intentard, a toda costa, construir el primer negocio
pertiodistico de la ciudad por lo que se olvidara de vincularse a ningiin personaje
o partido politico. Desde este momento se forjan los principios del periédico
basados en la independencia, su fidelidad al publico gaditano y su interés por
rodearse de los mejores profesionales de la informacién. Se edité inicialmente
con cuatro paginas a tamano sabana y sin fotograffa alguna. El diario pronto
afronté un proceso de modernizacion que le situ6 entre los mas avanzados de
Espafia. A finales del siglo XIX publica su primera fotografia y los primeros
graficos. En la década de los noventa cambié de formato, pasé de sabana a
tabloide. “A partir de enero de 1990, se incorpora el color en la portada y
algunas paginas interiores [...] Ademads, muchas de las fotografias (sobre todo de

caracter no local) llegan al periddico via satélite, lo que permite contar con

imagenes de todo el mundo” (Labio, 2000: 239).

Cérdoba: Diario Cérdoba.

o

Promedio de difusién: 9.995 ejemplares
Numero medio de paginas: 53
Editorial: Grupo Zeta

Precio: 1.30€

Web: www.diariocordoba.com

Breve Historia: Desde el 25 de julio de 1941, Dzario Cdrdoba ha visto cambiada,

retocada o renovada su cabecera en siete ocasiones debido a las sucesivas
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renovaciones tecnoldgicas que imponian los tiempos. El 15 de mayo de 1984
Diario Cérdoba estrena etapa nueva. Se implanta el sistema redaccional Azex, que
permite sustituir parte del montaje manual por el de pantalla. A partir de
entonces, los cambios técnicos seran imparables. En 1991 se instala una mini-
red independiente a la red de Afex, que permite mejorar la confeccion de la
publicidad e iniciar el tratamiento digital de las imagenes. En 1992 se produce
un nuevo cambio en el sistema redaccional, con importantes innovaciones: se
instala Edicomp 4000, que aporta un montaje completo de la pagina en pantalla e
integraciéon de publicidad e imagenes, iniciandose el proceso de transmision
remota a la planta de impresiéon. En 1986 se adquiere una nueva rotativa, una
Harris 1715 con cinco unidades de negro y otra que permite imprimir en bicolor
en portada y contraportada, pero es en 1995 cuando se producen cambios
importantes en el area industrial. En agosto de ese afio entra en funcionamiento
la rotativa KB.A Comet, modelo que tuvo su estreno mundial en Diario Cordoba y
que disponia de los mayores adelantos existentes, con cinco unidades de negro
y un grupo de otras ocho para el color que permiten imprimir 96 paginas, 16 de
ellas a todo color. En 1997 se adquiere un sistema de cierre-expedicion
automatico. En 1997 el Grupo Zeta se hace cargo de la gestion del diario. En
1999 se adquiere una segunda rotativa KB.A Comet, estando a punto de entrar en
funcionamiento un sistema de cierre-expedicion combinado que mejora
sustancialmente el actual. Esta notable renovacién tecnologica ha tenido su
rostro publico con un importante cambio de imagen del periddico. El 2 de
mayo de 1999, la cabecera llega a los quioscos anunciando un disefio cuya

principal filosofia es facilitar la lectura del diario.

Granada: Diario 1deal.

o

Promedio de difusion: 25.155 ejemplares

Numero medio de paginas: 80

Editorial: Grupo 1 ocento

Precio: 1.20€

Web: www.ideal.es

Breve Historia: Naci6 el 8 de Mayo de 1932 como periédico perteneciente a la

Editorial Catdlica, bajo la direccion de D. Pedro Gémez Aparicio. Su primer
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numero fue un ejemplar de doce paginas, frente a las cuatro que normalmente
tiraban los periddicos locales. A finales de la década de los sesenta se
potenciaron las delegaciones que por entonces tenia Ideal. .o que era la
corresponsalia de Jaén, e transformé en una redaccion local en 1968. Al igual
que la de Malaga, aunque esta ultima desparecié en 1981. Se incorporé al Grupo
Vocento en 1988. Esta nueva etapa ha supuesto una important{sima renovacion
tecnoldgica, que ha contribuido al buen funcionamiento del periédico. Desde
entonces ldea/ha modernizado sus instalaciones, ha puesto en marcha la

rotativa en color y cambi6 el disefio del periddico en 1996.

e  Huelva: Huelva Informaciin

o

@)

Promedio de difusion: 6.356 ejemplares
Numero medio de paginas: 55
Editorial: Grupo Joly

Precio:1.20€

Web: www.huelvainformacion.es

Breve Historia: El periédico Huelva Informaciin publicd su primer numero el 3
de agosto de 1983, apoyado por una empresa constituida al efecto y formada,
en gran parte, por empresarios pertenecientes a la Federacion Onubense de
Ewmpresarios (FOE). La aparicion de Huelva Informacion respondia al hueco que en
la prensa onubense dej6 la desaparicion de Odiel Los avatares por los que
atraveso la prensa provincial en las décadas de los ochenta y noventa derivaron
en la venta del diario. En el 2002, tras pasar por varios grupos, Huelva Informaciin
es adquirido por el Grupo Joly, constituyendo la sexta cabecera del mismo y uno
de sus diarios provinciales lideres. La entrada en el grupo permitié a Huwelva
Informacion superar una larga etapa de crisis econémicas y de identidad y

consolidarse de cara al futuro.

e Jaén: Diario Jaén

@)

©)

Promedio de difusion: 5.199 ejemplares
Numero medio de paginas: 48
Editorial: Grupo Alfonso Gallardo

Precio: 1.20€
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Mailaga:

Web: www.diariojaen.es

Breve Historia: Public6 su primer ejemplar el 1 de abril de 1941, hecho que lo
convierte en un periddico escrito de referencia en Andalucia y Espafia.
Pertenecia al organismo Medios de Comunicacion Social del Estado (MCSE), antigua
Prensa del Movimiento franquista, hasta 1984 cuando es subastado a favor de
Reymex, S. A. (ahora Diario de Jaén, S. A.). Adquiere en octubre de 1999 a la
empresa QSystems el sistema QS News Factory 2.0 y QuarkXPress 4.0 (para Mac)
para la produccién editorial del diario. El periédico, hasta ese momento, se
realizaba con Page Maker. El nuevo sistema estaba formado por nueve moédulos
que permitian, entre otras funciones, la planificaciéon editorial, la generacion
automatica de paginas y elaboraciéon electronica de la plantilla; impresion,
importacion de imagenes o publicidad y generaciéon de paginas de manera
automatica; visualizaciéon a través de intranet del estado de produccién del
diario; introduccién de 6rdenes de publicidad; maquetacion de los anuncios
clasificados; visualizacién del periédico en la web; y gestién y maquetaciéon de
las clasificaciones deportivas.

La participaciéon de Grupo Prisa a partir del 2001 hace que la cabecera se
redisefie dentro de un paquete con otros regionales del grupo.

En el 2007 adquiere el Grupo Alonso Gallardo las participaciones que conservaba
Grupo Prisa.

Es importante sefialar que posterior al trabajo de campo, el 12 de octubre del
2013, Diario de Jaén ha sufrido un redisefio. Esta nueva imagen del diario

consiste en la impresioén a todo color del ejemplar.

Diario Sur

Promedio de difusion: 22.803 ejemplares

Numero medio de paginas: 69

Editorial: Grupo 1 ocento

Precio: 1.20€

Web: www.diariosur.es

Breve Historia: La historia de Malaga se escribe desde el 7 de marzo de 1937
en Sur. El periédico lider de la regién fue adquirido en 1984 por sus propios

trabajadores, tras la privatizacion de los medios de comunicacion del Estado. La
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gestion actual la tiene el Grupo 1ocento el cual adquirid la cabecera en 1990. La
evolucion tecnoldgica ha transformado casi totalmente a al diario en poco mas
de un decenio. A finales de los afios ochenta el periédico sufrié su cambio mas
importante en la redaccién, la maquina de escribir fue sustituida por
ordenadores y se implanté el sistema Azex para facilitar la ediciéon. En el afio
2000 incorpora una nueva rotativa para enriquecer y a ampliar las posibilidades
de la ya existente. L.a maquina que se implanta es una Uniman 4-2/ 5 de la casa
Man-Roland, el mismo modelo que la que ya imprimia Sur desde 1991, pero de
una generacion tecnolégica mas avanzada. Con el funcionamiento de estas dos
maquinas al mismo tiempo se triplicaron las posibilidades de ofrecer color en
los ejemplares. La nueva Unizman tuvo la opcion de imprimir un total de 64
paginas, de las que 32 podian ser a todo color y las otras 32 en bicolor. La otra

rotativa podia imprimir 16 paginas en color y otras 16 en bicolor.

Sevilla: Diario de Sevilla:

Promedio de difusion: 15.732 ejemplares
Numero medio de paginas: 58
Editorial: Grupo Joly

Precio: 1.20€

Web: www.diariodesevilla.es

Breve Historia: Diario de Sevilla revoluciond el mercado periodistico sevillano
desde su aparicion el 28 de febrero de 1999 por sus innovaciones de diseflo, su
formato, su precio, su politica de promociones y la calidad de sus contenidos,
hasta el punto de ser el unico nuevo peridédico que se ha consolidado en Sevilla
en los ultimos tres cuartos de siglo. Diario de Sevilla sorprendié por aparecer en
el kiosco como un periddico fasciculado. El periédico aparece en color y en su
disefio juega un importante papel la fotografia. FE/ Pais recoge las declaraciones
de José Joly Palomino, consejero delegado del nuevo periddico, el dia que el
diario sale a la luz: "Ha quedado rota en mil pedazos la prensa partidista [...] y
destrozados todos los intentos de formaciones politicas por editar, y lo que es
peor, por controlar". El diario nace con una vocacién eminentemente local,

solidario con lo sevillano y lo andaluz, comprometido con el medio ambiente, la
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industria, los trabajadores, la empresa, los artistas y los politicos eficaces y

responsables, entre otros objetivos.

El analisis se dividirdA en dos partes. En la primera de ellas analizaremos el
comportamiento general del color en cuanto a las fotografias, ilustraciones, infografias y
numero de paginas a color. En la segunda parte nos centraremos en la relacion del color
con los elementos tipograficos, tanto los textuales (titulares, ladillos, sumarios, etc.), como

los no textuales (filetes, bolos, fondos, etc.).

Para el primer analisis se tomara una muestra correspondiente a una semana completa
tal y como propone Kayser en Estudios de morfologia, de metodologia y prensa comparada. La
seleccion de una semana se hard para poder tener unos resultados extrapolables a la
muestra. Si analizamos menos ejemplares, el posible error al generalizar sera mayor. La

semana elegida estd acotada por las fechas: 12 de Agosto del 2013 y 18 de Agosto del 2013.

Se analizaran todas las paginas de cada publicacién, eliminando aquellas que contienen
publicidad y aquellas que no contienen informacion. (Ej.: pasatiempos). Todas aquellas que

tengan un minimo de informacién seran objeto del analisis.

Este estudio se hara a partir de una ficha de cédigos de elaboracion propia fundamentada
en otras de igual o parecida intencién entre autores de reconocida solvencia en el tema: Del
Olmo, 2011; Canga, 1994; Sanz, 2009; Holzschlag, 2002; Wong, 2001; y Lallana, 1986.
(Véase Anexo. Hoja cddigos T).

En la hoja de cédigos se analizaran las siguientes variables:

e Numero de paginas total

e Numero de paginas que contienen solo publicidad

e Numero de paginas que NO contienen informaciéon y NO son publicidad (Ej.:
pasatiempos)

e Numero de paginas con informacién

e DPorcentaje de paginas con informacion en el ejemplar

e Numero de fotograffas (No publicidad, pasatiempos...)

e Numero de fotografias a color (No publicidad, pasatiempos...)

e DPorcentaje de fotografias (No publicidad, pasatiempos...)
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e Numero de infografias y graficas (No publicidad, pasatiempos...)

e Numero de infografias y graficas a color (No publicidad, pasatiempos...)
e DPorcentaje de infografias y graficas a color en el ejemplar

e Numero de ilustraciones (No publicidad, pasatiempos...)

e Numero de ilustraciones a color (No publicidad, pasatiempos...)

e Porcentaje de ilustraciones a color (No publicidad, pasatiempos...)

e Numero de imagenes (No publicidad, pasatiempos...)

e Numero de imagenes a color (No publicidad, pasatiempos...)

e DPorcentaje de imagenes a color (No publicidad, pasatiempos...)

e Numero de paginas a color (No publicidad, pasatiempos...)

e DPorcentaje de paginas a color (No publicidad, pasatiempos...)

En la segunda parte del estudio trabajaremos con los diferentes elementos
tipograficos (textuales y no textuales) que aparecen en los diatios. Se analizaran aquellas
paginas a color y se obviaran las que no contienen informaciéon y las de uso
exclusivamente publicitario. Sélo se analizaran aquellas que presentan informacion.

Como en el analisis anterior, se rechazaran aquellas que s6lo contengan pasatiempos.

Este estudio se realizard en un unico ejemplar de cada cabecera de la muestra que
correspondera a la fecha 12 de Agosto del 2013. La explicacion de elegir unicamente un
dfa es porque los elementos se repiten a lo largo del ejemplar en varias ocasiones. Si no
existe ningin cambio relevante en el medio, se conservara de forma constante la

relacién color-elemento en la publicacion.

Los elementos de estudio se estableceran a partir de una prueba con varios ejemplares
de diferentes cabeceras para asi detectar aquellos mas frecuentes. A medida que va

transcurriendo el analisis se afiadiran los que no se han detectado.
Los elementos tipograficos de estudio seran los siguientes:

Textuales:

o Folio o Antetitulo
o Epigrafe o Titulo
o Cintillo o Subtitulo
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o Firma o Ladillo

o Data o Pie de foto
o Texto Base o Pase de Pagina
o Sumario o Estadillo

NO textuales:
o Filete o Marco de foto
o Bolo,balin, cuadratin... o Fondo

o Recuadro

Los elementos se duplicaran en su medicién ya que cada uno de estos puede aparecer
mas de una vez en la misma pagina. Con esta doble revisiéon nos es dado comprobar
dos cosas: primero, si el elemento cambia de color o mantiene el mismo en todos los
casos y, segundo, si ofrece distinto aspecto cromatico en relacién a su importancia y

ubicacién en la pagina o lo hace de manera aleatoria.

LLa medicién del color se ejecutara a partir de una escala de colores de elaboracion

propia, disefiada ad hoc para el analisis del color en la tipografia en prensa.

Tras comprobar su utilidad para el analisis en varias pruebas, la escala de color que

usaremos quedara de la siguiente forma:

e No existe resalte cromatico e Granate

e Plata (gris claro) e Rojo

e Gris oscuro e Magenta (fucsia)

e Blanco e Naranja

e Azul oscuro e Salmén

e (Cian (azul claro) e Amarillo

e Verde e Marrén oscuro

e Verde lima (verde claro) e Beige (siena, marrén claro)
e Verde oliva (verde lima sucio) e Otro

e Purpura (violeta)
(V'éase Anexo. Hoja cddigos 2)
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6. RESULTADOS:

El trabajo de campo analizado da lugar a dos bloques de resultados. Por un lado,
obtenemos aquellos pertenecientes al analisis de los ejemplares y, por otro, el

correspondiente al analisis por paginas de cada cabecera.

6.1. Resultados del analisis por ejemplar:
Segun la media de porcentajes que se mide al observar las paginas a color respecto al

total de paginas analizadas, se presentan los siguientes resultados:

Porcentaje de paginas a color respecto al
numero de paginas que contienen informacion
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Observamos que La 1oz de Almeria mantiene a todo color el 100% de las paginas que
contienen informacion. Le sigue Diario Cordoba con un 96,9% imprimiendo solo en blanco
y negro en la seccion denominada Agenda. Esta seccion es una recopilacion de teléfonos de
interés, horarios de trenes, direcciones de monumentos y museos, etc. que estara presente

diariamente en la publicacion.

El resto de diarios cuentan con mas de la mitad de sus paginas informativas en blanco y
negro. La presencia de paginas de informacion a color en estos diarios se encuentra entre el
50% y el 30% dejando en ultima posicion al Diario deal (33,3%). El resto se posicionaran de
la siguiente forma: Huelva Informacion (48,1%), Diario Sur (46,3%), Diario de Sevilla (40,7%),
Diario Jaén (40,7%) v Diario de Cadiz (36%). (1/¢ase 1722 en Anexo: Tabla 3).

En este analisis ha tenido lugar también el recuento de imagenes totales y a color dentro de
aquellas paginas que contienen informaciéon. De dichos datos se desprende una tercera

variable que correspondera al porcentaje de imagenes a color con respecto al nimero de
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imagenes totales. Como imagenes se ha considerado fotografias, ilustraciones e infografias,

estas variables también seran evaluadas en el estudio de forma independiente mas adelante.

El grafico para estos porcentajes queda de la siguiente forma tras el recuento:

Porcentaje de imagenes a color con respecto al
total de imagenes
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Las dos primeras posiciones en porcentajes de color se mantienen constantes con La 703
de Almeria con un 98,3%. Le sigue muy de cerca Diario de Cordoba con 98,2%. El cambio se
produce en el resto de diarios que se encuentran entre el 50-30%. Las posiciones varfan y
Diario de Cddiz se sitia como la publicacién con menos imagenes a color dentro de sus
paginas informativas, con respecto al total de imagenes (34,6%). El resto de diarios adoptan
una nueva posicion con el siguiente orden: Huelva Informacion (51,7%), Diario Jaén (48,7%),
Diario Sur (43,1%), Diario de Sevilla (37,5%) y Diario ldeal (35,1%). (1éase 1720 en Anexo:
Tabla 3)

Estas imagenes se dividen tal y como adelantamos anteriormente en: fotografias, infografias
e ilustraciones. Para un estudio mds concreto vamos a analizar el comportamiento del color
en cada una de ellas. El recuento de fotografias a color respecto al total de fotografias da

lugar a la siguiente tabla de porcentajes:

Porcentaje de fotografias a color con respecto a
numero de fotografias total
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El orden en esta tabla se mantiene con respecto al orden de los porcentajes de imagenes a

colot.

El nimero de fotografias es muy superior al nimero de ilustraciones e infografias por lo
que hace variar poco los datos de la tabla anterior. I.a media del nimero de fotografias en
las publicaciones oscila entre los 102-176, mientras que las infografias varian entre 1-7 y las

ilustraciones entre 1-5. (1éase 113 y 1715 en Anexo: Tabla 3)

Los porcentajes quedan ordenados de la siguiente forma: La 10z de Almeria (98,3%) , Diario
Cordoba ( 98%) , Huelva Informacion (52,4%) , Diario Jaén ( 48,3%) , Diario Sur (43,7%), Diario
de Sevilla (37,8%) , Diario ldeal (35,6%) y Diario de Cadiz (35%). (V'éase V11 en Anexo: Tabla
3). Podemos detectar que las infograffas y las ilustraciones bajan la media de porcentaje a
color en los casos: Huelva Informacion, Diario Sur, Diario de Sevilla, Diario ldeal y Diario de
Cddizy; 1as mantiene en el caso: La Vog de Almeria; Y las sube en los casos: Diario Cérdoba y

Diario Jaén.

En el caso de las infografias se reflejan a continuacién los porcentajes obtenidos del

analisis:

Porcentaje de infografias a color con respecto al
total de infografias

Es destacable en esta tabla que tanto La [0z de Almeria como Diario de Cdrdoba presentan el
100% de sus infografias a color. También es considerable el 92,8% de Diario de Jaén que
coloca a este diario en el tercer puesto en cuanto a uso de color en las infografias se refiere.
Tal y como se ha expuesto anteriormente, las infografias y las ilustraciones ayudan a esta
publicacién a obtener mejor resultado en el porcentaje de imagenes a color. Huelva

Informacion (61,4%), Diario de Sevilla (55,6%) y Diario Sur (55,2%), mantienen un nivel similar
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en este recuento. Quedan por debajo Diario de Cidiz y Diario ldeal con 33,1% y 30,8%
respectivamente. (1 éase 1714 en Anexo: Tabla 3)

Por dltimo, en este primer bloque de analisis observamos el comportamiento del color en
las ilustraciones. Tras medir el numero de ilustraciones y aquellas que aparecen a color se

producen los siguientes porcentajes:

Porcentaje de ilustraciones a color con respecto
al total de ilustraciones
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Contintan destacando La oz de Almeria y Diario Cordoba con un 100% de ilustraciones a
color y es muy destacable el porcentaje que obtiene con este recuento Diario de Sevilla que
es un 0%, es decir, no presenta a lo largo de toda la semana de estudio ni una sola
ilustracion en la que aparezca resalte cromatico. El resto de los diarios se mantienen entre
10-25% con el siguiente orden: Diario de Cadiz (24,5 %), Diario Sur (22,7%), Diario Ideal
(18,8 %), Diario Jaén (14,2%) v Huelva Informacion (11,1%). (Véase 1717 en Anexo: Tabla 3).

6.2 .Resultados del analisis por pagina

En la segunda parte de este analisis describiremos la relacion que tiene cada diario con
el color en sus elementos principales. El trabajo de campo aportara datos sobre qué
elementos son los que usan mas color y en muchos casos el color mas repetido en cada
publicacion. Los elementos que no se asignan a la cabecera a continuaciéon son aquellos que

no presentan ningun resalte cromatico, por lo tanto no son objeto del analisis.

Se tomara para la descripcion de resultados el orden alfabético de los diarios aunque el

estudio no se haya realizado en dicho orden.
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6.1.1  Diario de Cérdoba:

El folio sera negro y en él apareceran los nombres de las secciones a partir de la
segunda pagina que ocupen estas. El nombre de la secciéon aparecera con resalte
cromatico y a modo titulo en la pagina en la que da comienzo y se situara fuera del

folio.

Los titulos de las secciones iran por lo general en verde oliva, que sera uno de los
colores mas usados en los epigrafes también junto con el rojo y el blanco sobre fondo
de color verde oliva. En los epigrafes también destacaremos el uso de los colores

beige, gtis oscuro, granate y verde, pero en menot proporcion.

El uso de color en los cintillos viene dado por el marrén oscuro y el rojo. No son
muchos los cintillos que aparecen con color pero en 4 ocasiones podemos detectar

estos resaltes.

En cuanto al resalte cromatico en antetitulos, titulos y subtitulos podemos determinar,
pero con un bajo porcentaje, el uso del rojo en estos tres elementos. El subtitulo
también resaltara con el blanco sobre fondo verde oliva en mas ocasiones que con el

rojo.

Algo que llama la atencion de este diario es el constante uso de la letra capitular del
texto base en color gris oscuro. Un 60 % de las paginas del ejemplar analizado cuenta

con este resalte.

Los sumarios que aparecen en el Diario Cordoba son verde oliva apareciendo en un

4,4% de las paginas. Cabe nombrar el uso del rojo en una ocasion.

El color en los estadillos viene marcado por la pagina del tiempo. En ella aparece
dicho elemento que de acuerdo con las temperaturas frio o calor incorpora el azul cian

o el rojo.

Los filetes de Diario Cordoba presentan un catalogo mas amplio de colores. Destacamos
el verde oliva con 55,5% de aparicién en pagina y con un 44,4% el gris oscuro.
Aparecen también en este elemento en menor proporcion los resaltes cromaticos:

Beige, gris claro, cian, verde y magenta.
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Los resaltes cromaticos en bolos, balines, cuadratines... estan identificados por los
colores blanco sobre fondo oscuro, cian y rojo en la misma proporcion (4,4%).
También se observa el uso del color granate y el color verde oliva como colores

secundarios.

Por dltimo es importante pararnos en los fondos. Destaca el uso del resalte beige en
un 28,8% de las paginas. El verde oliva y el azul oscuro ocupan la segunda posicion
con 10% de presencia. Los colores granate, rojo, gris oscuro y claro, amarillo y naranja
también aparecen en menor proporcion como fondos. Podemos senalar el uso de mas
color en la seccion Television con 6 colores de fondo diferentes para exponer la parrilla

de programacion. (1éase en Anexo: Tabla 4)

Al final del andlisis de cada diario se expondra una tabla en la que se representara el
color dominante que adopta cada elemento y el porcentaje de paginas en las que

aparece.

Presencia del color dominante de cada elemento tipografico en Diario Cérdoba

Bolo, cuadratin.. 1 4,4% ok

0% 10%  20%  30%  40%  50%  60%  70%  80%  90% 100%

Folio | | 4,40%

Epigrafe | 33,3%

Cintillo 6,6%0
Antetitulo 2,2%
Titulo 2,2%

Subtitulo 6,6%

Texto Base 60,0%
Sumario _:| 4. 40%
Estadillo _El 2,20 *
Filete ] | 55]0%

Fondo

28,8%

*Estadillo: azul claro, blanco y rojo ** Bolo, cuadratin: azul claro, verde, blanco y rojo

Aquellas barras con mas de un resalte significan que hay mas de un color que domina
el elemento en la misma proporcién. Para distinguir el color del que se trata se seguira

esta codificacion:
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Verde Oliva (verde lima sucio)

Purpura (violeta)

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amatrillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marron claro)

Otro

Plata (gris claro)
Gris oscuro
Blanco
Azul oscuro
Cian (azul claro)
Verde
Verde lima (verde claro)

6.1.2  Diario de Cidiz:

Algo a resaltar de esta publicacion es que no incluye, dentro del folio, la seccién a la
que pertenece la pagina. Esta identificacién aparece una linea mas abajo a modo de
epigrafe con un tamafo superior al resto del texto y con color en aquellas paginas que
lo contienen. Estos epigrafes apareceran en color beige como la mayoria de los que se
iran encontrando en la publicaciéon. Un 70,4% de las paginas a color que contienen
informacién, a su vez contendran epigrafe de color beige. Para presentar cada seccion
este epigrafe adoptara el blanco sobre un fondo beige, es decir, la primera pagina de
cada secciéon contara con esta combinacion. Las siguientes estaran localizadas por el

titulo de seccion en color beige.

El blanco sobre cian aparece como segunda opcion dentro de los epigrafes con un 19%
de presencia. Los epigrafes también adoptaran colores como el azul claro, magenta o

beige por ese orden de predominancia.

Los colores en el cintillo son de dificil valoracién ya que en la mayoria de las ocasiones
no aparece este elemento. Se puede destacar en el ejemplar analizado el uso en una

ocasion del naranja, blanco sobre cian y rojo.
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Diario de Ciddiz usa para titulares el cian en el 13,1% de sus paginas a color con
informacién. Estos titulares aparecen siempre en despieces o apoyos dentro de la
pagina. Al tratarse de noticias de segundo orden informativo, en la titulacién se observa
un color mas claro frente al negro que se acostumbra. El rojo también aparece

ligeramente en la titulacion.

La firma también tiene protagonismo en el analisis del Diario de Cadiz ya que aparece en

ocasiones en color blanco sobre fondo cian (9,5%).

Muy constante es la apariciéon del color naranja en el texto base en forma de letra
capitular. Esta letra mantiene su color en el 19% de las paginas que analizamos. Hace

una unica aparicion una letra capitular de color cian.

El sumario se puede decir que tiene un color asignado: el cian. Un 14,2% de las paginas
contienen dicha combinacién. El resalte se produce en parte del texto del sumario y no
en el sumario completo en todas las ocasiones. Se destacan los primeros datos o incluso

las primeras comillas cuando se trata de una cita directa.

El pase de pagina lo vemos unicamente en la portada y destaca el rojo como color

principal y en un segundo plano podemos detectar el color beige.

El color en los estadillos aparece en la parrilla de programacion de television. Aparece
el color blanco en el texto sobre fondo de colores. Los filetes sin embargo tienen mas
protagonismo en este ejemplar. Por un lado podemos destacar 9,5% de paginas que

contienen filetes naranjas con respecto a las analizadas y un 9,5% de filetes rojos.

En cuanto a bolos, balines, cuadratines... existe también un color identificativo y no
discutible: el rojo. En un 71,4% de las paginas aparecen estos bolos rojos. Le siguen en

menor escala el uso de bolos cian y beige.

Los fondos terminan con el analisis del Diario de Cidiz. El azul claro es el color que mas
destaca sobre los demas. Aparece hasta en un 47,6% de las paginas analizadas. En un
segundo plano aparecen los colores salmén (19%) y naranja (14,2%). Unas apariciones

con menos peso son las de los colores: gris claro, magenta y verde. (1éase en Anexo:

Tabla 5).
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Podriamos afirmar el uso del color magenta en una seccién en concreto: Pasarela de

Verano.

Presencia del color dominante de cada elemento tipografico en Diario de Cddiz

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

| | | | | | |
Epigrafe | 71,4%

Cintllo W 4,7% *

Tirlo [T 14,2%

Firma | 9,5%
Texto Base | 19,0%
Sumario | 14,2%
Pase de pigina 4,7%

Estadillo [ | 4,7%

Filete

Bolo, cuadratin... 71,4%

Fondo

*Cintillo: naranja, blanco y rojo ** Filete: naranja y rojo

6.1.3  Diario de Sevilla
Observaremos similitudes en el comportamiento del Diario de Cadiz y del Diario de

Sevilla al pertenecer al Grupo Joly.

ILa seccion aparecera en color beige en forma de epigrafe con presencia en el 75%
en las paginas analizadas. La titulacion de la seccion en el resto de la publicacion sera de
color blanco sobre fondo cian. En epigrafes se detectan también con 10% de presencia

los colores rojo y cian.

En cuanto al color en los cintillos se puede destacar una unica aparicién del color

naranja siendo imposible generalizar con un solo dato.

El titulo adopta el cian en un 15% de las paginas que observamos. En menor escala

aparecen también los colores: azul oscuro y rojo (5%).
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En el texto base, tal y como ocurre en el caso Diario de Cadiz, aparece en un 15 % de las

paginas analizadas la letra capitular en color naranja.

El sumario también asume el mismo comportamiento. Esta vez en una tnica ocasion

aparece con resalte color cian en parte del texto.

En cuanto al pase de pagina, se mantendra de color rojo en la portada. El beige esta

presente también en la portada como color secundario.

Observamos el uso del blanco sobre negro en los estadillos (10%) a la hora de exponer

la programacion de la television y las tablas de temperaturas del tiempo.

El color de los filetes es identificativo para este diario. En la portada aparece el filete
amarillo perteneciente a la mancheta y en su dltima pagina lo podemos ver también
pero compartiendo espacio con otros colores en menor proporcion. En el filete
amarillo de la dltima pagina del ejemplar se puede observar también los colores:
magenta, azul claro y azul oscuro. En el resto de la publicacién el color que estara

ligado a los filetes sera el naranja, aunque no esta muy presente este elemento.

Los bolos al igual que en Diario de Cddiz mantienen su constante rojo en un 70% de las
paginas analizadas. También tienen su aparicion con menos relevancia: magenta,

naranja, gris claro y beige.

El marco de foto aparece en color blanco sobre otra fotografia una unica vez para
resaltar una imagen sobre un fondo de color. No es muy frecuente que esta publicacién

utilice este recurso.

Para finalizar, en los fondos vemos una dominancia del azul claro (40%), le sigue el
color salmén apareciendo en un 20% de las paginas analizadas. En cola, pero presentes,
estarfan los colores: gris claro (15%), naranja (10%), verde (5%) y magenta (5%). (1" ¢ase

en Anexo: Tabla 6).

Las secciones no tienen colores identificativos como veremos en otras publicaciones,
solo es sefalable el uso del magenta en la seccién Pasarela de 1 erano. Este uso rompe

con la monotonia anterior situando al lector en un espacio similar a una revista.

32



El comportamiento dominante elemento-color del Diario de Sevilla queda definido por

la siguiente tabla:

Presencia del color dominante de cada elemento tipografico en Diario de Sevilla

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

i i i i i i i
Epigrafe | 75,0%

Cintllo [0 5,0%
Titulo : 15,0%
Texto Base 15,0%

Sumario 5,0%
Pase de pagina 5,0%

Estadillo 10,0%

Filete 10,0%

Bolo, balin, cuadratin... 75,0%

Marco de foto 5,0%

Fondo w 45,0%

6.1.4  Diario 1deal :

El blanco sobre fondo de color rojo o cian, esta presente en el folio en el 13,6% de
las paginas, pero es importante sefialar que Gnicamente aparece este resalte en la letra
inicial del nombre de la seccion. En la seccion de Deportes aparece una ‘D’ mayusculas

con fondo de color cian, o en la seccion Verano una V.

Los epigrafes se comportan de la siguiente forma: El blanco sobre gris oscuro y el rojo
dominan el ejemplar con una aparicion cada uno de 13,6%. Le sigue el gris oscuro con

9% y existe también algin resalte cromatico azul oscuro (4,5%).

El antetitulo y el titulo adoptan el color blanco sobre fotografias. El antetitulo sélo lo
hace en una ocasion, pero el titulo hasta en 4 paginas de las 22 analizadas de esta
publicacién, lo que corresponde a un 18,1%. El subtitulo sin embargo es mas propenso
a adoptar el color gris oscuro (31,8%). También veremos subtitulos con resaltes beige,

magenta y blanco sobre fotografia en contadas ocasiones (4,5%).
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Algo que puede identificar a este diario es que la firma aparece en blanco sobre negro
en el 31,8% de las paginas observadas. También vemos la presencia del gris oscuro
(9%) en este elemento. El gris oscuro estara mas vinculado a las datas. En Duzario Ideal
localizan la informacién con el color gris oscuro en casi la mitad de sus paginas
(40.9%). Destacamos el resalte de este mismo color en el sumario. Parte del texto del
sumario resalta con el gris oscuro en un 13,6% de las paginas analizadas. La titulacion

de los sumarios aparece siempre de color rojo con un 31,8% de presencia.

Una practica muy habitual en Diario ldeal es el uso del pie de foto en contratipo
(36,3%). El elemento pase de pagina solo estara presente en la portada del diario. En

esta ubicacion presenta el color rojo y se repite en varias ocasiones dentro de la misma
pagina.

Del estadillo no tenemos demasiada informacion, solo aparece en una ocasion de color
blanco sobre gis oscuro y, tal y como se mostraba en las anteriores cabeceras,

corresponde con la programacion de television.

En los filetes si podemos distinguir un color predominante: el rojo. Un 22,7% de las

paginas analizadas cuentan con esta combinacion.

Encontramos también la presencia del gris oscuro en este elemento solo en el 4.5% de

las paginas.

Algo que identifica a este diario es el uso de cuadratin junto a la firma. Este cuadratin

aparece en todas las ocasiones del mismo color: gris oscuro, teniendo una presencia del

63,6%.

Los recuadros y marcos de fotos tienen protagonismo también en el ejemplar. El 9%
de las paginas contienen recuadros de color gris oscuro. L.os marcos de las fotografias
aparecen en mas ocasiones con color blanco sobre otra fotograffa (9%), aunque

también se asocia en una ocasion el gris claro a este elemento.

El color que mas se repite en los fondos es el gris claro (45,4%), distanciados le siguen
el gris oscuro (9%), el beige (9%) y el rojo (4,5%). (Véase en Anexo: Tabla 7). En cuanto

a la relacion de color con las secciones no se detecta relacién alguna.
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Presencia del color dominante de cada elemento tipografico en Diario Ideal

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Folio -ﬁ 13,6%
Epigrafe 13,6% *

Antetitulo || 4,5%

Titulo 18,1%
Subtitulo 31,8%
Firma | 31,8%

Data & 40,9%

Texto Base [ | 4,5%

Sumario q 13,6%

Pie de foto | 36,3%

Pase de pagina
Estadillo

Filete

Bolo, balin, cuadratin... 63,6%

Recuadro

Marco de foto 9,0%
Fondo 50,0%

* Epigrafe: Rojo y blanco ** Estadillo: Rojo y cian

6.1.5  Diario Jaén:

Toda la secciéon de deportes mantiene el resalte gris oscuro en su folio en la palabra
que hara referencia a la subseccién de deportes que se va a tratar en la pagina. Esto
aparecera en el 100% de paginas de deportes que analizamos y pesara un 26,6%

respecto al total analizado.

El rojo es otro color que destaca en el folio. Aparece presentando la seccion en la
primera pagina de ésta. Este texto aparecera mas grande que el resto del folio pero
formara parte de él, ya que Diario de Jaén dividira su folio con un filete sin resalte que le

separara del resto de la pagina.

En cuanto al uso de epigrafes en este diario podemos destacar los siguientes colores
por orden de relevancia: rojo (33,3%), blanco sobre negro (26,6%) y apareciendo en el

mismo numero de paginas (6,6%): beige, amarillo, purpura y verde.
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En la observacion del cintillo sacamos como conclusion la presencia del blanco sobre
rojo en dos paginas respecto a las 15 que analizamos en esta publicacion, lo que supone

una presencia en el 13,3% de las analizadas.

Los titulares tal y como ocurre en el elemento anterior, también adoptan el blanco

sobre rojo en dos ocasiones, pero en este caso también el gris estara presente en un

titular (6,6%).

En cuanto a la firma cabe destacar que no existe color en la firma de ninguna
publicacién a excepciéon de las publicaciones generadas por los usuarios del “T'witter’

cuyos nombres aparecen en color granate invadiendo toda una pagina.

De los elementos: sumario, pie de foto, y filetes, solo tenemos una referencia, pero ain
asi es importante indicar los colores que adoptan en los resultados aunque no podamos
generalizar estas relaciones. El sumario adopta el color blanco sobre granate en una
ocasién que es la dnica vez que podemos detectar este elemento en las paginas
analizadas. El pie de foto una sola vez aparece de color amarillo sobre un fondo de

color granate. Y por ultimo, existe una apariciéon de un filete de color siena.

El pase de pagina tiene resalte amarillo en la portada y aparece de forma muy discreta
casi pasando desapercibido. Los pases de paginas que predominan estan ausentes de

colot.

Tal y como ocurtia en el Diario Ideal, en Diario Jaén las firmas van acompafiadas de un
cuadratin de color gris oscuro y aparecera en el 46,6% de las paginas, casi en la mitad

de las paginas que se analizan (7/15).

El elemento marco de fotos aparece también en esta cabecera. Se detectan resaltes
amarillos con presencia en 13,3% de las paginas analizadas. Con menos importancia se

sitdan los resaltes beige y granate que aparecen solo en una pagina cada uno.

Concluye el analisis de Dzario Jaén con los fondos. Los que mas predominan son los
fondos de color amarillo, beige, verde oliva y rojo. Con menor frecuencia encontramos

fondos naranja y gris claro. (17¢ase en Anexo: Tabla 8)
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Si podemos asignatle un color a todas las secciones del Diario Jaén seria el rojo ya que
todas ellas identifican el titulo con este color exceptuando aquellas secciones
deportivas. El color rojo también esta presente en la mancheta del diario y en grandes

fondos.

Presencia del color dominante de cada elemento tipografico en Diario Jaén

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Folio 26,6%

Epigrafe 33,3%
Cintillo
Titulo 13,3%
Firma [ 6,6%
Sumario [ | 6,6%
Pie de foto [ 1 6,6%
Pase de pigina [ 6,6%
Filete 71 6,6%
Bolo, cuadratin...
Marco de foto ; 13;%

Fondo ] 26,6% *

IS

6,6%

*Fondo: Beige y amarillo

6.1.6  Diario Sur

Su comportamiento se va a parecer al del Diario Ideal al pertenecer los dos a ocento.
El nombre de la seccion en el folio aparecera en el 69,4% de las paginas con color gris
oscuro, esta sera uno de los identificativos de este diario. Aparece también el folio con

resalte blanco sobre gris oscuro en el 22,2% de las paginas apoyado con algin fondo.

En cuanto a los epigrafes podemos hablar de dos colores predominantes con una
aparicion en paginas del 25%: rojo y blanco sobre gris oscuro. En los epigrafes también
se dan los siguientes colores en una proporcion inferior: gris oscuro (13,8%), cian

(11,1%), naranja (5,5%) y magenta (2,7%).

El antetitulo y el titular de la noticia aparecen en colores grises oscuros y blancos sobre
fotografias pero con diferente proporcion. Por un lado el antetitulo aparecerd en un
5,5% de las paginas analizadas con un resalte gris oscuro y en un 2,7% con resalte

blanco sobre fotografia. El titular sin embargo mantiene la misma presencia con los dos
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colores. Aparecera tanto en blanco como en gris oscuro en un 5,5% de las paginas

observadas.

El subtitulo tiene otro comportamiento con respecto al resalte cromatico porque no
solo aparecera con los colores del titulo y subtitulo sino que también se presentara con
otros resaltes cromaticos. Es destacable que en 14 de las 36 paginas analizadas de este
diario aparezca el subtitulo de color gris oscuro (38,8%). El azul claro se presenta en el
5,5% y tanto el magenta como el blanco sobre fotografia en el 2,7% de las paginas

analizadas.

La firma tal y como ocurtia en el Diario ldeal, aparece en muchas ocasiones en color
blanco sobre negro (41,6%). También adopta el gris como segundo color en el 16,6%
de las paginas. Continua con las datas el mismo comportamiento también que el Diario
Ideal. Mas de la mitad de las paginas analizadas coinciden en contener al menos una data

de color gris oscura (55,5%).

El sumario experimenta resalte cromatico gris oscuro en parte del texto en 3 de las

paginas de las 36 que analizamos por lo que acumula un 8,3% de presencia.

El pie de foto solo tendra un resalte en el 36,1% de las paginas, que sera el color blanco
sobre fondo negro. El pase de pagina aparecera como en todos los diarios vistos
anteriormente en la portada. En este caso existiran dos resaltes: rojo y blanco sobre
rojo. El pase de pagina rojo se repetira mas dentro de la pagina que el blanco sobre

rojo.

Tal y como ocurria en ocasiones anteriores, el elemento estadillo presentara un resalte
en una unica ocasion. En este caso sera el color que aparezca en parte del texto que

contiene la parrilla de programacion de television.

Los filetes vienen bien diferenciados en resalte cromatico. Aunque existe una aparicion
de este elemento gris oscuro, un 16,6 % de las paginas analizadas cuentan con al menos
un filete de color rojo. El cuadratin gris vuelve a estar presente en el ejemplar. Un

77,7% de las paginas analizadas contienen al menos un elemento con esta relacion.

Observamos también que esta cabecera hace uso de recuadros y marcos de fotos. Los

recuadros presentan los siguientes resaltes cromaticos: Aparece en un 11,1% de las
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paginas el color gris oscuro, y en un 2,7% el gris claro. El marco de las fotos tiene el
siguiente comportamiento en cuanto a resaltes cromaticos: Aparecen con la misma
frecuencia los colores gris claros y blanco sobre fotografia (8,3%) y con un 2,7% de

presencia en las paginas analizadas aparece el rojo en este elemento.

El dominio de color de los fondos lo tiene el color gris claro con aparicion en mas de la
mitad del ejemplar (52,7%). Con 22,2% de presencia se manifiestan también los fondos
grises oscuros. Aparecen también de forma puntual los colores rojo (8,3%), azul (5,5%)

y blanco sobre imagen (2,7%). (1/éase en Anexo: Tabla 9)

Podemos asociatle a la seccion 1Verano el uso de elementos de color cian si queremos
hacer alguna relaciéon de secciéon con resaltes. En principio deberfa ser igual a la del
Diario Ideal porque contienen exactamente las mismas paginas con el mismo disefio. La
diferencia es que en el Diario Ideal aparecen en blanco y negro y no podemos apreciar el
resalte cromatico y en el Diario Sur aparecen con la misma maquetacion y la misma
informacién pero con color. Esto dependera de la rotativa con la que impriman ya que

actualmente el disefio previo se suele realizar a todo color.

Presencia del color dominante de cada elemento tipografico en Diario Sur

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Folio | 69,4%
Epigrafe

Antetitulo
Titulo
Subtitulo

Firma

Data * 55,5%
Sumario 8,3%

Pie de foto

Pase de pagina
Estadillo

Filete

Bolo, cuadratin...
Recuadro

Marco de foto

Fondo : : : ‘ | 52,7%

77,7%

*Titulo, estadillo y marco de foto: Gris claro y blanco **Pase de pagina: Rojo y blanco
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6.1.7  Huelya Informacion:

Para comenzar el analisis de este diario es importante destacar el color en su
mancheta. Esta se compondra por un texto de color azul oscuro. Aparecera en la
portada y dltima pagina del ejemplar. En cuanto al folio, inicamente veremos presencia

de este elemento en la portada. El folio adoptara el color rojo en esta ocasion.

Tal y como ocurtia en Diario de Cddiz y Diario de Sevilla, el folio no contendra el nombre
de la seccion. Este aparecera justo debajo del folio como un epigrafe y por lo general en
color beige (65,3%). También adoptara el color blanco sobre fondo beige en un 61,5%
de las paginas analizadas. Observamos también en los epigrafes la presencia de los

colores cian (11,5%), magenta (3,8%) y naranja (3,8%).

El cintillo tendra un unico resalte a lo largo de toda la publicaciéon que correspondera
con el color naranja. Podemos generalizar su uso ya que anteriormente se ha detectado

en las cabeceras del mismo grupo un comportamiento idéntico.

Los titulares adoptaran en el 11,5% de las paginas observadas el color cian. También se
daran los resaltes rojo y blanco sobre fotograffa pero en menor proporcion (3.8%). Sin

embargo en los subtitulos detectaremos una sola vez la presencia de este resalte.

El texto base tal y como ocurria en los diarios analizados del mismo grupo editorial,
seguiran el mismo comportamiento. Aparecera la letra capitular en color naranja con

presencia en 7,6% de las paginas analizadas.

El sumario tendra un resalte cian en el 15,38% de las paginas analizadas. Este resalte

tendra lugar solo en parte del texto de este elemento.

Tanto el pie de foto como el estadillo adoptan una tnica vez el color blanco. El pie de
foto tendra este resalte en la portada al encontrarse sobre la propia fotograffa. El

estadillo la tendra sobre fondo negro.

El pase de pagina tiene un unico resalte en el ejemplar que se ubica en la portada: el

rojo. Este elemento se repite en 7 ocasiones dentro de la misma pagina.
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En los filetes podemos distinguir por un lado aquellos que se encuentran dentro de la
mancheta y que tienen color amarillo. Y por otro lado, filetes de color naranja en un

7,6% de las paginas analizadas.

Los bolos es el elemento que mantiene la relaciéon con el color mas constante en el
Grupo Joly. Se contabiliza la presencia de bolos de color rojo en 21 paginas de las 26
analizadas, es decir, en el 80,7% de ellas. En 3 paginas apareceran resaltes beige
(11,5%), en 2 naranjas (7,6%) y en 1 pagina (3,8%) encontraremos resaltes: cian, gris

claro y magenta.

El comportamiento de los fondos sera el siguiente en Huelva Informacion: El color que
destacara sera el cian con una presencia del 53,8% en la muestra. Se distancia la
presencia del resto de colores pero cabe destacar los resaltes: gris claro 815,3%), verde
(11,5%), salmon (11,5%), magenta, naranja y blanco sobre fotografia (17¢ase en Anexo:

Tabla 10)

El color dominante por elemento tipografico del diatio Huwelva Informacion queda

definido por la siguiente tabla:

Presencia del color dominante de cada elemento tipografico en Huelva Informacion

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

[ [ [ [ [ [
Epigrafe | 65,3%

Cintillo [ 3,8%

Tirulo TR 11,5%

Subtitulo [ | 3,8%
Texto Base 7,6%

Sumario [N 15(,3%

Pie de foto _:l 3,8%
Pase de pagina 7- 3,8%
Estadillo _:| 3,8%
Filete [ 0 7,6% *

Bolo, cuadratin... 80,7%

Fondo 53,8%

*Filete: Amarillo y naranja
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6.1.8  La Voz de Almeria.
La mancheta del diario contiene texto de color blanco sobre fondo rojo. Esto lo
veremos en 2 ocasiones: la portada y la dltima pagina del diario. Todos los folios de la

publicacién careceran de resaltes cromaticos.

Es muy importante comentar antes de los epigrafes el comportamiento de este
periédico en cuanto a los colores: Cada seccion de la cabecera presentara un color
diferente que afectara al color del nombre de seccién que aparecera fuera del folio, a los
pies de fotos, filetes, fondos, titulaciones... El objetivo de esta relacion de colores es

seflalar en qué parte del diario se encuentra el lector.
La relacion seccion color sera la siguiente:

o _Aldiay Almeria: Rojo.

Al dia lil Almeria

o Ciudades: Gris oscuro (roza el purpura pero lo catalogaremos como gris oscuro

porque existe otra secciéon con un purpura mas definido).

Ciudades

o Almeria econdmica: Verde Lima.

e Opinion: Marrén oscuro.

[T
e [wir Magenta.
[ ]
Vivir
o Actualidad: Parpura.

ot AlGac

o Deportes: Azul oscuro / Rojo (en menor proporcién) Coincide con los colores
del equipo de fatbol "Unién Deportiva de Almeria".

Deportes &
ANALISIS

ESTEBAN

o Television: Rojo.
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Los epigrafes aparecen por tanto en la siguiente proporcion: En el 47,6% de las paginas
podemos ver el resalte blanco, sobre el color correspondiente a la seccion, en este
elemento. El rojo aparecera en el 40,4% de las paginas analizadas. Con casi la mitad de
presencia del color anterior aparecera el magenta (21,4%). El gris oscuro le sigue con
un 14,2% de aparicién en las paginas de muestra. El azul oscuro lo veremos en el
11,9% de las paginas. Con menos presencia encontramos el purpura y el marrén oscuro
con un 4,7%. Con un minimo de aparicion tenemos el verde lima (2,3%). Estos colores

apareceran en proporcion a la extension de cada seccion.

El cintillo se mostrara en dos paginas de color rojo y en otra adoptara el color magenta
por tanto tendran un peso estos colores con respecto al total de paginas del 4,7% y del

2,3% respectivamente.

En el antetitulo observamos dos comportamientos diferentes: por un lado vemos un
resalte del antetitulo en su totalidad asociado al color gris (2,3%). Por otro lado
observamos que el antetitulo adopta color en parte del texto. Estos resaltes parciales
son en un 7,1% de las paginas analizadas, de color rojo. También seran de color

magenta en el 2,3% de los casos.

Si pasamos al elemento titulo observamos que se muestra en color blanco sobre
fotografia y azul en el 7,1% de las paginas observadas. En una sola pagina tendran
cabida los resaltes salmén y amarillo en este elemento. El subtitulo sélo aparece con
resaltes de color parciales. Estos resaltes adoptan dos colores pero con una frecuencia

del 2,3%. Estos colores son el rojo y el blanco sobre azul claro.

La firma aparecera en un 2,7% de las ocasiones en color blanco sobre negro. En las dos
paginas en las que se muestra esta relacion coincide la aparicion bajo este elemento de

un fondo negro.

El sumario no es protagonista adoptando resaltes cromaticos. En una ocasion lo hace

con el color rojo y en otra ocasion con el gris claro.

El pie de foto variara mas ya que esta ligado al color de la seccién en la que aparezca. El
resalte no serd en todo el texto de este elemento, sino que se producira en parte de este.

Este resalte parcial se dara en las siguientes proporciones de paginas con respecto al
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total analizado: rojo (21,4%), magenta (14,2%), azul oscuro (9,5%), gris oscuro (7,1%),

purpura (4,7%), blanco sobre negro (2,3%) y verde lima (2,3%).

El elemento pase de pagina tendra lugar en la portada y adoptara el resalte blanco sobre
varios colores correspondientes a la secciones del diario. También observamos un solo
resalte en estadillo. Este resalte sera parcial y se ubicara en la cartelera de cine en la

seccion I7vir. Este resalte correspondera al magenta (2,3%).

Los filetes también jugaran con las secciones dependiendo del color de estas. Ademas
de los colores de las secciones adoptara también el color gris claro un gran numero de
veces. Aparecera en el 71,4% de las paginas analizadas al menos una vez. El resto de
filetes tendran los siguientes resaltes cromaticos en orden de predominancia: azul
oscuro (11,9%), gris oscuro (4,76%), rojo (9,52%), magenta (9,52%) y marrén oscuro

(2,3%).

Los bolos también iran asociados a los colores de las secciones y apareceran en
contadas ocasiones. En total se detecta una presencia de este elemento en el 21,4% de
las paginas analizadas. Los resaltes cromaticos en los bolos sobre el total de la muestra

quedaria de la siguiente forma: presencia del magenta en un 9,5%, del azul oscuro en el

7,1% y del rojo en el 4,7%.

Encontramos un solo recuadro en todo el ejemplar. Este adopta el color gris claro y su

peso con respecto a la muestra analizada es un 2,3%.

Los fondos también irdn unidos a los resaltes identificativos de cada seccion ademas de
algunos grises claros en un 19% de las paginas. Quedan en el siguiente orden de
dominancia: magenta (16,6%), rojo (11,9%) y gris oscuro (7,1%). En la misma
proporcién (2,3%) apareceran los resaltes cromaticos: azul oscuro, verde claro, verde,
blanco sobre fotografia y marrén oscuro. También en la seccion Television se observan 8

colores diferentes en epigrafes y filetes en la misma proporcion.

Es importante hacer referencia a que en la portada aparecen muchos colores de fondos
en la misma proporcidén que corresponden con casi todos los que se asignan a las
secciones exceptuando el marrén oscuro relacionado con Opinidn. (Véase en Anexo:

Tabla 11)
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Presencia del color dominante de cada elemento tipografico en La Voz de Almeria

Epigrafe
Cintillo
Antetitulo
Titulo
Subtitulo
Firma

Texto Base
Sumario

Pic de foto
Pase de pagina
Estadillo
Filete

Bolo, cuadratin...
Recuadro
Fondo

0% 10%

20% 30%

40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

| 47,6%

21,49

19,0%

| 71,49

7. CONCLUSIONES

*Subtitulo: Rojo y Blanco **Sumario: Rojo y gris claro

En cuanto al uso del color en imdgenes y en porcentaje de paginas a color,

observamos siempre que La oz de Almeria y Diario Cérdoba aparecen en las primeras

posiciones, por lo que son los diarios que mas usan el color en: ilustraciones, infografias y

fotografias. En las ultimas posiciones se encuentran en la mayoria de los recuentos: Diario

de Cddiz y Diario Ideal.

Podemos establecer las siguientes conclusiones después de observar el comportamiento del

color en cada diario:

1. Rechazamos la primera hipétesis sobre la navegabilidad. En 7 de los 8 diarios

analizados, observamos que el color no ayuda a navegar por el diario. Las secciones

no vienen asociadas a un color concreto, aunque vemos intentos en Diario de Cadrz,

Diario de Sevilla y Huelva Informacion de relacionar la seccién mas ociosa con un color

mas llamativo como es el magenta. El unico diario que presenta una relacién
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elementos-color pensada para una buena navegabilidad es La 1oz de Almeria. En
esta cabecera vemos como podemos identificar claramente cada seccién con un
color. Todo lo relativo a una misma secciéon vendra definido por un tnico color en

todos sus elementos.

La hipotesis sobre un comportamiento similar del color en los diarios andaluces
tiene que ser también rechazada observando los resultados. Detectamos que los
diarios no se comportan, en el uso del color, de la misma forma por comunidad
autéonoma. Bl comportamiento viene ligado al corporativismo. Vemos como los
diarios de un mismo grupo editorial se comportan de forma casi idéntica. El Grupo
Joly establece su propio uso del color en los diatios: Huelva Informacion, Diario de
Cddiz y Diario de Sevilla. También podemos observar, aunque en menor grado, este

comportamiento en los diarios de Vocento: Diario 1deal y Diario Sur.

La tercera hipdtesis que definimos se rechaza unicamente en dos de las cabeceras:
Diario Cordoba y La Vg de Almeria. Observamos que ain tratindose de una
publicacién local, estos diarios aparecen con un gran porcentaje de color en sus
paginas. En La 1oz de Almeria vemos la publicacion a todo color en el 100% de sus
paginas y en Diario Cdrdoba en un 96,9% de las paginas analizadas. Podemos decir
que esta hipotesis se cumple en los 6 diarios restantes, ya que ninguno de ellos
supera la mitad de las paginas analizadas a color. El componente econémico puede
ser una de las razones, pero existe la posibilidad, en mayor medida, que sea por la
rotativa en la que se imprimen los ejemplares. Esto permite una mayor o menor
inserciéon cromatica dependiendo del modelo y los cuerpos de impresién. Como
hemos podido comprobar en los diarios estudiados, la pre-impresion se establece a
todo color. Se ha observado que la misma pagina aparecia a color o blanco y negro

dependiendo de la cabecera de un mismo grupo editorial.

Diario Cérdoba es la tnica publicacion que presenta una predominancia del color
verde, cuando ademais el fondo de la bandera de Cérdoba es morado. El resto de
publicaciones usan en pocas ocasiones este color. Por tanto el color verde no estara
presente como color identificativo de Andalucia en los diarios de esta comunidad.

Se rechaza la cuarta hipotesis también.
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5. Bl color se extiende a todas las secciones del diario. No sélo aparece en las
secciones sensacionalistas. Se confirma la quinta hipdtesis sobre la inexistente
relacion actual del color con el sensacionalismo. Cabe destacar el uso de colotes

mas intensos por parte del Grupo Joly en su secciéon mas distendida.

6. Los diarios mas preparados para la captacion de jovenes son La 1oz de Almeria y
Diario Cdrdoba. Pero observamos que la publicaciéon de Almerfa usa colores muy
intensos en sus secciones. Con esta aplicacion la navegabilidad se facilita, pero los
jovenes rechazan el uso de colores tan llamativos como los utilizados por esta
cabecera, tal y como recoge Jesus del Olmo en una de las conclusiones de su obra
Implantacion, andlisis y perspectivas del color en la prensa diaria espasiola. Rechazamos por

tanto la sexta hipotesis ya que solo se cumple en uno de los diarios.
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9.1 Hojas de Codigos
- Hoja cddigos 1 (Analisis del ejemplar)
V1. Numero de orden

V2. Fecha

V3. Cabecera:

1.Diario de Cadiz
2.Diario de Sevilla
3.Diario Jaén
4.Diario Sur

5.Diario Cérdoba
6.Diario Ideal

7.La Voz de Almeria
8.Huelva Informacion

V4. Numero de paginas total

V5. Numero de péginas que contienen solo publicidad

V6. Numero de paginas que NO contienen informacién y NO son publicidad

(ej: pasatiempos)

V7. Numero de pdginas con informacidn: V4-V5-V6

V8. Porcentaje de péginas con informacioén en el ejemplar: (V6 * 100)/V4

V9. Numero de fotografias (No publicidad, pasatiempos...)

V10. Numero de fotografias a color (No publicidad, pasatiempos...)

V11. Porcentaje de fotografias (No publicidad, pasatiempos...): (V10* 100)/ V9

V12. Numero de infografias y graficas (No publicidad, pasatiempos...)

V13. Numero de infografias y graficas a color (No publicidad, pasatiempos...)
V14.Porcentaje de infografias y graficas a color en el ejemplar (V13*100)/V12
V15.Numero de ilustraciones (No publicidad, pasatiempos...)

V16.Numero de ilustraciones a color (No publicidad, pasatiempos...)

V17.Porcentaje de ilustraciones a color (No publicidad, pasatiempos...) (V16*100)/V15
V18. Numero de imagenes (No publicidad, pasatiempos...) ( V9+V12+V15)

V19. Numero de imagenes a color (No publidad, pasatiempos...) ((V10+V13+V16)
V20. Porcentaje de imagenes a color (No publicidad, pasatiempos...): (V19*100)/V18)
V21. Numero de paginas a color (No publicidad, pasatiempos...)

V22. Porcentaje de paginas a color (No publicidad, pasatiempos...): (V18*100)/V7
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- Hoja cadigos 2 (Analisis por paginas)

V1. Nimero de orden

V2. Cabecera:

WP

Diario Sur
Diario de Cadiz
Diario Ideal
Diario Jaén

V3. Numero de pégina

V4. Seccién

V5. éPar o impar?

1. Impar

Elementos textuales

V6. ¢ Resalte cromatico en folio?

V7. éResalte cromatico secundario en folio?

W e N U A WNBRE O

No vk wbneE o

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
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Diario Cérdoba
Diario de Sevilla
Huelva Informacidn
La Voz de Almeria

2. Par

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo



16. Marrén oscuro 18. Otro
17. Beige (siena, marrén claro)

V8. é{Resalte cromatico en epigrafes?

0. No existe resalte cromatico 10. Granate

1. Plata (gris claro) 11. Rojo

2. Gris oscuro 12. Magenta (fucsia)

3. Blanco 13. Naranja

4. Azul oscuro 14. Salmoén

5. Cian (azul claro) 15. Amarillo

6. Verde 16. Marrdn oscuro

7. Verde lima (verde claro) 17. Beige (siena, marroén claro)
8. Verde oliva (verde lima sucio) 18. Otro

9. Pdrpura (violeta)

V9. ¢Resalte cromatico secundario en epigrafes?

0. No existe resalte cromatico 10. Granate

1. Plata (gris claro) 11. Rojo

2. Gris oscuro 12. Magenta (fucsia)

3. Blanco 13. Naranja

4. Azul oscuro 14. Salmoén

5. Cian (azul claro) 15. Amarillo

6. Verde 16. Marrdn oscuro

7. Verde lima (verde claro) 17. Beige (siena, marrén claro)
8. Verde oliva (verde lima sucio) 18. Otro

9. Pdrpura (violeta)

V10. ¢Resalte cromatico en cintillo?

0. No existe resalte cromatico 10. Granate

1. Plata (gris claro) 11. Rojo

2. Gris oscuro 12. Magenta (fucsia)

3. Blanco 13. Naranja

4. Azul oscuro 14. Salmén

5. Cian (azul claro) 15. Amarillo

6. Verde 16. Marrdn oscuro

7. Verde lima (verde claro) 17. Beige (siena, marroén claro)
8. Verde oliva (verde lima sucio) 18. Otro

9. Pdrpura (violeta)
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V11. ¢Resalte cromatico secundario en cintillo?

W o N A WDN PO

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

V12. {Resalte cromatico en antetitulo?

V13. éResalte cromatico secundario en antetitulo?

W O N WN RO

WO Nk WN PO

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

V14. iResalte cromatico en titulo?

0.

No existe resalte cromatico
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10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Plata (gris claro)



© ® N U A WN

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

10. Granate

V15. ¢Resalte cromatico secundario en titulo?

W O Nk WD PO

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

V16. ¢ Resalte cromatico en subtitulo?

V17. {Resalte cromatico secundario en subtitulo?

L o Nk WwWN RO

w N e o

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco
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11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

No vk

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)



8.
9.

10.
11.
12.
13.

Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

V18. ¢Resalte cromatico en firma?

WO N A WN PO

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

V19. ¢Resalte cromatico secundario en firma?

WO N kR WDN PO

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

V20. ¢Resalte cromatico en data?

S A T o i

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde
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14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.

Salmén

Amarillo

Marrdén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja



14. Salmédn
15. Amarillo
16. Marrdn oscuro

V21 ¢Resalte cromatico secundario en data?

LW O Nk WN RO

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

V22. iResalte cromatico en texto base?

V23. ¢{Resalte cromatico secundario en texto base?

L O Nk WN PO

L O Nk WDN PO

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)
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17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrdén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro



V24. i Resalte cromatico en sumario?

0. No existe resalte cromatico 10. Granate

1. Plata (gris claro) 11. Rojo

2. Gris oscuro 12. Magenta (fucsia)

3. Blanco 13. Naranja

4. Azul oscuro 14. Salmoén

5. Cian (azul claro) 15. Amarillo

6. Verde 16. Marrdn oscuro

7. Verde lima (verde claro) 17. Beige (siena, marrdn claro)
8. Verde oliva (verde lima sucio) 18. Otro

9. Pdrpura (violeta)

V25. ¢Resalte cromatico secundario en sumario?

0. No existe resalte cromatico 10. Granate

1. Plata (gris claro) 11. Rojo

2. Gris oscuro 12. Magenta (fucsia)

3. Blanco 13. Naranja

4. Azul oscuro 14. Salmén

5. Cian (azul claro) 15. Amarillo

6. Verde 16. Marrdn oscuro

7. Verde lima (verde claro) 17. Beige (siena, marrén claro)
8. Verde oliva (verde lima sucio) 18. Otro

9. Pdrpura (violeta)

V26. éResalte cromatico en ladillos?

0. No existe resalte cromatico 10. Granate

1. Plata (gris claro) 11. Rojo

2. Gris oscuro 12. Magenta (fucsia)

3. Blanco 13. Naranja

4. Azul oscuro 14. Salmén

5. Cian (azul claro) 15. Amarillo

6. Verde 16. Marrdn oscuro

7. Verde lima (verde claro) 17. Beige (siena, marrén claro)
8. Verde oliva (verde lima sucio) 18. Otro

9. Pdrpura (violeta)

V27. éiResalte cromatico secundario en ladillos?

0. No existe resalte cromatico 1. Plata (gris claro)
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Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)

© ® N U A WN

. Pdrpura (violeta)
10. Granate

V28. i{Resalte cromatico en pie de foto?

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)

L 00N Uk WDN PO

Purpura (violeta)

V29. ¢{Resalte cromatico secundario en pie de foto?

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)

L 0N kE WDNRE O

Purpura (violeta)
V30. ¢Resalte cromatico en pase de pagina?
0. No existe resalte cromatico

1. Plata (gris claro)
2. Gris oscuro
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11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrdén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrdén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Blanco
Azul oscuro
Cian (azul claro)



6. Verde

7. Verde lima (verde claro)

8. Verde oliva (verde lima sucio)
9. Pdrpura (violeta)

10. Granate

11. Rojo

12. Magenta (fucsia)

V31. ¢Resalte cromatico secundario en pase de pagina?

W O N WN RO

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

V32. {Resalte cromatico en estadillos?

L O Nk WDN PO

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

V33. ¢{Resalte cromatico secundario en estadillos?

Eal A

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro
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13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

WO N WU

Naranja

Salmoén

Amarillo

Marrdén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)



10. Granate 15. Amarillo

11. Rojo 16. Marrdn oscuro

12. Magenta (fucsia) 17. Beige (siena, marrén claro)
13. Naranja 18. Otro

14. Salmén

Elementos NO textuales

V34. i Resalte cromatico en filetes?

0. No existe resalte cromatico 10. Granate

1. Plata (gris claro) 11. Rojo

2. Gris oscuro 12. Magenta (fucsia)

3. Blanco 13. Naranja

4. Azul oscuro 14. Salmén

5. Cian (azul claro) 15. Amarillo

6. Verde 16. Marrdn oscuro

7. Verde lima (verde claro) 17. Beige (siena, marrén claro)
8. Verde oliva (verde lima sucio) 18. Otro

9. Pdrpura (violeta)

V35. ¢Resalte cromatico secundario en filetes?

0. No existe resalte cromatico 10. Granate

1. Plata (gris claro) 11. Rojo

2. Gris oscuro 12. Magenta (fucsia)

3. Blanco 13. Naranja

4. Azul oscuro 14. Salmén

5. Cian (azul claro) 15. Amarillo

6. Verde 16. Marrdn oscuro

7. Verde lima (verde claro) 17. Beige (siena, marrén claro)
8. Verde oliva (verde lima sucio) 18. Otro

9. Pdrpura (violeta)

V36. {Resalte cromatico en bolos, balines, cuadratines...?

0. No existe resalte cromatico 5. Cian (azul claro)

1. Plata (gris claro) 6. Verde

2. Gris oscuro 7. Verde lima (verde claro)

3. Blanco 8. Verde oliva (verde lima sucio)
4. Azul oscuro 9. Pdrpura (violeta)
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10.
11.
12.
13.
14.

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)
Naranja

Salmoén

15.
16.
17.
18.

Amarillo

Marrdén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

V37. {Resalte cromatico secundario en bolos, balines, cuadratines...?

WO Nk WM PO

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

V38. ¢{Resalte cromatico en recuadros?

W o N WD PO

V39. éResalte cromatico secundario en recuadros?

N o vk wNEe o

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
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10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

10.
11.
12.
13.
14.
15.

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmoén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrdén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro

Verde oliva (verde lima sucio)
Purpura (violeta)

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo



16. Marrdn oscuro 18. Otro
17. Beige (siena, marrén claro)
8. Verde oliva (verde lima sucio)

V40. é{Resalte cromatico en marcos de 9. Pdrpura (violeta)
fotos? 10. Granate
11. Rojo
0. No existe resalte cromatico 12. Magenta (fucsia)
1. Plata (gris claro) 13. Naranja
2. Gris oscuro 14. Salmén
3. Blanco 15. Amarillo
4. Azul oscuro 16. Marrdn oscuro
5. Cian (azul claro) 17. Beige (siena, marrén claro)
6. Verde 18. Otro
7. Verde lima (verde claro)

V41. i Resalte cromatico secundario en marcos de fotos?

0. No existe resalte cromatico 10. Granate

1. Plata (gris claro) 11. Rojo

2. Gris oscuro 12. Magenta (fucsia)

3. Blanco 13. Naranja

4. Azul oscuro 14. Salmén

5. Cian (azul claro) 15. Amarillo

6. Verde 16. Marrdn oscuro

7. Verde lima (verde claro) 17. Beige (siena, marrén claro)
8. Verde oliva (verde lima sucio) 18. Otro

9. Pdrpura (violeta)

V42. i Resalte cromatico en fondos?

0. No existe resalte cromatico 10. Granate

1. Plata (gris claro) 11. Rojo

2. Gris oscuro 12. Magenta (fucsia)

3. Blanco 13. Naranja

4. Azul oscuro 14. Salmén

5. Cian (azul claro) 15. Amarillo

6. Verde 16. Marrdn oscuro

7. Verde lima (verde claro) 17. Beige (siena, marrén claro)
8. Verde oliva (verde lima sucio) 18. Otro

9. Pdrpura (violeta)
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V43. ¢Resalte cromatico secundario en fondos?

No existe resalte cromatico
Plata (gris claro)

Gris oscuro

Blanco

Azul oscuro

Cian (azul claro)

Verde

Verde lima (verde claro)
Verde oliva (verde lima sucio)

L 0Nk WDN RO

Purpura (violeta)

V44. Observaciones
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10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.

Granate

Rojo

Magenta (fucsia)

Naranja

Salmén

Amarillo

Marrén oscuro

Beige (siena, marrdn claro)
Otro



9.2 Tablas de registro

W1

woon - @ M L

W3
12082013 1Diario de Cadiz
12082013 2 Diario de Sevilla
12082013 3. Diario Jaén
12082013 4.Diario Sur
12082013 5.Diario Cordoba
1A082013 B.Diario deal
12082013 7.La Yoz de Almeria
120882013 8 Huelva Informacidn
1H0R2013 1Diario de Cadiz
13082013 2 Diario de Sevilla
1H0R2013 3.Diario Jaén
13082013 4 Diario Sur
1H082013 5.Diario Cordoba
1H082013 E.Diario Ideal
13082013 7 La Yoz de Alrmeria
1R082013 8. Huelva Informacion
1H#0R2013 1Diario de Cadiz
14082013 2 Diario de Sevilla
14082013 3 Diario Jaén
1H0R2013 4.Diario Sur
14082013 5.Diario Cordoba
1402013 B.Diario deal
14082013 7.La Yoz de Almeria
14082013 8 Huelva Informacidn
1HO0R2013 1Diario de Cadiz
1R082013 2 Diario de Sevilla
THOR2013 3.Diario Jaén
102013 4 Diario Sur
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Tabla 1: Analisis de los ejemplares (Plantilla de registro)

WE.
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WY

56
51
47
56
47
71
42
48
56
55
42
55
50
B3
44
48
57
5E
44
56
51
B3
40
43
54
55
42
B4

Wa.

9333
91.07
87.04
87.5
9792
08,79
87.5
923
9333
9167
87.5
85,34
36,15
96,20
9167
92,31
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93,33
9167
87.5
98,08
06,23
90,91
94,23
a0
9167
87.5
88,89

WA,

140
128
129
15l

34
133
124
120
&
129

32
125
105
7a
129

m
138
166

82
5
106
132
135
el
4
130

=t
134

WL

4
a7
56
i
92
63
113
73
40
52
43
73
103
£5
128
=T
58
B2
42
80
104
51
13
76
46
AN
46
==

W1,
29,286
367139
4341
58,773
37.872
36.508
95,968
60,833
34.433
40,31
51613
58.4
38.035
38517
99,225
B0.36
42,029
37.343
5122
£9.565
/N3
28,022
97.037
53.015
40,351
23.846
52,273
43,254

W12

L e e B R T I T E B i i iy ) LG T R ™ I B ) B LN D SN R R R L R

—
=

W13

[y B S I s U e AL I T Dt B S R S [ m R I LN I O o L A I L TR L R ey

414

25

100
100
100
100

50

100

40
14,286
57.143
100
100
100

100
42,857
28,571
875
100
BE.BEY
100
33.333
100
28,571
42,857
14,286
100

50

VI,

B R S L .0 T LS R R T S S ) [ N e S R Ry R ) R ) I S 5 I TR I R |

W

0o
20
100

100

WIB.

47
135
133
141
05
136
127
130
128
139

a7
13
17
184
13
122
149
it

=H
123
115
133
137
42
125
140

32
148

W19,

44
a1
58
81
o3
7
122
76
45
56
a1
76
15
==
130
71
61
£9
45
g3
13
53
1332
78
43
32
42
72

W20,
29932
37.778
43,603
57.447
35,035
35,714
96,063
58,462
35,156
40,288
52577
58,015
38.231

35,87
99,237
58,197
40,94
38,933
51,724
67.48
95,261
28,042
97.08
54,93
392
22,857
52,174
43,643

W21

21
20
15
36
45
22
42
26
21
24
13
34
43
23
44
28
22
28
21
36
45
22
40
26
21
13
12
33

W2d.
37h
33, 2156863
319145336
54,2857143
95.7446509
30,3859195
100
54, 16EEEGY
37h
436363636
45,2380952
£1.8187318
36
333333333
100
520833333
38.5964912
44 6428571
A7 7272727
54,2857143
96.0784314
31.884058
100
53.0612245
38.8888359
236363636
428571423
515625



29
30
K]l
32
33
34
35
36
37
38
33
40
41
42
43
44
45
4E
a7
4a
43
50
51
52
53
54
55
56

1HOH2013 5 Diario Cardoba
THOH2013 B Diario [deal
HOH2013 7 La Woz de Almeria
THOH2013 8. Huelva InFormacidn
1ROH2013 1.Diario de Cadiz
TROH2013 2 Diario de Sevilla
THOH2013 3 Diario Jagn
TROH2013 4. Diario Sur
TROH2013 5 Diario Cardoba
THOH2013 B Diario [deal
TR02013 ¥.La Voz de Almneria
TB02013 8. Huelva lnFormnaci dn
TAOH2013 1.Diario de Cadiz
TAOH2013 2 Diario de Sevilla
TAOH2013 3 Diario Jaén
TAOH2013 4. Diario Sur
TAOH2013 5 Diario Cardoba
TAOH2013 B Diario ldeal
1TA02013 7.La Woz de Alrneria
TA082013 8. Huelva lnFormnacidn
1H0H2013 1.Diario de Cadiz
1302013 2. Diario de Sevilla
1H0H2013 3 Diario Jaégn
1H0H2013 4. Diario Sur
1H0H2013 5 Diario Cardoba
1H0H2013 B Diario ldeal
1R0¢2013 7.La Voz de Almneria
12092013 8.Huelva lnForrnacidn

52
80
48
52
G0
52
45
B3
56
80
44
52
B4
ED
48
70
56
20
32
ED
20
ED
44
20
56
20
56
B4

L O . .1 I o g e L I 6 ) B Y R ) B i m

Tabla 2: Analisis de los ejemplares (Plantilla de registro)

[ e e s [ s s Y e e Y e S s [ s s s s Y e A e [ s e [ s [ s [ s T S e |

50
73
44
47
53
48
43
58
50
71
33
4z
53
54
44
E1
54
3
29
55
71
57
41
0
55
2
4z
5E

9615
.25
ME7
90.38
98,33
323
03,50
85,23
03,23
88,73
oo.64
9231
9219
90
9E7?
87.14
9643
N5
903
NE7
82,74
95
3308
875
8.1
90
2571
875

105
159
127
103

95
106

35
127
a2
162
120

3&
129
124
12
154
122
207

3
153!
142
136
e
163
1332
150
162
142

104
57
127
45
32
44
53
52
106
55
1L
41
47
53
44
22
120
Ell
=
4
41
46
53
24
129
54
160
=3

93,043
35,849
100
42,202
336534
45,283
55,783
40,945
95,148
32,738
98,333
42,708
36.434
47,581
39,286
14,286
98,361
43,961
9293
56,453
28,873
33.824
44915
14,724
96,992
3E
98,765
46,473
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100

a0

100
85714
aa
28571
a0

50

a0
42,857
a0
a0

25
22222
a0

20

a0

a0
33333
16,667
a0

50

a0

40
a0
a0

£ SR R I w R % R Y T U T T R B S S s B TR R LT Ry B R R L T R I A R L |

O a0 d MM OO a0 aa s o000 00 0adfF o000 0amMm

16,667
oo
33,333

oo
25
oo

oo

"7
165
129
120
104
16

33
135
13
130
122
05
141
136
13
163
133
215
o2
143
152
143
122
176
144
168
164
153

16

129
52
36
50
55
55
116
53

120
a7
43
E1
45
24
153
92
1
e
42
50
5E
26

140
5a

162

33.145
36.364
100
43333
34,615
43103
55,556
40,741
38,305
32,778
38,361
44,762
34.752
44,853
39.823
14,724
38,436
42,791
93,02
54,545
27 B32
34,965
45,902
14,773
97,222
34524
98,78
47,712

38
342465753
100
40,4255313
37.735041
45,8333333
44 1860465
46.5517241
35
32,3943662
100

4375
33.8983051
44 4444444
34.0909091
21314754
96,2962963
342465753
100
43,0909031
28,1690141
43,8596431
39,0243902
14,2857143
98.1813152
36,7111
100

44 6428571



- Tabla 3 : Media del analisis de los ejemplares

W3 W W5, WG, T V. W3, 0. W1 Wiz V13 W, W15, WG T W1, W13 Va0, W21 W22

La oz de Blmeria 4571429 4.857143 0 4085714 8353715 128 125.8571 9833118 12857 1285714256 100 1 1 100 130,2857 1281423 3556235 4085714 100
Diario Cardoba 53142686 242857 1] 51 36.03284 104286 105.2357 9303336 6.857143 6857142857 100 4 4 100 1212857 131423 9525336 4342357 96.30013
Diario de Cadiz 63,42857 5428571 1] 58 915625 1248571 43,5743 3501338 6285714 2 3313vz8 4 1 2452381 1351423 46,5743 3460373 20,7423 36,0422
Diario Sur B8,8571  T.857143 1 B0 8710305 135571 5628571 43,707dd 4571423 2142857143 552351 542857 1142857 22,7551 45,2857 9957143 4311826 27 48,30015
Diaric ldeal g0 8 0857TW3 V114286 8532857 176423 63286 3565647 3857143 142857423 3083455 52585714 08573 18,803%52 1852857 EB542857 3515453 2371423 3331456
Diario Jaén 43.28571 5 0 4328571 8373365 1024286 d8.6571d 4535306 2142857 2 328571 15723 023571 14.235T1 106423 5114286 4876637 175743 4071382
HuelvaInformacidn - 5485714 4,714286 0 504286 315233 120 6328571 5244034 6857143 4142357143 614366 3857143 0423571 113048 130,743 678574 5170585 2414236 46 1rd436
Diario de Sewilla 58,28571 4.571423 0 5371423 321434 1312857 4328571 3764451 B.V14236 342585723 556746 2857143 0 0 108571 5271423 3754674 2185714 4075267
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Tabla 4: Porcentajes del analisis por pagina: Diario Cordoba.

PORCENTAJES

YE. WM. Wa. LR 0. ML w2, M5 W14, W15, LA lN T WIS, 3. Wao. Wl aa. WG Vel Wah

0. Mo existe resalte crom itico 95,556556 A7 TTTITE IMNMN 73333333 NN A7 TTTTTE AT TTEER 100 87777778 100 AN a7 FrrETE 100 100 100 100 40 100 495555556 47777V
1. Plata [gris claro) 1} 1] 1} 0 1} 1] 1] 1} 0 1} 1] 1] 1} 0 1} 0 1} 1] 1] 1}
2. Gris ascura a a B,BBEEEERET 22222222 a a 1] a 1] a a 1] a 1] a 1] 1] a 1] a
3. Blanco 44444444 1] 1777777778 2z 1} 1] 1] 1} 0 0 EEEEEEET 1] 1} 0 1} 0 1} 1] 1] 1}
4. Azul ozcuro 1] 1] 1] n 1] 1] 0 1] n 0 2zeerzz 0 1] n 1] n 1] 1] 0 1]
8. Cian [azul clara) a a a 1] a a 1] a 1] a a 1] a 1] a 1] a a 1] a
E. Werde 1} 1] 0 222rrri2 1} 1] 1] 1} 0 1} 1] 1] 1} 0 1} 0 1} 1] 1] 1}
T.werde lima [verde clara) 1} 1] 1} 0 1} 1] 0 1} 0 1} 1] 0 1} 0 1} 0 1} 1] 0 1}
8. Werde Oliva [verde lima sucio) a a I 2 22REEE: a a 1] a 1] a a 1] a 1] a 1] a 0 44444444 a
9. Pirpura [violeta] 1} 1] 1} 0 1} 1] 1] 1} 0 1} 1] 1] 1} 0 1} 0 1} 1] 1] 1}
10. Granate 1] 1] 0 2zzzari 1] 1] 0 1] n 1] 1] 0 1] n 1] n 1] 1] 0 1]
1. Riojo a a 1333333333 11111 0 2222kkE2 a 0 22222222 a 1] a 1] a a 0 22222222
12. Magenta [fucsia) 1} 1] 1} 0 1} 1] 1] 1} 0 1} 1] 1] 1} 0 1} 0 1} 1] 1] 1}
13. Maranja 1] 1] 1] n 1] 1] 0 1] n 1] 1] 0 1] n 1] n 1] 1] 0 1]
14, Salmdn 1} a 1} 0 1} a 1] 1} 0 1} a 1] 1} 0 1} 0 1} a 1] 1}
15. Amarillo 0 Zrrezzzz 1} 0 1} 1] 1] 1} 0 1} 1] 1] 1} 0 1} 0 1} 1] 1] 1}
16, Marrdn oscuro a a a 0 BEEEEERT a 1] a 1] a a 1] a 1] a 1] a a 1] a
17. Eeige [siena, marrdn clara) 1] o 0 44444444 1] o 0 1] 0 1] o 0 1] 0 1] 0 1] o 0 1]
18. Otro 1] 1] 1] n 1] 1] 0 1] n 1] 1] 0 1] n 1] n 1] 1] 0 1]

T

. WEG. V2T, Waa. Waa. W30, W3 IR WIS W34 W35, W3G. WET W3S WEA. a0, Wi a2 WaS,

0. Mo exizte resalte cromatico 100 100 100 100 100 00 95555656 97, FFT0V8 20 E55656GE 96 BERERT 93333233 00 100 100 0y B7FTEIVE 7111
1. Plata [aris clara) 0 0 ] 0 0 0 0 ] 0 BEEEEEET 0 0 ] 0 o 0 22232pak 22EIEE2E
& Grig oseuro 0 0 0 0 0 0 0 0 Z22ezzez 24444444 0 0 0 0 i 0 zzezEREE 0
3. Blanco 0 0 0 0 0 0 22222237 0 0 0 4 4ddddd4 0 0 0 i 0 0 0
4. Azul ozcura i i i i i i 0 2zeeeenr i i i i i i i 0 22222227 43980089
5. Cian [azul clara) 0 i 0 i i i i 0 0 22222227 44444444 i 0 i i i i 0
€. Verde 0 0 0 0 0 0 0 0 0 44444444 0 0 0 0 i 0 0 0
7. Werde lima [verde claro) 0 0 ] 0 0 0 0 ] 0 0 0 0 ] 0 i} 0 0 ]
8. Werde Dliva [verde lima sucic) 0 ] o ] ] ] ] 0 55556555 ] 0 ddddddd o ] o 0 S3REE889 22ERIRZE
4. Pirpura [vialeta) 0 i 0 i i i i 0 i i i i 0 i i i i 0
10. Granate 0 i 0 i i i i 0 i i 0 2zreerr 0 i i 0 2zreerr 0
1. Rojo 0 0 0 0 0 0 22zezaez 0 0 0 44444444 0 0 0 i 0 22222222 44444444
12. Magenta [fucsia) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 44444444 0 i ] i i i i 0
12. Maranja 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 i 0 0 2r22222E
14. Salmon 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
15. Amarillo 0 i 0 i i i i 0 i i i i 0 i i i 0 22222222
16, Marrn oscuro 0 0 i 0 0 0 0 i 0 0 0 0 i 0 i 0 0 i
17. Beige [siena, marrdn clara) 0 0 0 0 0 0 0 0 2zeezeze 2zazaeze 0 0 0 0 o 0 Z222222F BEBEEEEET
12. Otro 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 i 0 0 0
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W,
01, Mo existe resalte cromético
1. Plata [aris claro)
2. Giris oscura
3 Blanco
4. Azul oscuro
b, Cian [azul clara)
B Werde
7. Werde lima [werde claro)
& Werde Oliva [werde lima sucio)
9. Pirpura [violeta)
0. Granate
1. Fojo
12. Magenta [Fucsia)
13, Maranja
. Salmdn
15, Amarillo
16. Marrdn ascura
17. Beige [ziena, marrdn clara)
15, Orra

Wad,
0. Ma existe resalte cromatico a5 T4206
1. Plata [griz claro) 1}
2. Griz oscuro 1]
3.Blanco 1]
4. Azul ozcuro 1]
5. Cian [azul claro) 14,235714
B Verde 1}
7. Werde lima [werde clara)
8. Verde Oliva [werde lima sucio]
9. Pirpura [violeta)
10. Granate
1. Rojo
12. Magenta [fucsia)
13. Maranja
4. Salmdn
15. Amarillo
16. Marrén oscura
17. Beige [siena, marron claro]
12, Qero

cooooooooooo

95,23809524

4, TE19047E

W25,
100

=R N R R R - -

W26,

oooooooOMNoOooooDoDo o oo

VT

100

=R N R R R - -

WaT.

00

cCoOooooCooCcoooOoO0ooooo

5: Porcentajes del analisis por pagina: Diario de Cidiz

Wi,

00

cCoooooooooooDoooD o oo

w3, Rl W1 w12,

0 47619042  S04TE1S 95230055

1] 1] 1] 1]

1} 1} 0 0
380952331 W.285714  4.7E19042 0
1} 1} 0 0

0 19047613 0 0

o o 0 0

1] 1] 1] 1]

1] 1] 1] 1]

1] 1] 1] 1]

1} 1} 0 0

1} 1} 0 47618042

0 35238085 0 0

1} 0 47613042 0

o o 0 0

1] 1] 1] 1]

1] 1] 1] 1]
E19047E19 95238005 1] 1]
1} 1} 0 0

Wag, Waa, W30, WEL a2,

100 100 952320095 95238095 95230095
1] 1] 1] 1] 1]
1] 1] 1] 1] 1]
1] 1] 1] 0 4T7E19048
1] 1] 1] 1] 1]
1] 1] 1] 1] 1]
0 0 1} 0 1}
0 0 1} 0 1}
0 0 1} 0 1}
0 0 1} 0 1}
0 0 1} 0 1}
0 0 47619042 0 1}
0 0 1} 0 1}
0 0 1} 0 1}
0 0 1} 0 1}
0 0 1} 0 1}
0 0 1} 0 1}
0 0 0 47E13042 1}
1] 1] 1] 1] 1]
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100

oooooooooooooDoDoDoD oo

WEE

W

00
]

cCooooooooDoooo oo oo

W14, W15, W1E, T

100 95714286 95230005 100

1] 0 1] 1]

1} 1] 0 0

1} 1] 0 0

1} 1] 0 0

0 95233055 47619042 0

o 1] 0 0

1] 0 1] 1]

1] 0 1] 1]

1] 0 1] 1]

1} 1] 0 0

0 47613048 0 0

1} 1] 0 0

1} 1] 0 0

o 1] 0 0

1] 0 1] 1]

1] 0 1] 1]

1] 0 1] 1]

1} 1] 0 0

W3, W35 WEE, WaET

20952381 00 28571429 05714206
1] 1] 1] 1]
1] 1] 1] 1]
1] 1] 1] 1]
1] 1] 1] 1]
1] 1] 0 95238095
0 1} 0 0
0 1} 0 0
0 1} 0 0
0 1} 0 0
0 1} 0 0

A,5238095 o 71428571 0
0 1} 0 0

A,5238095 1} 0 0
0 1} 0 0
0 1} 0 0
0 1} 0 0
0 1} 0 4.7E13042
1] 1] 1] 1]

W,

WA,

100 9047613

oooooooooooooDoDoDoD oo

WFE,
100

cCoooooooooooDoooD o oo

1]
1]

A,5238085

]

ooooooooooooo o

W3,
100

=R N R R R - -

Wan,
100
1]
0
0
0
0
0
1]
1]
1]
0
0
0
0
0
1]
1]
1]
0
W0,

100

1]

1]

1]

1]

1]

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1]

wal
100
1]
0
0
0
0
0
1]
1]
1]
0
0
0
0
0
1]
1]
1]
0
a1,

100

1]

1]

1]

1]

1]

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1}

1]

WaE

WaE

100 7EIS04TE

1]

ooooooooooooooooo

W2,

35,095235
47619045

a

a

a
35,095235
1]

0
0
0
0
0
0

47619048
14,286714
0

0
0
1]

19,04 761

1]
1}
1}
1}

4, 7E1904 2

1]

oooooDoooooo

W3,

5742857
47613045

]
]
]

95238095
4, 7613048

1}
1}
1}
1}
1}

95232095
95232095
4, 7E13045
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1}
1}
1]

00

cCoOooooCooCcoooOoO0ooooo



0. Mo etiste resalte cramatico
1. Plata [gris clara)

2. Gris oscuro

3. Blanso

4. Azul oscuro

5. Cian [azul claro)

E. Verde

T Werde lima [verde claro)

8. Werde Oliva [verde lima sucia)
9. Parpura [violeta)

10. Granate

1. Fojo

12. Magenta [fucsia)

12, Maranja

14. Salméan

15. Amarillo

16. Marrdn ozeura

17. Eeige [siena, marran clara)
18, Otro

1. Mo existe resalte cromatico
I. Plata [gris ¢lara)

2. Gris oscuro

3. Elanco

1. Azul oscura

3. Cian [azul clara)

3. Werde

7. Werde ima [verde clara)

3. Werde Oliva (verde lima sucio)
3. Firpura [violeta)

I0. Granate

. Rojo

12. Magenta [fucsia)

13. Maranja

14. Salman

15. Amarilla

I&. Marrdn ascura

I7. Beige [siena, marrdn alara)
15. Qtra

w =
= T
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Wak.

=
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oo oo o oo oo o oo DD DD

2=
[=2r=T

coooooooooooo oo o oo

V2.
100

(=3

cooooooooo o oo oD Do

WaT.

=
==

oo oo o oo oo o oo DD DD

Tabla 6: Porcentajes del analisis por pagina: Diario de Sevilla

Y. W3, w0, 1. W12, W13 Y14, Y135, WG, T Y15, w13,
1] 50 a5 100 00 00 g5 an 100 00 00 100
1] 1] 0 ] 1] 1] 0 0 ] 1] 1] 0
1] 1] 0 ] 1] 1] 0 0 ] 1] 1] 0

40 15 0 ] 1] 1] 0 0 ] 1] 1] 0
1] 1] 0 ] 1] 1] 5 0 ] 1] 1] 0
1] 0 0 ] 1] 1] 5 0 ] 1] 1] 0
1] 1] 0 ] 1] 1] 0 0 ] 1] 1] 0
1] 1] 0 ] 1] 1] 0 0 ] 1] 1] 0
1] 1] 0 ] 1] 1] 0 0 ] 1] 1] 0
1] 1] 0 ] 1] 1] 0 0 ] 1] 1] 0
1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1]
1] 0 0 1] 1] 1] 5 0 1] 1] 1] 0
1] 1] 0 ] 1] 1] 0 0 ] 1] 1] 0
1] 1] 5 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1]
1] 1] 0 1] 1] 1] 0 0 1] 1] 1] 0
1] 1] 0 ] 1] 1] 0 0 ] 1] 1] 0
1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1] 1]

1] 15 0 1] 1] 1] 0 0 1] 1] 1] 0
1] 1] 0 ] 1] 1] 0 0 ] 1] 1] 0

Was, Waa, W3E0, WL W32, W3S, W34, W35, WG, WET WIS,
00 00 95 a5 a0 100 a5 100 25 a0 100
1] 0 1] 0 ] 0 ] 0 0 1] 0
1] 1} 1] 1} 1] 1] 1] 1] 1} 1] 1}
1] 1} 1] 5 10 0 ] 0 1} 1] 1}
1] 0 1] 0 i 0 i 0 0 1] 0
1] 0 1] 0 ] 0 ] 0 0 ] 0
1] 0 1] 0 ] 0 ] 0 0 1] 0
1] 1} 1] 1} 1] 1] 1] 1] 1} 1] 1}
1] 1} 1] 1} ] 0 ] 0 1} 1] 1}
1] 0 1] 0 i 0 i 0 0 1] 0
1] 0 1] 0 ] 0 ] 0 0 1] 0
1] 0 1] 0 ] 0 ] 0 75 1] 0
1] 1} 1] 1} 1] 1] 1] 1] 1} ] 1}
1] 1} 1] 1} ] 0 ] 0 1} a 1}
1] 0 1] 0 i 0 i 0 0 1] 0
1] 0 1] 0 ] 0 10 0 0 1] 0
1] 0 1] 0 ] 0 ] 0 0 1] 0
1] 1} 1] 1} 1] 1] 1] 1] 1} ] 1}
1] 1} 1] 1} ] 0 ] 0 1} 1] 1}
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