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Introduccién

Como bien sabes, estudiar en modalidad semipresencial o a distancia requiere una planificacion adecuada y
capacidad para administrar una parte importante de tu tiempo de trabajo de manera auténoma.

Con el fin de orientarte en el estudio eficaz de la asignatura, se ha disefiado esta guia de estudio en la que
podras encontrar la informacién fundamental para su desarrollo, con una secuencia organizada de:
competencias, contenidos o temas, actividades, recursos, instrumentos de evaluacion con las fechas de inicio y

final de las mismas, asi como las ponderaciones de las diferentes actividades formativas.

Presentacion de la asignatura

La asignatura Publicidad Interactiva tiene como objetivo fomentar la capacidad critica, analitica e interpretativa de
la publicidad y su transformacion en los diferentes ambitos de actuacion interactivos como buscadores, webs y
redes sociales. Esta asignatura recoge los procedimientos tedricos y practicos de trabajo necesarios para
interpretar las condiciones profesionales del anunciante y ofrecer soluciones de comunicacion eficaces para la
consecucioén de los objetivos esperados. Se abordaran temas relacionados con los medios, formatos, planificacion,

estrategia y regulacién de la publicidad digital.

Competencias

General - CG03. Preparacién para adaptarse a los cambios tecnoldgicos, sociales y culturales que se producen en
la sociedad, y capacidad de anticiparse a dichos cambios

General - CG05. Capacidad para discernir, desde una vision humanistica, los limites de las acciones de
comunicacién, tomando en consideracion las disposiciones de tipo legal y deontolégico, y los condicionantes socio-
culturales.

General - CG07. Desarrollar nuevos enfoques creativos en la elaboracién tanto de la estrategia creativa como del
mensaje publicitario,

General - CG08. Reconocimiento de las posibilidades y limitaciones que plantea la gestion de recursos limitados
propios de todo entramado empresarial, mediante el acercamiento a la realidad profesional que permitiran las
practicas en empresas e instituciones, y en los propios laboratorios docentes.

Especifica - CE03. Potenciar las capacidades expresivas de los medios, soportes y formatos publicitarios y de
comunicacién organizacional, tanto convencionales como digitales, para la elaboracion de mensajes y campafas
de comunicacion.

Especifica - CEO4. Valorar y seleccionar los vehiculos de difusién mas adecuados en funcién de las estrategias
de comunicacion, tanto en medios convencionales como digitales.

Especifica - CE14.Introducir a los estudiantes en las posibilidades y en el uso de la convergencia multimedia
permitida por la red internet para el ejercicio profesional.

Especifica - CEO05. Planificar y evaluar campafias publicitarias en el &mbito de las empresas e instituciones.

Especifica - CE06. Conocer las metodologias de andlisis e interpretar la realidad de las organizaciones y
diagnosticar sus situaciones comunicativas.

Especifica - CE09. Planificar estratégicamente la comunicacion organizacional en sus dimensiones interna y
externa y comercial y corporativa.

Tiempo de trabajo (en horas)
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Clases tedricas: 10 Clases practicas: 15 Practicas: 30
Pruebas: 5 Tutorias: 14 Actividades: 4
Preparacion teoria: 72 Preparacion 20 Preparacion pruebas: 10
practicas:
Total horas: 180

Ponderacién de la asignatura

Evaluacion Ordinaria: La distribucion y caracteristicas de las pruebas de evaluacién son las que se describen a
continuacion. Atendiendo a las caracteristicas especificas de cada grupo el profesor podra, en las primeras
semanas de curso, introducir cambios que considere oportunos comunicandolo al Vicerrectorado de Ordenacién
Académica. Exceptuando las practicas de laboratorio o practicas clinicas, la suma de las actividades no
revaluables no podran superar el 50% de la nota de la asignatura y no podran tener nota minima. Evaluacion
extraordinaria; Los alumnos que no consigan superar la evaluacion ordinaria, o no se hayan presentado, seran
objeto de la realizacion de una evaluacion extraordinaria para verificar la adquisicion de las competencias

establecidas en la guia.

Revision de las pruebas de evaluacion

Conforme a la normativa de reclamacion de examenes de la Universidad Rey Juan Carlos.

Estudiantes con discapacidad

Las adaptaciones curriculares para estudiantes con discapacidad o con necesidades educativas especiales, a fin
de garantizar la igualdad de oportunidades, no discriminacion, la accesibilidad universal y la mayor garantia de
éxito académico seran pautadas por la Unidad de Atencién a Personas con Discapacidad en virtud de la
Normativa que regula el servicio de Atencion a Estudiantes con Discapacidad, aprobada por Consejo de Gobierno
de la Universidad Rey Juan Carlos. Sera requisito imprescindible para ello la emisién de un informe de
adaptaciones curriculares por parte de dicha Unidad, por lo que los estudiantes con discapacidad o necesidades

educativas especiales deberan contactar con ella, a fin de analizar conjuntamente las distintas alternativas.

Conducta académica

Véase normativa de conducta académica
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Temas de la Guia de Estudio

Presentacién de la asignatura

Inicio Fin Duracién
12-09-2022 18-09-2022 6
Objetivos

+ Contextualizar la asignatura en el itinerario formativo del Grado
+ Conocer con detalle el alcance y funcionamiento de la asignatura
+ Saludar y realizar un acercamiento personal inicial a los compaferos y compafieras de la clase

Contenidos
Presentacion de la asignatura

Actividades

+ Videoclase de Inicio

1 LT 1/6. Fundamentos de la Publicidad Digital

Inicio Fin Duracioén
19-09-2022 02-10-2022 13
Objetivos

+ Aproximarse a los términos de la publicidad digital, online e interactiva y distinguir sus matices y
pertinencia.

+ Construir una radiografia del panorama espafiol de la publicidad digital.
+ |dentificar las nuevas formas de la comunicacién publicitaria.

+ Caracterizar el ecosistema publicitario digital (anunciantes, medios, agencias, usuarios).
Contenidos

LT 1/6. Fundamentos de la Publicidad Digital

Actividades
+ Foro de dudas - LT 1/6. Fundamentos de la Publicidad Digital

+ Leccion interactiva 1/6 - Fundamentos de la Publicidad Digital
+ Videoclase 1 - Septiembre

2 LT 2/6. Formatos de Publicidad y Marketing Online

Inicio Fin Duracién
03-10-2022 16-10-2022 13
Objetivos
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« Identificar las caracteristicas y potencialidad publicitaria del eMail.

+ Reconocer las tendencias de la comunicacion viral.

+ Aproximarse a las relaciones clave del marketing de afiliacién en el marco de Internet.

+ Diferenciar los estandares principales de los formatos publicitarios online

+ Saber aplicar el conocimiento adquirido sobre eMalil, viralidad y afiliacion a la planificacion y el
desarrollo de campafias y acciones de publicidad digital.

Contenidos
LT 2/6. Formatos de Publicidad y Marketing Online

Actividades

+ Foro de dudas - LT 2/6. Formatos de Publicidad y Marketing Online
+ Leccion interactiva 2/6 - Formatos de Publicidad y Marketing Online

3 LT 3/6. Posicionamiento y publicidad comportamental

Inicio Fin Duracioén
17-10-2022 30-10-2022 13
Objetivos

+ |dentificar los elementos y técnicas caracteristicos del posicionamiento de productos y marcas en
buscadores y Apps

+ Reconocer las principales técnicas del SEO y saber planificar su aplicacion publicitaria

+ Diferenciar las variables y técnicas principales para la gestién del SEM

+ Aproximarse a la naturaleza de la publicidad comportamental y controlar los elementos y variables
necesarios para su planificacién y aplicacién eficaces

Contenidos
LT 3/6. Posicionamiento y publicidad comportamental
Actividades

+ Foro de dudas - LT 3/6. Posicionamiento y publicidad comportamental
+ Leccion interactiva 3/6 - Posicionamiento y publicidad comportamental
+ Videoclase 2- Octubre

4 LT 4/6. Mobile Marketing y formas emergentes de Publicidad

Inicio Fin Duracién
31-10-2022 13-11-2022 13

Objetivos

« ldentificar las caracteristicas y potencialidad publicitaria de los dispositivos moviles

+ Reconocer el valor publicitario de los nuevos formatos y tendencias de la comunicacion digital

+ Saber aplicar el conocimiento adquirido sobre Mobile Marketing a la planificacion y el desarrollo de
campafias y acciones de publicidad digital.

Contenidos
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LT 4/6. Mobile Marketing y formas emergentes de Publicidad

Actividades

+ Foro de dudas - LT 4/6. Mobile Marketing y formas emergentes de Publicidad
+ Leccion interactiva 4/6 - Mobile Marketing y formas emergentes de Publicidad

5 LT 5/6. Social Media y Publicidad

Inicio Fin Duracioén
14-11-2022 27-11-2022 13

Objetivos

+ Identificar las tipologias de redes sociales segun su aplicacién publicitaria
+ Reconocer las relaciones de los sujetos profesionales y los usuarios particulares de los medios sociales

con el resto de agentes publicitarios
+ Saber aplicar las herramientas de fidelizacién en redes sociales a objetivos publicitarios

Contenidos
LT 5/6. Social Media y Publicidad

Actividades

+ Foro de dudas - LT 5/6. Social Media y Publicidad
+ Leccion interactiva 5/6 - Social Media y Publicidad
+ Videoclase 3 - Noviembre

LT 6/6. Gestion de la Publicidad Digital

Inicio Fin Duracién
28-11-2022 11-12-2022 13
Objetivos

+ |dentificar los elementos clave de la gestion de la publicidad digital: cookies, métricas especificas.
+ Conocer la regulacién juridica y deontol6gica e identificarla como limites de la planificacion y desarrollo

de campafas
+ Aproximarse al funcionamiento de los Ad Servers y diferenciar sus fases y variables principales

Contenidos
LT 6/6. Gestidn de la Publicidad Digital

Actividades

+ Foro de dudas - LT 6/6. Gestion de la Publicidad Digital
+ Leccion interactiva 6/6 - Gestion de la Publicidad Digital
+ Videoclase 4 - Diciembre
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7 FORO DE APORTACIONES - Estudios de caso de Publicidad Digital

Inicio Fin Duracién
19-09-2022 22-12-2022 94

Objetivos

+ |ldentificar medios, formatos, procesos, estrategias y técnicas de la publicidad digital actual
+ Valorar los resultados de acciones y campafias de publicidad digital

Contenidos
FORO DE APORTACIONES - Estudios de caso de Publicidad Digital
Actividades

+ Foro de dudas - FORO DE APORTACIONES - Estudios de caso de Publicidad Digital

Evaluacion final

Inicio Fin Duracioén
19-09-2022 23-01-2023 126
Objetivos

+ Conocer los elementos clave de la planificacion de campafas de publicidad digital, para su aplicacion a
un proyecto real.

+ Aplicar los conocimientos sobre publicidad digital a la planificacion (seleccién y configuracién
estratégica) y desarrollo (aplicacién y uso) de herramientas digitales en una campafia publicitaria real

+ Ejercitar y aplicar las competencias de expresion oral y venta de proyectos en eventos publicos de
comunicacion

+ Presentar de forma detallada una campafa de publicidad digital

Contenidos
Evaluacion final
Actividades

+ COLECTIVA. Configuracion-briefing Campafia Publicidad Digital

+ INDIVIDUAL. Trabajo individual para campafa de Publicidad Digital

+ Prueba Tedrica - Presencial Obligatoria

+ COLECTIVA. Trabajo colectivo para campafia de Publicidad Interactiva
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Actividades de la Guia de Estudio
1 Videoclase de Inicio
Inicio Fin Duracion
14-09-2022 14-09-2022 1
Descripcion
Presentacion de la asignatura
Ponderacion Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL
2 Foro de dudas - LT 1/6. Fundamentos de la Publicidad Digital
Inicio Fin Duracion
19-09-2022 02-10-2022 13
Descripcion
LT 1/6. Fundamentos de la Publicidad Digital
Ponderacién Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL
3 Leccion interactiva 1/6 - Fundamentos de la Publicidad Digital
Inicio Fin Duracion
19-09-2022 02-10-2022 13
Descripcion
LT 1/6. Fundamentos de la Publicidad Digital
Ponderacién Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL
4 Videoclase 1 - Septiembre
Inicio Fin Duracion
29-09-2022 29-09-2022 1
Descripcion
Videoclase
Ponderacién Evaluable Modalidad

0 NO VIRTUAL

8/16



oo ooe
Universidad PUBLICIDAD INTERACTIVA (2052041)
Rey Juan Carlos 94”[1&# LD;Q

5 Foro de dudas - LT 2/6. Formatos de Publicidad y Marketing Online

Inicio Fin Duracioén
03-10-2022 16-10-2022 13
Descripcion

LT 2/6. Formatos de Publicidad y Marketing Online

Ponderacion Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL

Leccion interactiva 2/6 - Formatos de Publicidad y Marketing Online

Inicio Fin Duracioén
03-10-2022 16-10-2022 13
Descripcion

LT 2/6. Formatos de Publicidad y Marketing Online

Ponderacion Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL

7 Foro de dudas - LT 3/6. Posicionamiento y publicidad comportamental

Inicio Fin Duracién
17-10-2022 30-10-2022 13

Descripcion

LT 3/6. Posicionamiento y publicidad comportamental

Ponderacion Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL

Leccion interactiva 3/6 - Posicionamiento y publicidad comportamental

Inicio Fin Duracién
17-10-2022 30-10-2022 13

Descripcion

LT 3/6. Posicionamiento y publicidad comportamental

Ponderacion Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL
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Videoclase 2- Octubre
Inicio Fin Duracién
20-10-2022 20-10-2022 1
Descripcion
Videoclase
Ponderacién Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL

Foro de dudas - LT 4/6. Mobile Marketing y formas emergentes de
Publicidad

10

Inicio Fin Duracion
31-10-2022 13-11-2022 13

Descripcion

LT 4/6. Mobile Marketing y formas emergentes de Publicidad

Ponderacion Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL

1 1 Leccion interactiva 4/6 - Mobile Marketing y formas emergentes de
Publicidad

Inicio Fin Duracién
31-10-2022 13-11-2022 13

Descripcion

LT 4/6. Mobile Marketing y formas emergentes de Publicidad

Ponderacion Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL

Descripcion

Foro de dudas - LT 5/6. Social Media y Publicidad
Inicio Fin Duracion
14-11-2022 27-11-2022 13

LT 5/6. Social Media y Publicidad

Ponderacion Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL

10/16



Universidad PUBLICIDAD INTERACTIVA (2052041) u
Rey Juan Carlos QWQM LD;Q
Leccidn interactiva 5/6 - Social Media y Publicidad
Inicio Fin Duracion
14-11-2022 27-11-2022 13
Descripcion
LT 5/6. Social Media y Publicidad
Ponderacién Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL
nVideoclase 3 - Noviembre
Inicio Fin Duracion
24-11-2022 24-11-2022 1
Descripcion
Videoclase
Ponderacion Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL
mForo de dudas - LT 6/6. Gestion de la Publicidad Digital
Inicio Fin Duracion
28-11-2022 11-12-2022 13
Descripcion
LT 6/6. Gestion de la Publicidad Digital
Ponderacion Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL
a Leccion interactiva 6/6 - Gestion de la Publicidad Digital
Inicio Fin Duracion
28-11-2022 11-12-2022 13
Descripcion
LT 6/6. Gestidn de la Publicidad Digital
Ponderacion Evaluable Modalidad

0 NO VIRTUAL
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1 7 Videoclase 4 - Diciembre
Inicio Fin Duracioén
14-12-2022 14-12-2022 1
Descripcion
Videoclase
Ponderacién Evaluable Modalidad
0 NO VIRTUAL

18 Foro de dudas - FORO DE APORTACIONES - Estudios de caso de
Publicidad Digital

Inicio Fin Duracion
19-09-2022 16-12-2022 88

Descripcion

FORO DE APORTACIONES - Estudios de caso de Publicidad Digital

Evaluacion

Actividad evaluable

Ponderacion Evaluable Modalidad
10 S| VIRTUAL

19 COLECTIVA. Configuracion-briefing Campafa Publicidad Digital

Inicio Fin Duracién
12-09-2022 10-10-2022 28

Descripcion

Evaluacion final - La revaluacion de esta prueba en el periodo extraordinario (junio), requerira de la realizacién de
forma individual, de un ejercicio de breafing completo, con la misma estructura y planteamiento que el ejercicio
colectivo realizado en convocatoria ordinaria.

Evaluacion
Documento entregable a través de tarea colectiva en Aula Virtual.

Ponderacion Evaluable Modalidad
5 SI VIRTUAL
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20 INDIVIDUAL. Trabajo individual para campafa de Publicidad Digital

Inicio Fin Duracién
11-10-2022 19-12-2022 69

Descripcion

Realizacion de Campafia de Publicidad Interactiva, de forma individual.
Evaluacion

Documento entregable a través de tarea en Aula Virtual

Evaluacion final - La revaluacion de esta prueba en el periodo extraordinario (junio), requerira de la realizacion de
forma individual, del disefio de una campafia de publicidad completa.

Ponderacion Evaluable Modalidad
35 SI VIRTUAL

2 1 Prueba Teodrica - Presencial Obligatoria

Inicio Fin Duracioén
09-01-2023 23-01-2023 14
Descripcion

Prueba objetiva de conocimientos sobre el contenido de la asignatura

Evaluacion

Prueba Presencial Obligatoria

Revaluable en convocatoria extraordinaria

Ponderacion Evaluable Modalidad
40 SI PRESENCIAL
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2 2 COLECTIVA. Trabajo colectivo para campafia de Publicidad
Interactiva

Inicio Fin Duracién
11-10-2022 21-12-2022 71

Descripcion

Camparfia colectiva de Publicidad Interactiva

Evaluacion

- Documento entregable a través de tarea colectiva en Aula Virtual.

- Incluye presentacion oral de la campafia a través de la herramienta de videoconferencia de Aula Virtual.

- No revaluable en convocatoria extraordinaria.

Ponderacion Evaluable Modalidad
10 SI VIRTUAL
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Resumen de temas y actividades de la guia

Titulo / Actividades

Modalidad

Ponderacién

on

Ine

Zu dniversidad mds cercana

Evaluable

Inicio

Presentacién de la asignatura
* Videoclase de Inicio
LT 1/6. Fundamentos de la Publicidad Digital
* Foro de dudas - LT 1/6. Fundamentos de la Publicidad Digital
* Leccion interactiva 1/6 - Fundamentos de la Publicidad Digital
* Videoclase 1 - Septiembre
LT 2/6. Formatos de Publicidad y Marketing Online
* Foro de dudas - LT 2/6. Formatos de Publicidad y Marketing Online
* Lecciodn interactiva 2/6 - Formatos de Publicidad y Marketing Online
LT 3/6. Posicionamiento y publicidad comportamental

* Foro de dudas - LT 3/6. Posicionamiento y publicidad comportamental

* Leccidn interactiva 3/6 - Posicionamiento y publicidad comportamental

« Videoclase 2- Octubre

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No

No

No

No

No

No

No

No

No

14-09-2022

19-09-2022

19-09-2022

19-09-2022

29-09-2022

03-10-2022

03-10-2022

03-10-2022

17-10-2022

17-10-2022

17-10-2022

20-10-2022

14-09-2022

02-10-2022

02-10-2022

02-10-2022

29-09-2022

16-10-2022

16-10-2022

16-10-2022

30-10-2022

30-10-2022

30-10-2022

20-10-2022
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Titulo / Actividades

Modalidad

PUBLICIDAD INTERACTIVA (2052041)

Ponderacién

on

Evaluable

Ine

Zu dniversidad mds cercana

Inicio

LT 4/6. Mobile Marketing y formas emergentes de Publicidad

* Foro de dudas - LT 4/6. Mobile Marketing y formas emergentes de
Publicidad

* Leccion interactiva 4/6 - Mobile Marketing y formas emergentes de
Publicidad

LT 5/6. Social Mediay Publicidad
* Foro de dudas - LT 5/6. Social Media y Publicidad
* Lecciodn interactiva 5/6 - Social Media y Publicidad
* Videoclase 3 - Noviembre
LT 6/6. Gestion de la Publicidad Digital
* Foro de dudas - LT 6/6. Gestion de la Publicidad Digital
* Leccion interactiva 6/6 - Gestién de la Publicidad Digital
* Videoclase 4 - Diciembre
FORO DE APORTACIONES - Estudios de caso de Publicidad Digital

* Foro de dudas - FORO DE APORTACIONES - Estudios de caso de
Publicidad Digital

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

Virtual

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No evaluable

No evaluable

10%

No

No

No

No

No

No

No

No

Si

31-10-2022

31-10-2022

31-10-2022

14-11-2022

14-11-2022

14-11-2022

24-11-2022

28-11-2022

28-11-2022

28-11-2022

14-12-2022

19-09-2022

19-09-2022

13-11-2022

13-11-2022

13-11-2022

27-11-2022

27-11-2022

27-11-2022

24-11-2022

11-12-2022

11-12-2022

11-12-2022

14-12-2022

22-12-2022

16-12-2022
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Titulo / Actividades Modalidad Ponderacion Evaluable Inicio

Evaluacion final

* COLECTIVA. Configuracién-briefing Campafa Publicidad Digital Virtual 5% Si 12-09-2022 10-10-2022
* INDIVIDUAL. Trabajo individual para campafia de Publicidad Digital Virtual 35% Si 11-10-2022 19-12-2022
* Prueba Tedrica - Presencial Obligatoria Presencial 40% Si 09-01-2023 23-01-2023
* COLECTIVA. Trabajo colectivo para campafia de Publicidad Virtual 10% Si 11-10-2022 21-12-2022
Interactiva
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