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Resumen

El propdsito de este proyecto académico es examinar la tctica de comunicacion politica
empleada por el partido Vox en la plataforma conocida como oficialmente Twitter hasta el 24
de julio de 2023, con la correspondiente funcionalidad y terminologia que se utilizaban en ese
momento. Se llevaré a cabo una comparativa entre su utilizacion en las elecciones de Andalucia
en 2018 y en 2022, con la finalidad de entender su evolucion en cuanto al uso de la red social
y su enfoque politico. Asimismo, se busca detectar los aspectos mas relevantes de la presencia
de Vox en esta plataforma y como han ido variando con el tiempo, mediante su habilidad para
configurar sus mensajes, tanto en la teméatica como en su contenido, en relacién con otros
partidos politicos y las preocupaciones de los andaluces.

Palabras clave: twitter, campafia electoral, VVox, elecciones, redes sociales, Andalucia,
partido politico.



Abstract

The purpose of this academic project is to examine the political communication tactic
employed by the Vox party on the platform officially known as Twitter until July 24, 2023,
using the corresponding functionality and terminology in use at that time. A comparative
analysis will be conducted between its use in the Andalusian elections of 2018 and 2022, with
the aim of understanding its evolution in terms of social media usage and political focus.
Additionally, the objective is to identify the most relevant aspects of VVox's presence on this
platform and how they have changed over time, including their ability to shape their messages,
both in terms of themes and content, in relation to other political parties and the concerns of
Andalusians.

Keywords: Twitter, electoral campaign, Vox, elections, social media, Andalusia,
political party.
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1. Introduccion

El surgimiento de las redes sociales ha revolucionado la forma en que las personas se
relacionan entre ellas y también con entidades grupales, modificando su forma de comunicarse
y creando nuevas formas de expresion digital. Esta forma de comunicacion ha evolucionado
con el tiempo, otorgando poder no solo a las palabras, sino también a las imagenes, videos y
herramientas mas dinamicas para la experiencia del consumidor. Esto ha dejado un rastro de
herramientas que han necesitado actualizarse para adaptarse a una nueva forma de vida,
mientras que otras han consolidado su posicién como herramientas comunicativas.

Por lo tanto, es crucial conocer como se expresan los entes dedicados a la accion politica,
tanto en su posicion como generadores de informacidn y opinion, como receptores de la misma.
Es necesario entender cdmo y qué uso hacen de estas herramientas de comunicacion,
especialmente en un contexto de Estado de Derecho. Uno de los medios que utilizan estos
sujetos son los partidos politicos, que buscan compartir sus mensajes y construir una imagen
ciudadana. La relacion con el publico es crucial para obtener la legitimidad necesaria y
convertirse en una forma en que la ciudadania pueda sentirse representada en estas
organizaciones. Asi, el uso de las redes sociales adquiere un papel relevante en la actualidad,
ya gue contribuye a configurar la imagen del partido y a tener conciencia del clima de opinion
que puede estar generando. Esto es vital para crear estrategias comunicativas que permitan tener
influencia, especialmente en acontecimientos importantes para la vida politica de un pais.

En consecuencia, se va a estudiar al partido VVox, un partido politico espafiol que ha ido
ganando considerable atencion por parte de la comunidad académica, tanto por la creacion de
discursos, sus estrategias para captar la atencion tanto de entidades publicas como privadas,
como por su relevancia tanto a nivel nacional como internacional. Llama la atencion en este
ultimo punto la influencia de Steve Bannon, uno de los asesores politicos a quien se le atribuye
la llegada de Donald Trump a la presidencia de los Estados Unidos (Peytibi, 2020), y que lo
enmarca dentro de la corriente llamada "derecha radical". Para ello, se podra observar la
evolucion desde su entrada en las instituciones espafiolas en las elecciones autonémicas de 2018
y ver como ha evolucionado en las siguientes elecciones en el mismo territorio en 2022.

La red social elegida serd Twitter, una plataforma de microblogging que consiste en la
capacidad de que cualquier persona pueda tener una cuenta de forma personal o entidad
colectiva para escribir una serie de opiniones en un espacio limitado, y donde también se tiene
la capacidad de adjuntar imagenes, videos, enlaces, asi como otras herramientas para realzar la
experiencia del usuario en tiempo real o inmediato ante cualquier opiniéon o acontecimiento
presentel. De esta manera, Twitter ayuda a la observacion del comportamiento comunicativo
de una cuenta y, en este caso, de un partido politico durante una época electoral para
comprender qué expresa y qué herramientas utiliza para lograr sus objetivos, ademas de analizar
su evolucidn a lo largo del tiempo.

! La plataforma cambi6 de nombre de nombre a X el 24 de Julio de 2023 y este estudio se ha hecho con
las politicas instauradas antes del mes de octubre de 2022.
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2. Planteamiento del problema

2.1. Justificacién del tema

La investigacion se centra en un nuevo partido politico que ha surgido recientemente
en el panorama politico espafiol y que ha conseguido consolidarse en poco tiempo gracias a su
presencia en las redes sociales. El objetivo principal de este estudio es analizar su evolucion
politica desde su primera victoria electoral en diciembre de 2018 hasta junio de 2022, con el fin
de entender cémo ha sido su trayectoria y su impacto en el sistema politico espafiol. Esto es
especialmente importante a la luz de “La Espafia Vertebrada” de Fernando Sanchez Dragd,
donde se destaca la importancia de conocer la estrategia de un partido politico en particular que
ha sabido aprovechar las redes sociales para su difusion. Los informes de |AB Spain de 2019 y
2022 revelan un aumento significativo en el uso de las redes sociales en Esparia, especialmente
en plataformas como Instagram, Twitter, y Tik Tok. Este hecho subraya la importancia de
comprender como este partido ha utilizado estos canales para fortalecer su presencia en la
sociedad y como este hecho subraya la importancia de comprender como este partido ha
utilizado estos canales para fortalecer su presencia en la sociedad y cdmo esto puede afectar a
la politica espafiola en el futuro.

La comparacién de campafias politicas en un mismo territorio en dos momentos
diferentes resulta esencial para entender la evolucién politica y los cambios en la forma en que
los partidos y los candidatos se comunican con el electorado. Al realizar esta comparacion, es
posible identificar tendencias y patrones en la estrategia politica utilizada, asi como las
fortalezas y debilidades de cada camparfia. Ademas, se puede observar como influye la presencia
de un partido nuevo en las instituciones y los cambios que esto puede suponer para su impacto
en la sociedad. A través de este andlisis comparativo, es posible evaluar la efectividad de las
estrategias politicas utilizadas en distintos momentos histéricos y en diferentes contextos, lo
que resulta clave para entender la evolucion del sistema politico en un territorio. Asimismo,
este tipo de comparaciones pueden proporcionar informacion valiosa para los partidos politicos,
ya que les permite identificar qué estrategias pueden resultar mas efectivas para llegar a los
votantes y adaptarse a las necesidades cambiantes del electorado. En conclusion, la
comparacion de campafias politicas en diferentes momentos y contextos puede ser una
herramienta valiosa para entender la evolucion politica y mejorar las estrategias de los partidos
politicos.

Twitter se destaca por su disefio de interfaz y recursos, como hashtags, retuits y
menciones, que favorecen la viralidad de los mensajes mas que otras redes sociales. Esta
caracteristica fue bien aprovechada por la campafa electoral de Obama, y tuvo una nueva
relevancia en Espafia gracias a las elecciones de 2015, siendo una parte esencial de la estrategia
de comunicacion de los partidos politicos espafoles, especialmente Podemos y Ciudadanos
(Cerdan Martinez, Giménez Sarmiento, & Padilla Castillo, 2021). En la actualidad, estamos
viviendo una época en la que la relacion entre ciudadanos y partidos politicos a través de las
redes sociales se ha visto condicionada por los algoritmos que proporcionan a los usuarios
contenido personalizado. Esto obliga a las marcas politicas a dar contenido con mayor
frecuencia, como han sefialado Campos-Dominguez y Garcia-Orosa (2018). En este sentido,
Twitter se ha convertido en una herramienta clave para los partidos politicos para llegar a los
ciudadanos de manera mas efectiva y personalizada. Ademas, la capacidad de Twitter para crear
conversaciones y debates en tiempo real lo convierte en una plataforma de referencia para los
politicos y los ciudadanos comprometidos con la politica.
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2.2. Objetivos

El principal objetivo de esta investigacion serd conocer la evolucion de la forma de
comunicacion por parte de Vox a través de la red social Twitter durante la época de campafia
electoral en el mismo territorio. La pretension de este trabajo es conocer los factores como la
capacidad de utilizar los medios de comunicacion, los recursos visuales, auditivos, o
simplemente la capacidad de las posibilidades que internet les brinda para relacionarse con su
publico. Y asi conocer la forma de ver como se configura una campafa electoral a través de una
red social que tiene caracteristicas como la sencillez a la hora elaborar contenido, la brevedad
que te pide para crear escritos, la inmediatez con la que recibes y publicas material entre otras
cuestiones clave que son atractivas tanto personas fisicas como para personas juridicas.
(Webempresa, 2018)

A su vez podremos conocer las diferencias que tiene este partido antes de su entrada en
las instituciones gubernamentales y la posterior consolidacion tras varias convocatorias a las
urnas a lo largo del pais en este periodo de tiempo y aprender algunas cuestiones entre las
diferencias entre un partido que ha logrado obtener méas financiacién a causa de su propio
aumento de representacion y uno que estaba en el umbral de esa entrada como indica la ley de
financiacion de partidos politicos? y a la vez también se puede observar si ha crecido su
relevancia dentro de los medios de comunicacion.

Asi se han planteado los siguientes objetivos secundarios:

e Saber cudl es la importancia de la presencia de los recursos visuales y audiovisuales
como parte de este partido y sobre la presencia que tiene en redes.

e Saber que temas se mantienen y cuales la evolucion de las mismas a lo largo del tiempo
en el mismo.

e Observar el nimero de publicaciones difundidas a través de Twitter y ver las variaciones
que hay al respecto en su utilizacion a lo largo de las campafias.

e Conocer la importancia que tiene su electorado para ellos.
e Conocer la importancia que le brindan a otros partidos politicos

2 ey Organica 8/2007, de 4 de Julio, sobre financiacién de partidos.
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2.3. Hipodtesis

La principal hipotesis planteada en este trabajo sugiere que la cuenta principal de Twitter
de Vox a nivel nacional (@vox_es) muestra una consolidacion su estatus politico. Algo que
puede ser indicativo de una mayor presenciay actividad en redes sociales durante las elecciones
de 2022 en comparacion con las elecciones de 2018.

Esta misma cuestion es la que guia este trabajo se centra en la comparacion del uso de
Twitter por parte de Vox durante las elecciones de 2022 y 2018. La hipotesis sugiere que, en la
campafa electoral de 2022, VVox ha utilizado Twitter de manera més activa y estratégica que en
la eleccion anterior. Se espera que esta mayor presencia en Twitter permita a Vox aumentar su
alcance y su impacto en la opinion publica dentro del territorio andaluz, y, por lo tanto, mejorar
sus resultados en las urnas.

Para abordar esta sentencia se seguiran las siguientes hipdtesis secundarias:
e Saber si utilizaran mas tuits conforme consoliden su estatus politico.

e Se utilizard més herramientas visuales conforme vaya aumentando el tiempo.

e Saber si se utilizara el hashtag de forma mas continda en la campafia de junio de 2022
frente a la de 2021.

e Conocer su atencion a la campania frente a la de otros partidos.

e Su discurso a través de redes estard mas enfocado a los temas que refleja el CIS como
las principales preocupaciones de los andaluces en 2022 que en 2018

Con estos supuestos, es posible analizar la estrategia de comunicacion politica de un
partido politico en Twitter, donde se deben tener en cuenta varios factores, como la probabilidad
de usar méas tuits a medida que se consolida el estatus politico o los lideres nacionales y
regionales asumen roles en publicaciones. También es importante considerar el uso continuado
de hashtags entre ambas campafias durante esta época dado que se le da una importancia para
conocer la forma en la que se conectaran los mensajes que difundiran por otras redes sociales y
también el papel que puede influir en ellas los medios de comunicacion y saber cuales de estos
son los mas utilizados por el partido o si utilizan fuentes propias para difundir su mensaje a
través de esta red social. Finalmente, en 2022, en comparacion con 2018, es probable que la
retorica del partido en las redes sociales se centre mas en los temas de la CIS que méas preocupan
a los andaluces. Todos estos factores son importantes para entender la estrategia de
comunicacion politica del partido y su evolucién futura.
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2.4. Metodologia

La metodologia de este trabajo ha sido de caracter exploratorio. Est4 decision esta
guiada por la limitacién de herramientas para explorar de forma adecuada nuestros objetivos.
Se pondré en marcha el estudio de 129 tuits hallados entre el 16 y el 29 de noviembre de 2018
y de 193 tuits que corresponden al periodo que parte del 3 al 17 de junio de 2022, todos
pertenecientes a la cuenta oficial del partido en la red social Twitter @vox_es. El estudio de
estas fechas obedece a las fechas establecidas por la Junta Electoral Central. A continuacion, se
diferenciaran esos tuits por:

e Fechas de publicacion para conocer la frecuencia con la que ocurren las publicaciones.

e El contenido que acompafia al tuit ayudard a saber cuéles son los medios tanto visuales,
audiovisuales o recursos que te llevan a otras paginas de internet que se utilizan ademas
de los textos para relacionarse con su publico.

e Hashtags que nos ayudaran a saber los puntos sobre los que gira su campafa en redes
sociales.

e Tematica del contenido de los tuits.

El texto menciona cuatro indicadores que seran utilizados para un analisis. De ellos, los
tres primeros son de caracter cuantitativo, lo que significa que se basan en medidas numéricas
o0 estadisticas. Por otro lado, los dos Ultimos indicadores son de carécter cualitativo, lo que
significa que no se miden numéricamente, sino que se evallan mediante la observacion o el
analisis subjetivo. Para llevar a cabo el andlisis de los indicadores, se utilizara bibliografia
especializada. Esto incluira recursos en linea como Dialnet, Researchgate y Google Académico,
que proporcionan acceso a una amplia variedad de publicaciones académicas. También se
utilizara el catdlogo de la biblioteca de la Universidad Rey Juan Carlos. Ademas de la
bibliografia especializada, también se consideraran articulos de prensa y material avalado por
el propio partido para entender mejor su forma de definir ciertos conceptos. Aungue estos no
son fuentes académicas, pueden proporcionar informacion valiosa sobre el tema en cuestion y
pueden ser Utiles para complementar la informacion obtenida de las fuentes académicas.

Para el estudio cuantitativo se utilizara el programa de Excel y se creard una tabla
estudiando la fecha, el texto que acompafia al tuit, el contenido que lo acompafa. Se hara una
bdsqueda en las imagenes que sean capturas de otras fuentes y se tendré en cuenta la apreciacién
del logotipo de la marca si aparece dentro de la misma para asi seleccionar las fuentes. Asi
mismo gracias al programa de Microsoft a la hora de hacer la tabla se utilizara las funciones
necesarias para saber los nimeros adecuados para el trabajo.

Para el estudio cualitativo tendra en base lo aprendido en el libro “Cultura visual, de
semiotica a la politica” (Abril, 2013) y se seleccionaran los temas en base a lo encontrado en
los textos, lo escrito en las imagenes y los escuchado y visto en los videos para encontrar un
contexto a las etiquetas se tendrd como guia los programas electorales y videos explicativos del
partido donde a conocer la forma de nombrar a otros partidos y la forma que tienen para expresar
ciertas tematicas sociales. No se va a estudiar la tematica de lo que haya en los enlaces adjuntos
para mantener este estudio dentro de esta cuenta de Twitter y dentro del margen de tiempo que
se ocupa la investigacion. Asi mismo se van a seleccionar los temas en base dos criterios: las
referencias a los partidos politicos y los temas que aparecen como preocupaciones a los
ciudadanos segun el CIS preelectoral de 2018 y tener la misma base en ambas convocatorias.
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3. Vox en la politica espafiola

3.1 ¢Cémo nacid Vox?

Segun Jose Javier Olivas Osuna, para comprender el ascenso de Vox, es necesario
entender el origen del populismo en Espafa. Para identificar este fendmeno, podemos
considerar cinco indicadores: discursos que abarcan temas desde la busqueda de un antagonista,
una posicion moral, una vision de como deberia ser la sociedad, la exaltacion del poder popular
y un liderazgo personalista. Como consecuencia de la crisis econémica de 2008, se generd un
clima de crispacion en varios sistemas politicos del mundo durante el afio 2011, como el
movimiento Occupy en Estados Unidos o Los Indignados en Espafia. Este Gltimo evoluciond y
desde el espectro de la izquierda dio forma al partido Podemos en 2014, posicionandose como
una alternativa politica emergente y desafiando el status quo establecido, pero no fue el Gnico
partido que nacio en esa época.

Para comprender el origen de Vox, es fundamental tener en cuenta su surgimiento en
2013 cuando ciertos miembros abandonaron el Partido Popular luego de su victoria electoral en
2011. Este ultimo partido se encuentra en el espectro de la derecha en Espafia. La creacion de
Vox fue motivada por el descontento ante la falta de cambios que, segun su criterio, el Partido
Popular no implemento frente a las politicas del gobierno anterior. Sin embargo, su impacto no
se hizo evidente hasta cinco afios después, durante las elecciones andaluzas. Durante este
periodo, es esencial considerar el crecimiento de la derecha radical a nivel mundial, destacando
su presencia tanto en Estados Unidos como en Europa, una tendencia a la cual Vox se sumo.

3.2 La derecha radical

Un elemento destacado ha sido la influencia propagandistica liderada por Steve
Bannon, un asesor politico que ha difundido sus mensajes a través de diversos medios de
comunicacion, impulsando el surgimiento y avance del movimiento de la derecha radical. Este
fendmeno alcanzé su punto culminante con la victoria de Donald Trump en las elecciones de
2016. Bannon también ha ejercido influencia en partidos europeos como el Frente Nacional en
Francia, La Liga de Salvini en Italia y Alternativa para Alemania en dicho pais. Segun autores
como Carles Ferreira, la corriente de derecha radical se caracteriza por rechazar ciertos aspectos
de la democracia liberal, como la proteccion de las minorias, el pluralismo ideologico y las
instituciones contramayoritarias. Y, por otro lado, Pippa Norris también agrega que también se
observa el acoso dirigido hacia las propias minorias, aunque dentro del marco de un sistema
democratico.

El impacto medidtico de Steve Bannon resulta fundamental al analizar estos fenémenos.
Ha sabido aprovechar tanto los medios tradicionales como los recursos de internet para formar
comunidades y generar burbujas de informacién que refuerzan su mensaje dentro de su circulo
y crean una sensacion de apoyo mutuo. Utilizando estrategias retoricas efectivas, como la
constante utilizacién de simbolos nacionales y la habilidad para sefialar a otros partidos como
enemigos del pueblo o del pensamiento occidental, logra captar la atencion y manipular la
opinidn publica en favor de sus intereses politicos y populistas. Esto ha generado una
polarizacion y una erosion en el debate democratico al fomentar la confrontacién y la
desconfianza entre distintos sectores de la sociedad.
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3.3 Definiciones de Vox

Por la reciente cantidad de estudios de la que formado este partido politico Vamos a
tomar tres definiciones que apelan al como se definen ellos mismos, al como se apelan a ellos
desde una perspectiva que los emparenta con la derecha radical desde una perspectiva
internacional y otra nacional.

Vox es un partido politico espafiol fundado en 2013 que se autodenomina como un
movimiento nacionalista y conservador, que defiende una Espafia unida y fuerte. Segun su
propia definicion en su pagina web, VVox rechaza el separatismo y defiende la libertad, la justicia
y la igualdad de oportunidades. En cuanto a su enfoque hacia el pablico, Vox se presenta como
una fuerza politica que no sigue las tendencias populares o politicamente correctas. Se opone a
lo que ellos Ilaman "la dictadura de la correccion politica”, y defiende la libre expresion y la
disidencia. En general, Vox defiende valores tradicionales y se opone a politicas progresistas
surgidas en Espafia. Se enfoca en presentarse como un partido politico comprometido con la
defensa de la unidad y soberania del pais.

Aunqgue segun la tesis "La Emergencia Politica de la derecha radical en Espafia: El caso
de Vox" de Ibarra (2021), Vox surge como respuesta a los nuevos discursos y cambios en la
sociedad espafiola en torno a temas como la inmigracion, el feminismo, la religion y el sentido
patriotico. Se presenta como un movimiento que se contrapone a estos cambios y defiende
valores que se basan en cuestiones sociales que, hasta hace poco, eran consideradas como las
bases de la sociedad espafiola. Este enfoque los emparenta con otros movimientos de derecha
radical en Europay en los Estados Unidos.

Segln “Las Causas del Apoyo Electoral a Vox en Espafia” (Menéndez, 2020), la
fundacion de Vox se gesté a través de antiguos miembros del Partido Popular que se mostraron
reacios a la gestion de su propio partido y del Partido Socialista en el contexto de la amenaza
del independentismo en Espafia que ha logrado crear un sentimiento del resquebrajamiento del
pais al cual hay que poner freno. En este sentido, se puede interpretar que VVox representa una
alternativa politica a los partidos de tradicion liberal que hay en el pais, pero desde una
perspectiva de derecha de cudl se puede afirmar que esta relacionada con el descontento y la
frustracion de algunos sectores de la sociedad espafiola con el sistema politico actual.

Asi se puede decir que Vox es un partido politico espafiol de ideologia nacionalista y
conservadora que se opone al separatismo y defiende los valores tradicionales y la unidad de
Espafa. Este partido surgié como respuesta a los cambios en la sociedad espafiola, defendiendo
ideas conservadoras en temas como la inmigracion, el feminismo, la religién y el patriotismo,
al igual que otros movimientos de derecha radical en Europa y Estados Unidos. Y que en este
pais ha logrado tener una gran fuerza ante la amenaza independentista contra la administracién
de la oposicion y los partidos socialistas, representa una alternativa politica de derecha que
refleja el descontento de ciertos sectores del sistema social y politico espafiol actual.
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3.1.1 ¢Quiénes les votan?

De acuerdo con el estudio realizado por Agenda Publica (Rama Caamafio & Santana,
2019) y que coincide con varios estudios sobre el fendmeno popular que conlleva el auge este
partido, sobre todo a partir de su triunfo en las elecciones de noviembre de 2019, el perfil de
los votantes de Vox es en promedio ocho afios mas joven que el del resto de partidos politicos
en Espafia. Ademas, este perfil mayoritariamente se compone de hombres viudos, con un nivel
educativo medio y un alto nimero de personas solteras o viudas. Aunque muchos de ellos se
identifican como catolicos, no es necesario que sean asiduos asistentes a la iglesia. En términos
socioecondmicos, los votantes de VVox no pertenecen al grupo que mas dinero gana, con un
ingreso que oscila entre los 1.201 y los 4.500 euros. Segun el estudio, suelen opinar que la
situacion econdémica es mala. En términos politicos, suelen votar por partidos de derecha, y
suelen decidir su voto durante la campafia electoral, lo que sugiere que estan abiertos a escuchar
los mensajes politicos antes de tomar una decision. Es importante tener en cuenta que los
perfiles de los votantes pueden variar segun la region o el contexto politico, y que estos perfiles
también pueden cambiar con el tiempo. Por lo tanto, es necesario analizar los estudios y datos
actualizados para comprender mejor el perfil de los votantes de VVox y de otros partidos politicos

Para nuestro estudio se va a tomar las encuestas postelectorales del CIS de 2018 y la
2022 en Andalucia para estudiar estos perfiles de forma mas concreta, en primer lugar, se puede
decir que en 2018 hubo aproximadamente un 60% de hombres que voto a Vox, situando la edad
de su voto mayoritario entre los 35 y 44 afios cuando se hizo la votacion con un 29,2%, seguido
con las personas que tenian entre los 45 y 54 afios con 25,2%, dentro del apartado de estado
civil nos encontramos con que la encabezan las personas casadas con 66,8% frente a los 23,4%
que se declaraban solteros. En relacion al nivel de estudios podemos observar que los priman
con un 26,8% las personas que han dicho que sus estudios son superiores, seguidas del 24,5%
de las personas que tenian la secundaria en la primera etapa. A la hora de hablar de religion,
este votante como catolico con un 85,4% aunque el 56,2% declara que no suele ir regularmente
a la Iglesia. En cuanto a su seguimiento en redes sociales destaca en primer lugar Facebook con
un 70,6%, Instagram en un segundo lugar con 26,8%, en tercer lugar, no tienen ninguna red
social con un 23,7% y Twitter estd en cuarto puesto con 18,5% y que el 33,3% de este grupo
de personas sigues las elecciones por redes sociales.

En el estudio de 2022 se recoge que nimero de votantes masculinos crecié hasta un
69,7% y se encuentra el grupo de edad entre 45 y 54 afios entre las personas con mayor recuerdo
de voto a Vox con un 26,9%, seguidas del grupo de 35 a 45 afios con un 19,7%. El estado civil
mas representativo es el de casado con 49,6% y en segundo lugar con 34,7% las personas en
estado de solteria. En cuanto al nivel de estudios, con el 41,1% encontramos a las personas con
estudios superiores, seguidas de las personas con F.P. con 20,1%, las personas, con la
secundaria de primera etapa pasan al cuarto puesto con un 13,8%. En cuestion de materia
religiosa se diferencia ahora entre catdlico no practicante con un 50,2% y los catdlicos
practicantes con un 24,8% de los cuales un 32,4% reconoce no ir nunca a la iglesia. En este
grupo de votantes el 55,3% utiliza el recuerdo de voto a traves de las redes sociales. En la
encuesta 3370 que corresponde este estudio no se ha encontrado la pregunta relacionada con
los datos de seguimiento de redes sociales por parte de este grupo.
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3.2 Las elecciones autondmicas andaluzas

En Espafia, el sistema autonémico implementado en los afios 80 ha resultado
proporcional y semejante a otros paises europeos con un modelo descentralizado. Esta
caracteristica posibilita que los partidos politicos lleguen a acuerdos y negociaciones en
situaciones de conflicto. En este contexto, el voto de la periferia y su preferencia por partidos
con un enfoque centrado en la region puede tener un gran impacto en la conformacion de
alianzas y acuerdos. A diferencia de otras regiones de Espafia, la autonomia andaluza no ha
mostrado interés en promover movimientos independentistas. Ademas, el gobierno del Partido
Socialista ha liderado el pais durante mas de 40 afios, abordando diversas crisis y realizando
reformas en el sistema autonémico, lo que ha influido en el panorama politico y social actual
en Espafa. Es importante sefialar que en las elecciones de 2015 entraron en escena nuevos
partidos politicos como Ciudadanos y Podemos.

4. Resultados

Como se ha desarrollado en ‘Metodologia’ se ha creado una tabla en el programa
Microsoft Excel que permite tener una hoja con los datos para cada campafia electoral y que se
mostrara los datos tanto de la campafia de noviembre de 2018 como la de junio de 2022 y asi
tener un documento que muestre toda la informacion en la que nos hemos basado para llegar a
los distintos resultados.

4.1 Andlisis de la cuenta de Vox: Twitter (Del 16 al 30 de noviembre de 2018)

Segun el periodista Rubén Amén para el periddico de El Pais, estas elecciones estan
marcadas por la incertidumbre que han generado las malas encuestas para el Partido Socialista,
a pesar de esto, Susana Diaz todavia tiene la capacidad de ser la candidata mas votada, pero se
espera una disminucién en su namero de votos. El Partido Popular, también se encuentra bajo
presion debido al crecimiento de Ciudadanos y la mala gestion de estas elecciones por parte de
su lider, Pablo Casado. Adelante Andalucia se ha consolidado como la principal competidora
del PSOE, gracias al liderazgo que ha ido construyendo Teresa Rodriguez detras de la marca
de Podemos. Por otro lado, las previsiones muestran que Vox podria entrar en el parlamento
autonémico andaluz con cinco diputados, lo que mostraria un cambio en el paradigma politico.

Ademas de la promocion de la manifestacion del dia 1 de diciembre en la Plaza de Colén
en Madrid, Vox también busca expresar su descontento con el Gobierno de Pedro Sanchez y
sus socios de coalicion. En este sentido, el partido de derecha ha sido muy critico con el
gobierno de coalicion que encabeza Sanchez, acusandolo de llevar a cabo politicas que ponen
en riesgo la unidad y la prosperidad de Espafia. Asimismo, Vox ha sido muy activo en la politica
espafola en los Gltimos afios, ganando un importante apoyo en las elecciones generales de 2019
y consolidando su posicion como la tercera fuerza politica en el Congreso de los Diputados. La
promocion de la manifestacion del 1 de diciembre en la Plaza de Coldn es una muestra mas de
la capacidad del partido de movilizar a su base de seguidores y de plantear temas de debate en
la agenda politica del pais.

Considerando este contexto, se puede afirmar que estas elecciones tienen un significado
tanto a nivel nacional como autonémico, ya que implican comportamientos que buscan
demostrar el poder de convocatoria y relevancia politica del partido en ambos niveles.
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4.1.1 Analisis cuantitativo de noviembre de 2018

4.1.1.1 Publicaciones

Figura 1
Fechas de publicaciones NUmero de publicaciones

16/11/2018 8
17/11/2018 12
18/11/2018 7
19/11/2018 5
20/11/2018 5
21/11/2018 11
22/11/2018 4
23/11/2018 5
24/11/2018 12
25/11/2018 7
26/11/2018 6
27/11/2018 9
28/11/2018 7
29/11/2018 14
30/11/2018 17

Total 129

Fuente: Elaboracion Propia

Durante la campafa electoral de noviembre de 2018, la cuenta de Twitter de Vox
(@vox_es) publico un total de 129 tuits en los 15 dias de campafia, lo que equivale a una media
de 8,6 tuits por dia.

Asi se puede observar que en el dia 17, el partido publicé un tuit en el que destacaba su
éxito en un evento de campafia en Malaga. Esto sugiere que el partido estd tratando de
promocionar sus actividades y destacar su presencia en los medios de comunicacion. El dia 21,
Vox cambid de tema y publico varios tuits en los que se mostraba preocupado por la caza 'y su
compromiso con la proteccion de los animales. Es posible que el partido esté intentando
expandir su base de apoyo y ganar la confianza de los votantes que se preocupan por los
problemas ambientales y la proteccion animal. El dia 24, el partido hizo hincapié en su
convocatoria para una manifestacion que se celebraria el 1 de diciembre en la plaza de Colon
de Madrid, a la que asistirian junto con otros partidos politicos para protestar contra el gobierno
del presidente Pedro Sanchez. El dia 29 fue un dia especialmente destacado para Vox, ya que
publicaron una recopilacion de sus videos titulados "Voces de la Espafia Viva" protagonizados
por personas de varios perfiles que contaban sus problemas del dia a dia y como ven a Vox
como solucidn a sus problemas. Por altimo, el dia 30 fue el dia de cierre de la campafia electoral
y Vox hizo un llamamiento a las urnas y expuso su acto de cierre de campafia en Sevilla.
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4.2.1.2 Tipos de contenido adjunto

En este punto se va a estudiar los contenidos que acomparian a los tuits de este partido
durante este periodo dado que permite publicar videos, enlace e imagenes adjuntas. Lo que
permitira conocer la utilizacion de sus fuentes y saber de la utilizacion de otros canales de
comunicacion a parte de su cuenta principal en Twitter.

Figura 2

Tipos de contenido adjunto

27%

18%
18%

Video = Enlace = Imagenes

Fuente: Elaboracion Propia

El analisis de la actividad en Twitter de la cuenta en cuestién muestra que las imagenes
representan mas de la mitad del contenido publicado en un periodo determinado, con un total
del 55% (102 imé&genes). Esta cifra supera significativamente al contenido audiovisual, que
representa un 27% (49 videos), y los hipervinculos que conducen a otros sitios web, que
representan un 18% (33 enlaces).
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4.1.1.2.1 Imagenes
Figura 3

Iméagenes

Fuente N° de imagenes

oo
~

Contenido Propio
ABC

El Pais

Kalma Libros

El Debate

El Economista

El Mundo
Instagram

El Espafiol

Radio Intereconomia
La Gaceta
Servimedia

P PR NDMNNRPRNR RN R

Fuente: Elaboracion Propia

El contenido visual que presentan durante esta campafia en su mayoria esta hecho por
ellos mismos tanto a nivel de disefio como a nivel fotogréafico. En el apartado ajeno, se utilizan
mas capturas de periddicos tanto de prensa digital como EIl Espafiol o EI Debate como de prensa
escrita como El Pais, o EI Mundo. Se cuantifico la imagen del tuit del 26 de noviembre de 2018
a las 17:313 como una imagen de la agencia de noticia Servimedia aunque esta noticia se haya
publicado también en El Economista dado que la imagen y el texto coinciden con la
configuracién gréfica de la entidad periodistica mas que con el periddico especializado en temas
econdmicos, identificacion realizada gracias a la herramienta de Google Imagenes. Llama la
atencion que solo aparezca una imagen de un medio radiofénico como Radio Intereconomia y
de la editorial de libros Kalma aunque es comprensible este Gltimo dado que también se pone
en marcha la salida del libro “La Espafa Viva” que coincide con uno de los lemas de esta
campana electoral. Por ultimo, se hace referencia a la red social Instagram en dos se imagenes
lo que nos muestra la relevancia que le da a esta plataforma virtual en su camparia.

3 https://twitter.com/vox_es/status/10670934044111544332s=20&t=_j31xa_mHGkh MiVWfzdtw
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4.1.1.2.2 Video
Figura 4

Fuente NUmero de
iméagenes
Contenido Propio 47
La Sexta 1

EsRadio 1

Fuente: Elaboracion Propia

En este periodo de campafia se puede observar que la gran mayoria de videos que se
hacen durante esta etapa corresponden a una edicion realizada por ellos mismos para difundirlo
que su dependencia de capturar contenido de otros medios es deficitaria en comparacion con el
contenido ajeno. Destaca que solo se hagan eco de dos videos ajenos durante esta campafia
tanto de La Sexta como de Es Radio dos cadenas con amplio contenido politico. Destaca que
su primera su tuit de esta campafa sea su video de campafia de electoral a las 12:35 de la
mafana.

Figura 5

VOXZ= &
\/OX @vox_es
& Ha llegado el momento de que Andalucia recupere su voz, su orgullo
y su dignidad
Vota a VOX, vota #AndaluciaPorEspafia

= RT Difunde para que lo vean todos los andaluces &

»An@!cgor‘}spana

~.

views g - D ¢
P 30Kvi 0:30 /7 0:30 A

12:35 AM - Nov 16, 2018
Fuente: Twitter.com
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4.1.1.2.3 Enlaces

Figura 6
. Enlaces |
Pagina Web NuUmero de uso
VVoxEspafa.es 5
Twitter: OK Diario, Cuatro, La 5
Razon, Partido Popular y Voz Populi
Youtube : Vox Espafia, 3
Intereconomia, La Contra
Formularios de Google 2
El Espafiol 1
Caso Aislado
Sevilla info

Libertad Digital
Diariodecadiz.es
E-noticies
El Pais
Sevila.ABC.es
El Mundo
El Confidencial
COPE
ABC
La Razon
El independiente
Espafiaviva.es
EsRadio
Voz Populi
Libertad Digital

Fuente: Elaboracion Propia

En el anélisis de los treinta y tres enlaces realizados, se observa que una parte
significativa de ellos dirigen al sitio web oficial de VoxEspafia.es, mostrando la importancia
que le demuestra a su pagina web. Ademas de cinco enlaces redirigen a las cuentas oficiales de
cuatro medios de comunicacién en Twitter y un partido politico. También, se encontraron
enlaces que permiten acceder a sus canales de YouTube, que son utilizados para la difusion de
contenidos audiovisuales mas amplios. A continuacion, nos encontramos con dos formularios
de Google para la convocatoria a sus seguidores para participar durante esta campafa. Por
ultimo, se encontraron dieciocho enlaces en los que predominan los medios de comunicacion,
tanto digitales como de prensa escrita, lo que sugiere que Vox esta utilizando estos medios para
difundir sus mensajes politicos y para hacer que sus ideas lleguen a una audiencia mas amplia.
Es interesante destacar que entre estos enlaces se encuentra la pagina Espafaviva.es, que
también esta gestionada por el propio partido. En resumen, se podria decir que el analisis de los
enlaces de VVox muestra que la organizacion esta utilizando una variedad de plataformas y para
alcanzar a su publico posible.

16



Edgar Pedro Guzman Valdivia

4.1.1.3 Hashtags

En este apartado se va a estudiar la utilizacion de esta forma de etiquetaje durante estas
elecciones para conocer las formas en las que el partido muestra sus esléganes y saber cuéles
son las formas mas utilizadas. Asi podemos ver la forma en la que estos temas pueden referirse
a lugar, personas, lemas, programas de television entre otros y conocer cudl es su estrategia
para lograr hacerse mas virales.

Figura 7

Uso de hashtags

®mNo OSi

Fuente: Elaboracion Propia

Se puede observar que el 64% del total de los tuits (83 tuits) mantienen el
reconocimiento de la utilizacién de algin hashtag en contraposicion de los que no la tienen con
un 36% (46 tuits).

Figura 8

Numero de hashtags utilizados a lo largo de esta campafia

#VotaVPX
#2d
#ULTIMAHORA
#DebateAndaluciaRTVE
#FakeNews
#BrusslsJusapol21N
#EspafiaPorAndalucia
#UnaApuestaPorLaCaza
#FueraAutonomias
#VotaAVox
#GibraltarEspaiol mm 2
#LaCazaTambiénVota messm 5
#SanchezLargatelD m———— 9
#AndaluciaPorEspafia msssssss——— 17
#Espafiaviva e 65

H B §E E E R E R B m
R R R R R R R R R R
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B Numero de hashtags utilizados a lo largo de esta campafia

Fuente: Elaboracion Propia
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En el presente apartado se nos brinda informacidon sobre el hashtag #EspafiaViva, el cual
ha sido el mas repetido en un total de 129 tuits analizados, sumando un total de 65 menciones
y representando el 50,3% de todas las etiquetas recopiladas en esta muestra. Este hecho reviste
gran importancia dado que esta mencidn se encuentra asociada a tres fendmenos importantes
que el partido politico Vox ha creado y promovido. En primer lugar, esté la convocatoria que
realizaron para el dia 1 de diciembre, previo a las elecciones, en la Plaza de Colon, a fin de
manifestarse en contra del gobierno. En segundo lugar, se encuentra la etiqueta que el partido
utiliza para identificar a su electorado, algo que se explicara con mayor detalle en la campafia
“Voces de la Espana Viva”. Por ultimo, se destaca que este concepto también es abordado en
el libro “La Espana Viva” (Altozano & Llorente, 2018)donde los lideres del partido desarrollan
este imaginario como un ideal anhelado por aquellos que buscan un futuro mejor para Espafia.

Figura 9
Jox VOX=@

@vox es

a El vnemes qO de novnembre te esperamos en el cierre de campana de

_Juntoa DSanti ABASC Al
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5 M >

@ **

0:00 horas
de las Delicias

Vota ‘J@X
=3

‘L'; Platatorma Esp ana Vi va convocaa tados

7:12 p. m. - 24 nov. 2018

Fuente: Twitter.com

En segundo lugar, se habla del eslogan de campafia #AndaluciaPorEspafia, que obtuvo
diecisiete menciones, lo que representa un 13,1% del total. Esto sugiere que, aunque la campafia
tiene un mensaje horizontal como #EspafiaViva, la prioridad nimero dos es esta comunidad
auténoma en particular. En tercer lugar, se menciona el hashtag #SanchezLargatelD, que tuvo
nueve menciones (un 6,9% de la muestra). Este hashtag se refiere directamente al presidente
del gobierno y esta relacionado con un anuncio de manifestacion el dia de reflexion. Por altimo,
en el cuarto puesto se encuentra la etiqueta #LaCazaTambiénVota, que junto a
#UnaApuestaPorLaCaza, muestra la preocupacion de la campafia por este tema, con un total de
seis menciones entre las dos. Es importante destacar que, aunque hay otras etiquetas en la
campafa que también expresan preocupaciones, solo recibieron una mencion a lo largo del
estudio.
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4.1.2 Andlisis cualitativo de noviembre de 2018

Para el analisis cualitativo de estos tuits se ha diferenciado la tematica en dos formas de
categorizar los tuits para obtener una vision mas aproximada acerca de la relevancia tematica
de las cuales se compone el contenido de la cuenta principal de este partido durante estos quince
dias. Por todo se ello se categorizard en: partidos politicos para conocer la presencia de su
mencién hacia ellos mismos y hacia otros partidos durante esta campafa electoral, las
menciones que tienen hacia problemas que preocupan a los espafoles segun el CIS preelectoral
de cada campana.

4.1.2.1. Temas de las publicaciones

4.1.2.1.1 Partidos politicos

Se han seleccionado los mensajes que hacen mencion explicita hacia los partidos contra
los que se presenta el partido liderado a nivel nacional por Santiago Abascal, asi se han
seleccionado tuits a aquellos que contienen menciones directas a los lideres politicos a nivel
autonomico y de partido, como Pablo Casado como lider del Partido Popular y Juan Manuel
Moreno Bonilla como candidato a la presidencia de la Junta de Andalucia. En el caso de Vox,
se ha considerado cualquier mencion a la expresion "Derecha Cobarde” como (Serrato, 2022).
En el caso de Pedro Sanchez, no se ha tenido en cuenta la distincién entre su papel como
presidente del gobierno y lider del partido, dado que el contexto electoral ya configura ambos
roles como indistinguibles a la hora de realizar diferencias entre cuestiones de Estado y de
partido, y de tener en su figura una capacidad de ataque. En el caso de Ciudadanos, se tendra
en cuenta la etiqueta "Veleta Naranja" al referirse a ellos (Aduriz, 2019), y para Podemos
representada durante esta etapa por el partido Por Andalucia, se tendran en cuenta los distintivos
de "Comunistas", "Chavistas" o "Extrema lzquierda" a los que responde segun el estudio del
discurso verbal de Santiago Abascal (Carballo, 2020). Dada la extension del estudio,
omitiremos la autodireccidn del partido. Asi, se observara mejor cdmo se dirige a otros partidos
en la campana.

En primer lugar, se va a estudiar la presencia de los partidos politicos dentro de esta
muestra.

Figura 10

Mencidn a otros partidos

34%

66%

Si @No

Fuente: Elaboracion Propia

Como se puede observar en esta muestra, otros partidos politicos fueron mencionados
en el 34% del total de la muestra (44 tuits) durante esta camparia. Dado que se puede mencionar
a mas de un partido en esta campafia, podria decirse que las alusiones estan muy concentradas
cuando se trata de otros partidos.
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A partir de ahora, se estudiaran las diferencias entre los diferentes partidos politicos
mencionados.

Figura 11

Menciones a partidos politicos a lo largo de
campana electoral

7%

11%

W PSOE m Partido Popular ® Podemos Ciudadanos

Fuente: Elaboracion Propia

Con este contexto se puede decir que su mayor atencion se tiene la tiene el Partido
Socialista Obrero Espafiol a hora de hablar sus tuits con un 68% de menciones hacia este
partido, partido que lidera la Junta de Andalucia en ese momento y que estd encabezando el
Gobierno a nivel nacional en esos momentos. En segundo lugar, se encuentra el Partido Popular
con un 11% presencia en sus tuits, muy seguidos Podemos 14% y en dltimo puesto Ciudadanos
con un 7% de menciones durante esta campanfa.

4.1.2.1.2 Problemas segun CIS

Para la evaluacion de este apartado se ha utilizado como referencia el estudio
preelectoral del Centro de Investigaciones Socioldgicas realizado en octubre de 2018. De este
estudio se han extraido las posibles respuestas a la pregunta nimero 5, que consultaba sobre el
problema mas importante que afecta a Andalucia a sus encuestados tanto, en primer lugar,
como, en segundo lugar. A partir de estas opciones de respuestas, se han seleccionado los temas
a analizar y se han establecido los criterios para su evaluacién. En el caso de Andalucia, este
estudio resulta de gran importancia, ya que permite conocer de manera objetiva cuéles son los
problemas que mas preocupan a los andaluces. A partir de las respuestas obtenidas a la pregunta
numero 5 del estudio, se han identificado los problemas mas relevantes para la ciudadania y se
han seleccionado los temas que se analizaran en este apartado. Es importante destacar que los
criterios utilizados para la evaluacion de los temas han sido establecidos con el objetivo de
garantizar una evaluacion rigurosa y objetiva. Estos criterios se basan en indicadores y variables
relevantes para cada tema y permiten analizar en profundidad cada uno de ellos
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En primer lugar, se va a analizar la presencia de estas cuestiones en esta muestra.
Figura 12

Presencia de menciones a preocupaciones del CIS durante
la campafa

Si mNo

Fuente: Elaboracién Propia

En conclusion, se puede afirmar que la cuenta principal de este partido ha mencionado
en mas de un 13% (22 tuits) temas relacionados con las principales preocupaciones, segun el
CIS, durante esta campafia electoral.

De esta manera, se ha llevado a cabo un analisis para identificar las prioridades con la
que este partido tiene acerca de las preocupaciones de los ciudadanos y asi conocer su estrategia
de campana desde esta perspectiva.

e Inmigracion: se ha seleccionado cualquier mencidn directa. Teniendo en cuenta
también su tratamiento hacia la inmigracion ilegal. Y aunque este partido
conecte este tema con la inseguridad ciudadana (Gonzalez Enriquez, 2021), que
es una de las respuestas que se dan entre las opciones del CIS, no se ha
cuantificado esta ultima porque no ha nombrado este tema de forma explicita
esta cuestion en esta muestra.

e Economia: A la hora de segmentar este tema dentro de la muestra se ha tenido
en cuenta el discurso que tienen contra el sistema impositivo del actual gobierno.
Diferenciando este tema con el relacionado con la forma de la gestion
autonomica. ( Expansién.com, 2019)

e Financiacion autonomica: En este tema se tendra en cuenta los discursos que
tienen contra el sistema de autonomias y el reparto desigual que supone esta
estructura. (VoxEspafia.es, 2022)

e Corrupcidn: En este tema se va a tener en cuenta cualquier mencién explicita a
estos casos, 0 a las medidas que tendrian para llevar a cabo la lucha contra este
fendmeno (VoxEspafia.es, 2021).

e Educacion: Se tendrad en cuenta cualquier alusion al sistema educativo y los
resultados. Y se cuantificard de forma paralela también al paro cuando lo
relacionen directamente este tema con este sector. (VoxEspafa.es, 2022)

e Sanidad: Se va a tener cuenta su exigencia de tener mas competencia en ese
tema.
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e Paro: Este tema mostrara todas las menciones a los problemas con el empleo
tanto en la promocion, como en las cuestiones relacionadas derivadas de la
busqueda de empleo. Por ejemplo, cuando nombran a los cursos de formacion
de desempleados. (Meleiro Suarez, 2019)

e No se ha recogido por falta alguna mencion directa a temas como la sanidad, el
medio ambiente o la inseguridad ciudadana, aunque aparezcan dentro la lista de
opciones de respuesta.

Figura 13

Problemas mencionados durante esta campafa

Corrupcién
W Paro
® Economia

M Inmigracion
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Fuente: Elaboracion Propia

A partir de estas referencias se ha considerado la frecuencia con la que cada tema ha
sido mencionado durante esta campafia por parte de la cuenta principal Vox en Twitter. En este
apartado, se puede observar que la corrupcion es el tema mas tratado, representando un 29% (8
tuits) del total de menciones relacionadas con preocupaciones. En segundo lugar, se encuentra
el tema del paro, con un 21% (6 tuits) de menciones. La economia ocupa la tercera posicion
con un 25% (7 tuits) de menciones, mientras que la inmigracion es el cuarto tema mas tratado
con un 13% (4 tuits) de menciones. Los temas que corresponden tanto a la financiacion
autonomica, la educacion y la sanidad solo ocupan un 4% del total (1 tuit) quedando relegadas
a un altimo puesto.

Mientras en la encuesta del CIS de este afio se observa que el orden de preocupaciones
para los encuestados?, en el apartado de primer lugar se podria observar que el paro era el mayor
problema, seguida de la corrupcion, la sanidad en tercer puesto, y siguiendo este orden: la
economia, la inmigracion y la educacion. Por lo cual se puede percibir que, durante la estrategia
de este partido, en su comunicacion por esta red social, ha sabido identificar los dos mayores
problemas percibidos por esta encuesta y aunque haya ignorado el tema de la sanidad en este
estudio.

4 Dado que se ha alterado la formulacién de esta pregunta en siguientes encuestas, solo vamos a fijarnos
en el orden y no las cifras totales en el que aparecen las respuestas para tener una categoria con la que se pueda
hacer una comparacion.
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4.2 Analisis de la cuenta de Vox: Twitter 2022 (Del 3 al 17 de junio de 2022)

Desde que VVox obtuvo 12 escafios en las elecciones del 2 de diciembre de 2018 para el
parlamento andaluz, el partido ha conseguido aumentar considerablemente su presencia en
diversas instituciones politicas en Espafia. En las elecciones generales de abril de 2019, Vox
logro obtener 24 escafios en el Congreso de los Diputados, ademas de conseguir representacion
en los parlamentos autondmicos de Asturias, Pais Vasco, Catalufia, Cantabria, Aragon,
Baleares, Valencia, Madrid, Ceuta y Melilla. El partido también obtuvo 3 escafios en el
Parlamento Europeo®. En las elecciones generales de noviembre de 2019, Vox logré consolidar
su posicién como una fuerza politica relevante al obtener 52 diputados. Este éxito electoral
culmind con su entrada en la vicepresidencia del parlamento de Castilla y Ledn después de las
elecciones de febrero de 2022.

En los ultimos afios, Espafia ha estado experimentando una agitacién politica sin
precedentes. La falta de acuerdo entre los partidos politicos para formar un gobierno tras las
elecciones generales de abril de 2019 que llevo a la convocatoria de nuevas elecciones en
noviembre de ese mismo afio. Estas elecciones fueron seguidas de un periodo de negociaciones
intensas que finalmente dieron lugar a la formacion de un gobierno de coalicion liderado por el
Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE) y Unidas Podemos. El afio 2020 estuvo marcado por
la pandemia del COVID-19, que afectd al mundo entero y oblig6 al gobierno espafiol a declarar
un estado de alarma para hacer frente a la emergencia sanitaria. Este estado de alarma, que
incluyd medidas de confinamiento y restricciones en la movilidad, tuvo un impacto
significativo en la vida social y econdmica del pais. En 2021, Espafia ha experimentado una
época de inestabilidad politica a nivel autonémico, con el adelanto de las convocatorias
electorales en varias regiones. La primera en celebrarse fue la de la Comunidad de Madrid en
mayo, en la que el Partido Popular obtuvo una victoria historica. Le siguieron las elecciones
anticipadas en Castilla y Leon en febrero de 2022, y finalmente las elecciones andaluzas en
junio del mismo afio.

La agencia de noticias EFE informa que las elecciones en Andalucia estan siendo
influidas por varios factores importantes. Uno de ellos es la derrota del Partido Socialista
Obrero Espafiol (PSOE), que ha perdido un gran nimero de votantes en comparacién con las
elecciones anteriores. Ademas, Ciudadanos (Cs) ha desaparecido en varias autonomias, lo que
sugiere que esta formacion politica no esta obteniendo buenos resultados. La coalicién Por
Andalucia, que esta compuesta por Podemos, Més Pais e Izquierda Unida, tendra un rival mas
directo en la forma de Adelante Andalucia, liderado por Teresa Rodriguez. Es importante tener
en cuenta que el cambio de lider en el Partido Popular (PP) tendra un impacto significativo en
estas elecciones y como esto afectard a Juan Manuel Moreno Bonilla. También hay que
considerar el papel fundamental que esta jugando el partido Vox en estas elecciones. La
eleccion de Macarena Olona como cabeza de lista demuestra la confianza que el partido Vox
tiene en su amplia visibilidad a nivel nacional.

La campafa electoral en Andalucia tiene una gran importancia, ya que no solo
determinara quién gobernara la comunidad auténoma en los préximos afios, sino que tambiéen
puede ser una indicacion del auge continuo del partido politico Vox en las instituciones
espafolas. Es crucial entender que las elecciones andaluzas pueden tener un efecto en cadena
en otras convocatorias autondémicas y nacionales que tendran lugar en 2023. La inestabilidad
politica en Andalucia podria tener un impacto significativo en el resto del pais y, por lo tanto,
estas elecciones tienen una gran trascendencia para el futuro politico de Espafia.

5 4 diputados. tras la salida del Reino Unido de la Unién de la Europea se ampli6 el nimero de escafios.
(Parlamento Europeo, 2020)
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4.2.1 Andlisis cuantitativo de junio de 2022
4.2.1.1. Publicaciones

Figura 14
Fecha de publicacion NUmero de publicaciones

3/06/2022 5
4/06/2022 8
5/06/2022 5
6/06/2022 12
7/06/2022 6
8/06/2022 15
9/06/2022 15
10/06/2022 9
11/06/2022 6
12/06/2022 16
13/06/2022 23
14/06/2022 8
15/06/2022 15
16/06/2022 30
17/06/2022 20

Total 193

Fuente: Elaboracion Propia

Durante la campafia de junio de 2023, la cuenta oficial de Twitter del partido publicé un
total de 193 tuits durante los quince dias de la campafia, lo que equivale a un promedio de 12,8
tuits por dia.

En sus primeros 7 dias, los dias que esté por encima de esta media son el dia 6 de junio
que coincide con el primer debate en el que participan los candidatos a la Junta de Andalucia y
que es emitida por Radio Television Espafiola. (RTVE), el dia 8 de junio donde la cabeza de
lista por parte de Vox, Macarena Olona es entrevistada en el programa de Carlos Herrera en la
cadena COPE, y el dia 9 de junio esta misma, tendra otra entrevista con Jano Garcia para El
Liberal. En su segunda semana destacan el dia 12 de junio con la mitin en Auditorio Parque de
la Constitucion en Marbella donde destacara la presencia de Giorgia Meloni, candidata a las
elecciones presidenciales italianas por el partido “Hermanos de Italia”, al dia siguiente, el dia
13 tendré lugar el debate al parlamento andaluz celebrado en Canal Sur. En el 16 destaca con
la entrevista de Federico Jiménez Losantos a Olona y por ultimo el dia 17, se hace un
seguimiento del cierre de camparia en Sevilla.
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4.2.1.2 Tipos de publicaciones

En este apartado también se van a estudiar la presencia de los materiales que se adjuntan
a los tuits de esta agrupacion politica durante este lapso de tiempo electoral y ayudara a conocer
mejor la evolucion de este partido en este tema.

Figura 15

Tipos contenido adjunto a los tuits

Imagenes M Videos M Enlaces

Fuente: Elaboracion Propia

El anélisis de la actividad en Twitter de la cuenta en cuestion muestra que los videos
representan mas de la mitad del contenido publicado en un periodo determinado, con un total
del 51% (126 videos). Esta cifra supera significativamente las iméagenes, que representa un 35%
(88 iméagenes), y los hipervinculos que conducen a otros sitios web, que representan un 14%
(35 enlaces).

4.2.1.2.1 Imagenes

Figura 16
Imagenes Propias 86
Canal de la Junta de Castilla y Leon 1
El Diario.es 1

Fuente: Elaboracion Propia

Se puede hacer una evaluacién de la presente campafa electoral y concluir que se
contintla empleando principalmente imagenes que han sido producidas por el propio partido
politico, con la excepcion de dos fotografias que fueron tomadas de fuentes externas,
especificamente de El Diario.es y del canal oficial de la Junta de Castillay Ledn. Es relevante
resaltar que la utilizacion de una imagen proveniente de un medio de comunicacion no es
inusual, no obstante, el hecho de que se haya tomado una imagen de un canal perteneciente a
una institucion gubernamental como la Junta de Castilla y Ledn resulta particularmente
[lamativo y merece ser destacado.
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4.2.1.2.2 Videos
Figura 17

Iméagenes propias 62
Canal Sur
Canal de Youtube de David Santos
EsRadio
RTVE
COPE
El Liberal
Periodista Digital
El Toro Tv
Canal de Youtube de Infovlogger
Canal del Congreso de los Diputados
Canal de la Junta de Castillay Leon
Canal oficial de la competicion oficial Roland Garros

[EEN
[EEN

PR WA OO N~

Fuente: Elaboracion propia

Durante el transcurso de esta campafa electoral, se puede observar que la mayor parte
de los 72 videos publicados corresponden a producciones del propio partido politico, sumando
un total de 62 videos. No obstante, cabe destacar la utilizacién de extractos de videos
provenientes de Youtube, en particular del canal de David Santos con 7 videos y de Infovlogger
con 3 videos. Ademas, se aprecia la presencia de extractos de medios de comunicacion, en los
cuales se destaca la utilizacion del debate transmitido por Canal Sur en 11 videos. Otros medios
de comunicacion como RTVE, EsRadio, El Liberal, COPE, Periodista Digital y el Toro TV han
sido empleados en aproximadamente 6 videos en promedio cada uno. Finalmente, resulta
[lamativo el hecho de que se hayan extraido videos de canales institucionales, como el Congreso
de los Diputados, la Junta de Castilla y Leon, y la competicion de tenis de Roland Garros,
aunque solo hayan sido empleados una sola vez.

Figura 18

VOX &= @
@vox es

VOX
@ Candidato del PSOE: "Todo lo han hecho los socialistas”.
@ @Macarena Olona "Todo no. No han devuelto el dinero robado"”.

& #VotaMacarenaPresidenta #EIDebateDecisivo

A S
P 2537Kviews 151 /155 a2

10:13 PM - Jun 13, 2022

Fuente: Twitter.com
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4.2.1.2.3 Enlaces

Figura 19
Pagina Web Numero de enlaces
Twitter: Electomania 15
Santiago Abascal, Pablo
Echenique, Vox Espafia, Rubén
Pulido, Junta de Castilla'y Ledn,
Vox Parlamento de Andalucia,
Javier Ortega Smith, La Gaceta
de lIberosfera.
Youtube: Vox Esparia, 7
Infovlogger
VVoxEspafa.es 3
ABC.es, cope.es, 1

lagaceta.es, cadenaser.com,
larevistadejaraysedal.es,
VozPopuli.com,
esradio.libertaddigital.com y
eltorotv.com

Fuente: Elaboracion propia

Durante la campafia electoral de junio de 2022, el partido politico liderado por Santiago
Abascal utiliz6 un total, de 26 enlaces, la mayoria (15) mencionaba a politicos afines al partido
a través de cuentas de Twitter. En segundo lugar, se utilizo con frecuencia el canal oficial del
partido en YouTube y el canal de Infovlogger. En tercer lugar, se encontraron 3 enlaces a la
pagina oficial del partido. Esto sugiere que el partido pudo haber dependido en gran medida de
su propia pagina web para difundir su mensaje durante la campafia. Por Gltimo, se registré un
menor numero de enlaces que dirigian a paginas de prensa. Es posible que el partido no haya
considerado a la prensa como un canal importante para difundir su mensaje durante la campaiia,
o que la prensa no haya brindado el apoyo necesario al partido. En conclusién, el partido durante
la campanfia electoral de junio de 2022 tuvo con una fuerte dependencia de las redes sociales
como Twitter y YouTube, asi como de su propia pagina web. Si bien la prensa no fue un canal
importante para el partido durante la campafa, los resultados sugieren que la estrategia utilizada
por el partido fue efectiva en llegar a los votantes y difundir su mensaje.
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4.2.1.3. Hashtags
Figura 20

Uso de hashtags en la camparia del 3 al 17 de junio de 2022

@Si @No

Fuente: Elaboracion propia

Se puede observar que se ha utilizado que se ha equilibrado el uso de los hashtags
durante esta campafia siendo su uso 49% lo utilizado en este periodo electoral (95 tuits).
Mostrando una leve mayoria de tuits sin hashtags con el 51% teniendo una diferencia de 3 tuits
en esta muestra.

Figura 21

Numero de hashtags utilizados en campaiia

#voxUtil
#VotaVox
#EVAU2022
#rolandgarros
#19Delunio
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#VotaMacarenazo IS 9
#VotaMacarenaPresidenta IE—————— 10
#EIDebateDecisivo I————S 1]
#CambioReal NI 48
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B Numero de hashtags utilizados en campafia

Fuente: Elaboracién propia
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Durante este andlisis de la campafia electoral en la plataforma de Twitter, que se llevé a
cabo entre el 3y el 17 de junio del afio 2022, se ha puesto de relieve la gran influencia que
ejercen los esloganes en la mayoria de los mensajes etiquetados, llegando a representar una
impresionante cifra del 50,5% del total de mensajes. Ademas, se han identificado diversas
etiquetas que se relacionan de manera directa con los debates televisados, siendo las mas
destacadas #El|DebateDecisivo y #DebateRTVE, destacando este Gltimo con un total de 11
mensajes (11,5%), mientras que el debate nacional en RTVE solo alcanz6 7 mensajes (7,3%).
Ademas, en el estudio se han encontrado hashtags que sobresalen por su gran presencia en
relacion con Macarena Olona, como #VotaMacarenaPresidenta (que representa un 10,5% o 11
mensajes) y #VotaMacarenazo (9,4% o 9 mensajes), los cuales también estan asociados con los
debates televisados. Por otra parte, se han registrado hashtags especificos que han tenido un
gran impacto en la campafia electoral, tales como #URGENTE, #19DeJunio, #rolandgarros y
#EVAU2022. Por ultimo, cabe destacar la presencia de dos etiquetas que se han relacionado
directamente con las elecciones, las cuales son #VoxUtil y #VotaVox.

Tal y como indica en el articulo “El storytelling politico en twitter simultaneo a un
debate electoral. Una segunda unidad para una segunda pantalla” (Lopez Diez & Barros Sulca,
2020). El empleo de etiquetas en tiempo real durante un programa televisivo, como un debate
politico, suele servir como un indicador de los sentimientos de los televidentes que comparten
sus puntos de vista, algo que este partido esta aprovechando dado a su ausencia en los debates
electorales anteriores para las elecciones autondmicas andaluzas. Los partidos politicos, en
términos generales, son conscientes de esto y consideran que es una tactica efectiva para las
elecciones utilizar esta herramienta con el fin de obtener un mayor entendimiento de los
votantes interesados en la politica tal y como lo esta demostrando Vox en esta ocasion y
aprovechar las herramientas de Twitter a la hora de mostrar opiniones en tiempo real.
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4.2.2 Andlisis cualitativo de junio de 2022

Para llevar a cabo el andlisis de la presente investigacion, se ha utilizado una
metodologia similar a la empleada en el estudio de las elecciones del afio 2018, lo que permite
realizar una comparacion objetiva entre los resultados obtenidos en ambas investigaciones y
determinar si existen similitudes o diferencias significativas en cuanto al uso de las redes
sociales durante el periodo electoral.

4.2.2.1 Temas de las publicaciones

4.2.2.1.1 Partidos Politicos

En estas elecciones se han producido cambios significativos en el panorama politico.
Por ejemplo, el Partido Socialista Obrero Espafiol ha sustituido a su candidata a la Junta de
Andalucia, Susana Diaz, por Juan Espadas. Por su parte, Por Andalucia se presenta con
Inmaculada Nieto, mientras que Teresa Rodriguez lidera el partido Adelante Andalucia tras los
conflictos en la coalicidn de izquierdas. Para diferenciar las menciones a cada lider dentro de
este partido, se utilizara una nomenclatura especifica. Ademas, después de la salida de Pablo
Iglesias del liderazgo de Podemos, se dejara de utilizar su nombre para hacer referencia a la
rama del partido en Andalucia, al igual que se hard con Albert Rivera y Pablo Casado en
relaciéon a Ciudadanos y Partido Popular respectivamente. En esta ocasion, los lideres
nacionales de partido seran Alberto Nufiez, Feijoo, Inés Arrimadas e lone Belarra. En cuanto a
la terminologia que Vox utiliza para identificar a sus rivales, se mantiene en el caso del Partido
Popular y Ciudadanos, pero se prestara especial atencion a cdmo los lideres de VVox se refieren
a los partidos relacionados con Podemos, dados los conflictos internos que atraviesan.

Figura 22

Mencidn a otros partidos

41%

59%

Si @No

Fuente: Elaboracion Propia

La muestra analizada durante estos quince dias de campafia electoral nos muestra la
atencion de esta cuenta de Twitter hacia otros partidos politicos siendo el 41% del total de los
tuits recopilados, lo que equivale a 79 menciones. Sin embargo, la gran mayoria de los tuits
analizados, concretamente el 59% (114 tuits), se centran en otras cuestiones en las que no se
relacionan directamente a otros partidos politicos.
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Figura 23

Numero de menciones a lo largo de la campafa

B PSOE mPP mCiudadanos M Por Andalucia ™ Adelante Andalucia

Fuente: Elaboracion Propia

A la luz de estos resultados se puede decir observar una ligera diferencia entre el PSOE
y el PP a la hora de ser mencionados con un 44% y un 43% respectivamente precisamente con
35 y 34 tuits. Algo que se puede explicar dado que este partido intenta relacionar
constantemente estos dos partidos durante esta campafa electoral. Le siguen las menciones a
Ciudadanos con 3 tuits, donde se suele hablar caida en desgracia y por Gltimo hay seis
menciones hacia Podemos y la coalicién directa que apoya Por Andalucia y una sola para el
partido de Teresa Rodriguez, Por Andalucia.

4.2.2.1.2 Temas segun el CIS

En este estudio se utilizaran las mismas opciones de respuesta que se utilizaron en la
encuesta preelectoral del CIS del afio 2018, ya que, en la encuesta preelectoral del CIS del afio
2022 para estas elecciones, se han agregado mas opciones de respuesta para la misma pregunta.
De esta manera, se podra obtener un resultado mas preciso y realizar un estudio comparativo
adecuado. Por ello a esta lista se afiadird un nuevo tema que en la anterior campafia no se ha
mencionado a traves de esta cuenta de Twitter:

e Sanidad: En esta ocasion se va a tomar en cuenta a todo lo relacionado con la
gestion sanitaria y las medidas que el COVID-19 provoc6 en esta comunidad y
de las cuales hace mencion este partido durante este periodo de tiempo.
(Redaccién Médica, 2022)

e Medio Ambiente: Se va a tener las menciones que tengan que ver a el tema de
la energia verdad y los ataques a las politicas ecologistas de la Agenda 2030.
(VoxEspana.es, 2022)
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e Corrupcion: se prestara especial atencion en diferenciarlo del debate sobre la
eliminacion de las subvenciones a los sindicatos, aunque se puedan enmarcar
ambos dentro del mismo discurso sin mencionarse directamente. Por lo tanto, la
cuestion de las subvenciones a los sindicatos no se incluird dentro del &mbito de
la corrupcién. (Cela, 2022)

Entonces se va a proceder en primer lugar a conocer la presencia de estas menciones
en nuestra muestra de estudio.

Figura 24

Presencia de menciones a preocupaciones del CIS durante la campafia

@mSi @No

Fuente: Elaboracion propia

Se puede observar que la predominancia que del total de tuits estudiados se menciona
un 31% (59) de contenido de las referencias a estos problemas.

Figura 25
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 Corrupcion
Financiacién autondmica
M Educacion
Hm Paro
M Sanidad

B Medio Ambiente

Fuente: Elaboracién propia
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Se puede observar que la economia es el tema mas mencionado por el partido, con un
total del 25% (15 tuits) de todas las menciones. Le sigue el tema de la inmigracion con el 20%
(12 tuits) y en tercer lugar, la corrupcién con un 14% (8 tuits). La educacién ocupa el cuarto
lugar con el 12% (7 tuits), mientras que el medio ambiente y la sanidad representen el 10% (6
tuits) y el 9% (5 tuits), respectivamente. El paro recibe el 7% de atencion con 4 tuits y por
ultimo, la financiacion autonémica con 2 tuits. En el CIS preelectoral de 2022, los 3 problemas
gue mas preocupan estan en el siguiente orden: el paro, la corrupcién y la inmigracion.

4.3 Comparacién del resultado de las 2 etapas

Con estos datos se va a realizar una comparacion de lo analizado en ambas campafias
electorales para poder verificar si nuestras hipdtesis son ciertas y por refutar el estudio de este
documento.

4.3.1 Publicaciones

Figura 26
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Fuente: Elaboracion Propia

Se puede notar que, en esta campafia electoral, el partido ha aumentado
significativamente la cantidad de tuits publicados, con una diferencia de hasta 64 tuits entre la
campafa del 16 al 30 de noviembre de 2018 y la del 3 al 17 de junio de 2022. Teniendo en
cuenta la importancia cada vez mayor de las redes sociales en la politica moderna, no es
sorprendente que los partidos politicos inviertan cada vez méas tiempo y recursos en sus
camparias en linea (IAB Spain, 2022). A medida que los ciudadanos pasan cada vez mas tiempo
en las redes sociales, los partidos politicos se han dado cuenta de que deben adaptarse a esta
tendencia para llegar a un publico mas amplio. En este caso, el aumento en la cantidad de tuits
publicados sugiere que el partido ha reconocido la importancia de Twitter como plataforma de
comunicacion y ha decidido aumentar su presencia en ella.

Figura 27
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Numero de publicaciones diarias
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Fuente: Elaboracion propia

Dado que los contextos temporales son distintos, solo se puede apreciar que los dos
Gltimos dias de campafia en las dos convocatorias electorales se mantienen obtienen los
mayores nimeros de publicaciones dado que el cierre de campafia es una constante que se
mantiene en ambas campafias.

4.3.2 Tipos de publicaciones
Figura 28
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En este apartado podemos encontrar los mayores cambios durante su estrategia de
comunicacion a través de Twitter. En primer lugar, se puede observar que las durante los 15
dias previos a la llamada a urnas del 2 de diciembre de 2018 las imagenes durante fueron lo que
primaron a la hora de mostrar contenido grafico, mientras que para las elecciones del 19 de
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junio de 2022 son los videos los contenidos que se han prodigado més. En el tema de los enlaces
hay una leve evolucion.

4.3.3 Hashtags
Se va a estudiar de aqui en adelante siguiendo las proporciones halladas en los estudios
anteriores para tener unos valores comparables entre camparias.

Figura 29
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Fuente: Elaboracion propia

Se puede observar que el uso de los hashtags ha decrecido conforme han pasado el
tiempo, aun asi, siguen estando presentes durante la campafia.

4.3.5 Partidos politicos
Figura 30
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Se puede observar que la presencia de la mencion hacia otros partidos ha disminuido un
25% menos en la campafia de 2022 que contraposicion a sus menciones en 2018.
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Figura 31

Menciones a lo largo de la campafa
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En este apartado se puede observar que Vox ha incrementado su atencién hacia el
Partido Popular en un 33% durante estas Ultimas elecciones, mientras que el PSOE ha reducido
su atencién en un 25%, aunque sigue estando presente de forma constante en el Twitter del
partido. Ciudadanos ha experimentado una leve disminucion en la atencion, pero no es
significativa, aunque tampoco tuvo tantas menciones en la campafia de 2018. Por ultimo, se
destaca la disminucion de la atencidn hacia la coalicion de partidos de izquierda que representa
la coalicion de partidos apoyada por Podemos, Por Andalucia, que esta mas presente debido a
los apoyos que recibe por parte de lideres de Podemos, tanto como diputados como miembros
del Gobierno. Aunque de manera anecd6tica, se puede mencionar que se ha tenido en cuenta la
presencia del partido liderado por Teresa Rodriguez.

4.3.6 Temas segun el CIS
Figura 32
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En el gréfico actual se puede observar una disminucion del 14 % en las menciones
correspondientes al afio 2022 en relacion con la atencion que le dedicaron el afio 2018.

Figura 33
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Se evidencia que la economia sigue siendo un tema de interés en ambos comicios,
manteniendo la misma atencion (25%). Al mismo tiempo, destaca la creciente preocupacion
por la educacion, con un aumento del 8%, y la inmigracion, que ha experimentado un
incremento del 7%. ElI medio ambiente comienza a ocupar un espacio destacado en sus
publicaciones, impulsado tanto por la promocién de la Agenda 2030 como por los desafios
energéticos surgidos a raiz de la guerra en Rusia y Ucrania. Resulta llamativo el descenso del
13% en la presencia de la corrupcion, posiblemente relacionado con la alternancia de partidos
en el gobierno regional, pasando del Partido Socialista Obrero Espafiol en 2018 a la gestion
actual del Partido Popular. Asimismo, el desempleo experimenta una disminucion del 14% en
la atencion recibida en sus publicaciones. A continuacidn, se aprecia un ligero crecimiento en
el interés por el tema de la financiacion autonémica, en parte debido a su inclusion en el
parlamento de Castilla 'y Ledn durante el primer trimestre de 2022, y los cambios ocurridos en
esa comunidad. Finalmente, es relevante destacar el aumento en la visibilidad de la sanidad en
esta campafia, motivado por el impacto reciente del COVID-19 y las medidas sanitarias
implementadas en respuesta a la pandemia.
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5. Discusion

En esta seccion, nos disponemos a comprobar si las cinco suposiciones secundarias de
nuestro proyecto de investigacion, las cuales formulamos con el objetivo de alcanzar
conclusiones legitimas que confirmen la hipotesis principal, son verificables.

5.1 La evolucién del uso de Twitter

Los datos extraidos de las herramientas de Twitter demuestran que la produccién de
contenido por parte de la cuenta de este partido politico ha experimentado un aumento
significativo de 64 tuits en comparacion con las elecciones de 2018. Este incremento se debe
en gran medida a la capacidad de exposicion mediatica que han tenido durante la campafia,
siendo los dias en los que se han llevado a cabo debates televisados los que han registrado una
mayor actividad. Es interesante destacar que la unica similitud entre ambas campafias es que
los dos ultimos dias previos al cierre de las mismas han sido los que mayor cantidad de
publicaciones han generado.

5.2 Utilizacion del uso de hashtags

Se puede apreciar que el uso de estas etiquetas comienza a disminuir, a pesar de que en
2022 ha aumentado el contenido en redes sociales. Asimismo, se puede observar que es durante
los momentos vinculados a los debates televisados cuando se utilizan con mayor frecuencia.
Por consiguiente, se puede afirmar que esta herramienta resulta util como un complemento para
los debates televisados y es empleada por la cuenta oficial del partido en cuestion.

5.3 Contenido adjunto

Es perceptible que el empleo de imagenes, que tuvieron gran importancia en 2018, ha
sido desplazado por el uso de videos, los cuales siguen siendo relevantes en la camparia. Este
hecho podria sugerir una evolucién en la forma en que utilizan sus recursos, ya que el contenido
audiovisual exige una gestion méas exhaustiva, debido a que se deben considerar aspectos como
el tiempo y el sonido, y gran parte de este material es creado por el propio partido.

5.4 Atencion hacia otros partidos politicos

Desde 2018 hasta 2022, se ha registrado un aumento del 10% en la atencién que se
presta a otros partidos politicos. El Partido Socialista Obrero Espafiol ha sido mencionado con
mayor frecuencia en los tuits durante ambas convocatorias electorales, seguido por el Partido
Popular que ha ganado mas relevancia en estas Ultimas elecciones. Este hecho muestra que los
partidos con mayor trayectoria en la politica suelen ser los principales motivos de las
declaraciones. En cambio, Ciudadanos y los partidos surgidos bajo la estela de Podemos no han
obtenido la misma atencion.

5.5 La atencion hacia los problemas del CIS

Tal y como pasé con los partidos politicos, las menciones a las preocupaciones
nombradas en la pregunta 5 de la encuesta preelectoral de octubre de 2018 crecen en sus
menciones un 10% de las mismas. Siendo la economia un tema constante en ambas camparias
y con menor variacion a diferencia del paro que es el tema con la mayor variacion de menciones
de unas elecciones a otras. También se hacen notar que el tema de la pandemia y sobre las
energias entran a tomar relevancia dentro de la agenda de este partido.
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6. Conclusiones

Para finalizar, se puede observar que Vox utilizd Twitter como herramienta de
comunicacion politica en las elecciones autondmicas andaluzas de 2018 y 2022. Esto se puede
comprobar a través de la cuenta principal de Twitter @vox_es, la cual ha sido objeto de estudio
en esta investigacion. Para ello, se ha analizado su contenido tanto a nivel cuantitativo como
cualitativo, lo que ha llevado a varias conclusiones. En primer lugar, se destaca que
mantuvieron una actividad constante durante ambas campafias, estando activos todos los dias.
También es evidente que en ambas campafias priorizaron el uso de sus propios recursos para
crear contenido original, abordando temas que preocupan a los ciudadanos, especialmente
inmigracion y economia, aunque también ampliaron la discusion en temas como sanidad y
medio ambiente, segun el CIS. Sin embargo, es importante sefialar que esto no necesariamente
refleja los temas que mas preocupan a los ciudadanos. El tema del desempleo es destacado,
aunque no fue ampliamente abordado en esta red social.

Luego, se observa un significativo aumento en la produccién de contenido por parte de
la cuenta de VVox en 2022 en comparacion con las elecciones de 2018, este incremento se debio
en gran medida a su exposicion mediatica durante la campafia, especialmente en los dias de
debates televisados, en contraste con las elecciones anteriores donde el partido se comunicaba
a través de eventos paralelos como mitines o manifestaciones. Aunque ha habido una
disminucion en el uso de etiquetas en numero total durante la campafia, ain son Gtiles como
complemento para los debates televisados, lo que sugiere la importancia que le dan a la
experiencia conjunta que esta red social suele proporcionar y que suele ser impulsada por la
cuenta oficial del partido. Ademas, se ha producido un cambio en la preferencia por el uso de
videos en lugar de imagenes, lo que indica una evolucion en la necesidad de mostrar contenido
dinamico. También se ha incrementado la creacion y gestion de contenido por parte del partido.

Por otro lado, los datos presentados revelan una tendencia hacia una mayor atencién a
temas como la pandemia y la energia por parte del partido politico analizado, lo que demuestra
gue son conscientes de las preocupaciones actuales. También se ha observado un aumento en
el interés hacia otros partidos politicos lo que indica que ha ampliado su vision de partidos. La
economia ha sido un tema constante en ambas campafias, mientras que el desempleo ha
experimentado la mayor variacién de menciones entre las elecciones. Sin embargo, al tener en
cuenta las encuestas preelectorales del CIS de ambas convocatorias, aciertan al mantener el
enfoque en el problema econémico, ya que es uno de los temas que méas preocupan a los
andaluces. Ademas, se ha notado que los partidos con una trayectoria mas larga en la politica,
como el Partido Socialista Obrero Espafiol y el Partido Popular, suelen ser los principales
objetivos de las declaraciones, mientras que los partidos surgidos bajo el ala de Podemos y
Ciudadanos no han recibido la misma atencién. En resumen, se puede afirmar que el partido
Vox ha consolidado su estatus politico, como lo demuestra su cuenta principal de Twitter.
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