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1. Introduccién

En este trabajo se analiza la cobertura otorgada por dos de las principales cadenas de television
nacionales en sus telediarios de maxima audiencia (TVE1, 21h y Tele 5, 20.30h) y los tres diarios
nacionales de informacion general mas importantes (ElI Pais, El Mundo y ABC). En el caso de los
telediarios se han estudiado todas las informaciones emitidas durante la Ultima semana de campafia
electoral de los comicios europeos de 2004. Para la prensa, el estudio abarca toda la campafia. Para el
analisis se ha utilizado la técnica del analisis de contenido tanto cuantitativo como cualitativo.

Las principales hip6tesis que han guiado este trabajo son las siguientes. En primer lugar, esta
campafia fue concebida por los partidos y los medios como unos comicios de segundo orden, es decir,
como una ratificacion de los resultados electorales obtenidos durante las elecciones generales de marzo de
2004. De acuerdo con ello, esta campafia se encuadra dentro de una accion de campafia permanente en la
que se busca medir la popularidad de los politicos y debatir sobre asuntos nacionales. En segundo lugar,
la agenda mediética se vio fuertemente influida por la agenda politica, no sdlo en cuanto a la jerarquia de
los temas tratados sino también en el enfoque que estos recibieron. A pesar de ello si se observan
diferencias en el tratamiento ofrecido por las distintas cadenas en funcién de sus peculiaridades
editoriales y organizativas. Por otro lado, debido al nuevo contexto politico y social surgido a partir de los
acontecimientos ocurridos entre el 11 y el 14 de marzo de 2004, la campafia se centré6 mas en asuntos
comunitarios que su precedente, la celebrada en 1999. Ello no supuso, sin embargo, una mejora de los
niveles de conocimiento y de informacion de la ciudadania de los asuntos concernientes a la Unién
Europea.

2. La campafia en television

La television constituye uno de los principales medios de informacién sobre temas de la Unién
Europea para la ciudadania espafiola. Segun datos para Espafia del Eurobarémetro 61, 2004, el 46% de las
personas encuestadas siguio las elecciones al Parlamento Europeo a través de la television. Segun la
misma encuesta, el 60% utiliza este medio para informarse habitualmente de los temas comunitarios,
mientras que un 30% declara hacerlo a través de la radio y un 10% gracias a Internet.

Si comparamos la atencion prestada a la campafia europea de 1999 (Canel/Berganza 2001) con la
de 2004 por parte de los dos canales de television analizados en sus telediarios de maxima audiencia, se
observa que estos han incrementado de forma notable el tiempo dedicado a los comicios europeos. Sin
embargo, se aprecian diferencias importantes entre las dos cadenas analizadas.

Tabla 1: Tiempo dedicado por TVEL a las campafias de 1999 y 2004 (media de la segunda semana
de campafia)

1999 4.2 minutos

2004 7.3 minutos

La media de 7.3 minutos diarios que dedicé TVE1 en 2004 suponen el 18% de la duracion de los
telediarios de la semana analizada. Por lo que se refiere a Tele 5, el tiempo dedicado en 2004 supone el
4.5% de la duracion de los telediarios de esa semana.
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Tabla 2: Tiempo dedicado por Tele 5 a las campafias de 1999 y 2004 (media de la segunda semana
de campafia)

1999 0.16 minutos

2004 1.49 minutos

Las diferencias observadas entre los dos canales analizados en el tiempo dedicado a los comicios
se observan también en el nimero de noticias. Mientras que las recogidas en TVEL suponen el 79.7% de
las analizadas (55 informaciones), las de Tele 5 sélo suponen el 20.3% (14 informaciones).

Tabla 3: Nimero de informaciones emitidas durante la segunda semana de campafia (n=69)

Cadena NUmero de informaciones Porcentaje
TVE1 55 79.7
Tele 5 14 20.3

Las dos cadenas analizadas disefiaron dentro de sus telediarios un bloque especifico de
informaciones. Sin embargo, su estilo de cobertura fue muy distinta. Mientras que la de TVE1 fue mas
descriptiva, la de Tele 5 tuvo un tono mas critico y permiti6 la introduccion de comentarios subjetivos por
parte de los periodistas. Sin embargo, TVEL cubrié sobre todo mitines y eventos electorales, con los que
con frecuencia contactdé en directo, Tele 5 dio mas cabida a informaciones generales sobre el
funcionamiento de las instituciones europeas, sus miembros y actividades. No sélo elaboré noticias, sino
que también introdujo, a diferencia de TVEL, algunos reportajes (28.6% de las informaciones). Al
contrario que esta Ultima cadena, la mayoria de sus informaciones eran grabadas (71.4%).

La campafia en television tuvo también un alto tono conflictivo. Se centr6 mas en temas de
politica nacional que en el debate de cuestiones comunitarias. Las cuestiones mas cubiertas, en orden
decreciente, fueron las siguientes: la legitimidad de los resultados de las elecciones generales del 14 de
marzo; las posibles reformas a la Constitucion Espafiola; las reivindicaciones nacionalistas; el peso de
Espafia en las instituciones de la UE; las demandas nacionalistas y de las regiones para contar con una
representacion directa en las instituciones europeas; la guerra de Iraq, el tono de la campafia (descrito
como “aburrido” por parte de algunos candidatos); la politica exterior y de seguridad comun; y la politica
agraria de la Union Europea.

A pesar de que el debate estuvo centrado mas en cuestiones de politica nacional que comunitaria,
el contexto en el que se enmarcaron los temas tuvo un componente mAas europeo que en anteriores
comicios, en gran medida debido al planteamiento de la campafia que realizé el PSOE. Con su slogan
“Volvemos a Europa” ponia de manifiesto su interés por privilegiar las relaciones con los paises europeos
mas poderosos, en especial Francia y Alemania, que, ademas, habian mantenido respecto a la guerra de
Iraq posiciones similares a las del Partido Socialista. De ahi que las relaciones Espafia-Estados Unidos y
Espafia-UE fueran un tema central de campafa que sirvié también para diferenciar las posiciones entre
los dos grandes partidos en torno a otras cuestiones relacionadas, como la guerra de Irag, los atentados del
11 de marzo en Madrid y los resultados de las elecciones generales del 14 de marzo.

Esta mayor contextualizacion europea de las informaciones emitidas durante la campafia se
aprecia en los datos de la Tabla 4.

Tabla 4: Contextualizacidn de los temas principales (n=69)

Espafiola 39.0%
Europea 36.0%
Nationalista 17.4%
Otra /No esté clara 7.6%

El tipo de contextualizacion de las informaciones fue muy distinto en TVE1 y en Tele 5.
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Tipo de enfoque TVEL (n=55) Tele 5 (n=14)
Espafiol 50.9% 21.4%
Europea 5.5% 64.4%
Nationalista 34.6% 7.1%
Otro/No se ve claro 9% 7.1%

3. La campafia en los medios impresos

Durante los 15 dias de campafia electoral, los tres principales diarios espafioles (El Pais, El
Mundo y ABC) publicaron un total de 467 informaciones, lo cual supone la aparicion de 10 articulos
diarios por periddico. Ello implica un notable incremento de la informacion respecto a lo publicado en las
elecciones de 1999. Como recogen Canel and Berganza (2001) en aquel momento se publicaron 111
informaciones (una media de 4 articulos diarios). Estas autoras recogieron los tres diarios que se analizan
en el presente estudio mas el regional Diario de Navarra. Aunque s6lo examinaron lo publicado durante
la Gltima semana de campafia, la diferencia en el nimero de noticia publicadas es notoria.

Canel y Berganza (2001:109-110) también analizaron otras variables de la campafia de 1999 con
el fin de observar con méas detalle la relevancia que a esta le otorgaron los distintos diarios. Y en este
sentido, se aprecian diferencias importantes con la cobertura otorgada en 2004. Como se ha visto, en 2004
se publican un nimero mayor de informaciones. Ademas, el porcentaje de estas que aparece en portada es
superior: 4% en 1999 y 6% en 2004 (no hubo diferencias entre la primera y la segunda semana).

Por medios, la relevancia otorgada a la campafia de 2004 fue desigual. Mientras que el nimero
de informaciones dedicado por El Pais y ElI Mundo al tema fue similar, el de ABC fue sensiblemente
menor (véase la Tabla 6). Este diario fue también el que menos portadas dedicé a la campafia, algo que
podia esperarse, debido a su peculiar disefio de portada que da cabida a un menor nimero de
informaciones que el resto de los medios analizados. De todas las portadas publicadas, sobresalen las 21
de El Mundo (el 51.2% del total). Le sigue en nimero El Pais (14 portadas, el 34.2% del total). Y en
Gltimo lugar se encuentran las 6 de ABC (el 14.6% del total).

Tabla 6. Articulos por periédico

Diario Frecuencias Porcentajes
El Pais 199 42.6

El Mundo 156 33.4

ABC 112 24

Total 467 100

El Mundo es también el diario que mas espacio dedica a los géneros de opinién (editoriales y
columnas de opinion): un 25% de sus informaciones publicadas; frente al 17.9% de ABC y el 11% de El
Pais.

ABC compensa el desequilibrio observado respecto a los otros medios en el nimero de noticias y
en el nimero de portadas dedicadas a la campafia electoral publicando una mayor cantidad de
informaciones largas (véase Tabla 7). También acompafiando estas de un nimero mayor de fotografias e
infogréficos (el 61.6% de las informaciones que publicéd lo poseen, frente al 48.7% de EI Mundo y el
33.7% de El Pais). Este hecho es significativo porque contribuye a dotar a este tipo de contenidos de una
mayor relevancia visual y, por tanto, a atraer la atencién de los lectores.
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Tabla 7. Longitud de los articulos por diario (n=467)

El Pais El Mundo ABC
Corta 54.8% 42.9% 37.5%
Media 29.1% 45.5% 27.7%
Larga 14.6% 9.6% 32.1%
Muy larga 1.5% 2% 2.7%

En la tabla 8 aparecen los temas principales de la campafia que cubrieron los diarios. Como se
observa, en primer lugar se sitdan los articulos relacionados con la organizacion de la campafia por parte
de los partidos politicos. Aqui se incluyen asuntos como el dinero gastado en actos electorales,
organizacion de las caravanas que trasladarian a los candidatos, preparacion de estos para salir ante las
camaras, anulacion de candidaturas, tono y estrategias de la campafia etc. En segundo lugar, se sitGan las
informaciones marcadas por el estilo de carrera de caballos, elaboradas a partir de resultados de sondeos.

Por otro lado, se ha denominado temas de politica interna de caracter conflictivo a las
relacionadas, por ejemplo, con la posicién del gobierno de Aznar y de su partido, el PP, ante la guerra de
Iraq; las que tienen que ver con la puesta en duda la legitimidad de los resultados de las elecciones
generales del 14 de marzo de 2004 dada la cercania de los atentados de Madrid del 11 de marzo; y las
relativas la lucha en Espafia contra el terrorismo fundamentalista isldmico. Estos temas sirvieron de base
para el cruce de descalificaciones entre los candidatos, algo muy presente en toda la campafia.

Los temas de debate exclusivamente europeos quedaron relegados en la agenda de los diarios
analizados. Sin embargo, comparados con los comicios anteriores, tuvieron un protagonismo mucho
mayor. El 12.4% de las informaciones tuvieron como tema principal la integracion politica. Dentro de
este bloque, cobraron especial importancia las informaciones acerca de la ratificacion del Tratado
Constitucional de la Unién Europea (5.6% de los articulos publicados) y sobre la reforma del Parlamento
Europeo (2.6%). Los asuntos sobre la integracion econdmica de la Union supusieron sélo el 4% del total
de las informaciones. Los relacionados con cuestiones sociales y culturales comunitarias (incluido el
deporte) constituyeron el 6%.

Por ultimo, las reivindicaciones de los partidos nacionalistas en su lucha por contar con sus
propias representaciones en las instituciones comunitarias aparecieron en el 3.7% de las informaciones
publicadas.

Tabla 8. Los temas principales (n=467)

Organizacion de la campafia 34%
Encuestas y participacion electoral 22.3%
Politica interna conflictiva 13%
Temas politicos de la UE 12.4%
Temas socials y culturales de la UE 6%
Temas econémicos de la UE 4%
Reivindicaciones nacionalistas 4.3%
Otros temas 4%

El enfoque de la campafia por parte de los actores politicos en términos principalmente de
politica interna se ha observado ya al hablar de los temas principales de los que informan los tres diarios
nacionales mas importantes durante la campafia. Y este planteamiento se confirma al analizar cémo
enfocaron los periddicos los temas. El enfoque del 52.3% de las informaciones fue espafiol. El 42.8% de
las informaciones tenian un enfoque europeo y el 3.6% nacionalista (en clave de las reivindicaciones
europeistas de las distintas regiones espafiolas). Estos datos muestran un incremento muy notable del
empleo de la retérica europea a la hora de tratar los asuntos en comparacion con lo que sucedio en la
campafia de 1999 en Espafia. En ella, s6lo el 20% de las informaciones tenian un enfoque europeo, frente
a un 80% espafiol (Canel and Berganza 2001).

La tendencia a “nacionalizar” los temas europeos, es decir, a exponerlos en clave nacional en
funcion de los intereses del propio pais (enfatizando de qué manera perjudican o benefician a este) es una
practica que los propios corresponsales espafioles en las sedes comunitarias reconocen que llevan a cabo
(Lozano 1999: 236). Este sesgo se produce por tres razones principales: en primer lugar, por la necesidad
de acercar al pablico las cuestiones que se debaten en la UE y de resaltar las repercusiones que tienen
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para el propio pais; en segundo lugar, por la tendencia de los profesionales a acudir a fuentes informativas
del propio pais; y por ltimo, por el hecho de que la mayoria de las informaciones comunitarias se cubren
desde Espafia (Berganza 2005: 140-141).

La “nacionalizacion” de los temas en la prensa diaria espafiola es una constante, que no es
exclusiva de periodos electorales (Berganza 2005). Y en los diez Gltimos afios ha sido méas acusada en
Espafia que en otros paises. Sin embargo, este fendmeno no se da por igual en todos los medios
espafioles. Por lo que se refiere a las elecciones del Parlamento Europeo de 2004 fue mas acusado en el
caso de El Mundo que en el resto de los periddicos estudiados. El 75% de las informaciones publicadas
por este diario tenian un enfoque “nacional”, frente al 50.9% de ABC y el 36.2% de El Pais. El medio que
utilizé con mayor frecuencia el enfoque europeo fue El Pais. Aparece en el 58.3% de las informaciones
que publico, frente al 43.8% de ABC y el 22.4% de El Mundo.

Otra de las caracteristicas de la campafia de 2004 en Espafia fue la estrategia que adoptaron los
distintos partidos de otorgar tanto protagonismo durante los actos de campafia a los lideres de los distintos
partidos como a los propios candidatos que encabezaban las listas al Parlamento Europeo. El objetivo fue
claro: los lideres de cada partido son mas conocidos por parte del electorado y tienen un mayor “tirén”
para este. Por tanto, podian atraer mas votos para el partido. Esta estrategia electoral vuelve a poner de
manifiesto como la politica nacional juega un papel relevante en los comicios europeos. También el
hecho de que los partidos politicos consideran ventajoso este enfoque de campafia. Esta estrategia se
plasmo también en los diarios analizados y en particular, se observa con claridad al examinar quiénes son
los protagonistas principales de las informaciones.

Como se puede observar, los principales actores de la campafia fueron los dos partidos
mayoritarios (PP y PSOE). La lista del PSOE estuvo encabezada por el actual Presidente del Parlamento
Europeo, Josep Borrell, y la del PP, por Jaime Mayor Oreja.

Tabla 9. Los protagonistas de las informaciones (N=392)

Mayor (candidato del PP) 14%
Rajoy (lider del PP) 9%
Otros miembros del PP 3.5%
Borrell (candidato del PSOE) 16.7%
Zapatero (lider del PSOE) 12.9%
Otros miembros del PSOE 4.2%
Candidatos de Galeusca 3.1%
Otros miembros de Galeusca 3.1%
Meyer (candidato de 1U) 4.5%
Llamazares (lider de 1U) 2.8%
Candidatos de Europa de los Pueblos 1%
Otros miembros de E. de los Pueblos 2.4%
Candidatos de distintos partidos 2%
Otros politicos espafioles 2.4%
Candidatos de otros paises 10%
Fuentes oficiales espafiolas 2.4%
Ciudadanos 3.1%
Otros 2.9%

4. Conclusiones

Los medios espafioles analizados otorgaron un mayor protagonismo a la campafia a las
elecciones del Parlamento Europeo de 2004 que a la campafia anterior, la de 1999. Este incremento en el
tiempo y el nimero de informaciones dedicadas a una y otra campafia puede estar relacionado con la
percepcion de los partidos politicos (en particular del PSOE, el partido del Gobierno, y de una gran parte
de la sociedad espafiola) de que tras los atentados del 11 de marzo en Madrid se debian reforzar las
relaciones con los paises mas poderosos de la Unién (sobre todo con Francia y Alemania) y alejarse en
cierta medida de la posicion de Estados Unidos en Iraq.

A pesar de esta mayor presencia de las elecciones europeas en las paginas de los diarios y en los
telediarios, el estilo de campafia planteada por los partidos politicos que se refleja en los medios vuelve a
mostrar que estos comicios son considerados de segundo orden, tanto por los partidos politicos como por
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la prensa. El analisis de los temas mas debatidos durante la campafia muestra un estilo de ‘carrera de
caballos’. Lo prioritario para los actores politicos no fue debatir sobre los asuntos europeos mas
acuciantes, como por ejemplo, la ratificacion en referéndum del Tratado de la Constitucion Europea, que
se produciria en Espafia so6lo apenas ocho meses después. La campafia se planted en términos de un pulso
politico entre el partido en el poder y la oposicion. En ella se pretendia debatir cuestiones de politica
interna altamente conflictivas y medir la popularidad y el apoyo ciudadano a la legitimidad de un
gobierno que habia salido de las urnas tres meses antes, tras un ataque terrorista sin precedentes en
Espafia.

El PP, principal partido de la oposicion, buscaba también medir su popularidad y la legitimidad
de su posicién al lado de Estados Unidos en Irag, algo que muchos espafioles ligaron a los atentados del
11 de marzo y que le costé muchos votos en las elecciones generales. De hecho, este ha sido el Gnico
partido en la historia democratica de Espafia que ha pasado de tener la mayoria absoluta parlamentaria a
estar en la oposicion.

La “nacionalizacion” de la campafia se observa también en el enfoque de los temas. Si bien este
fue mayoritariamente nacional, se observa un incremento importante de la perspectiva comunitaria en las
informaciones respecto a la campafia de 1999. La inclusion de la retérica europea en los articulos fue
especialmente acusada en los casos de El Pais y Tele 5. En el extremo opuesto se situaron EI Mundo y
TVEL. Esta caracteristica, junto a otras relativas a la relevancia que cada medio en particular otorgé a la
campafia, estdn en consonancia con los presupuestos basicos del paradigma del framing o teoria del
encuadre. Segun esta, el enfoque de los temas que realizan los distintos medios de difusion depende en
gran medida de la personalidad, ideologia y rutinas de trabajo de cada diario y de sus profesionales.
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