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Este Trabajo de Fin de Grado investiga la importancia que tuvo la
publicidad grdfica durante la Segunda Guerra Mundial, conflicto
bélico que se desarrolld entre 1939 y 1945 a nivel mundial.

Se analizan ejemplos de seis de los paises participantes, los tres mds
influyentes en cada bando; Alemania, Italiay Japon (paises del Eje);
y Reino Unido, Unién Soviética y Estados Unidos (paises Aliados). De
esta manera se verdn como cada bando representd graficamente
sus mensajes propagandisticos y las diferencias y similitudes que
hay entre cada uno de ellos y como abordan cada temdtica en
SU CQsO.

La investigacion se centra en analizar una variedad de materiales
visuales, como carteles, ilustraciones y folletos propagandisticos
producidos durante este periodo. Se identifican temas recurrentes,
y mensajes ideoldgicos presentes en la propaganda de cada pais.
Un apartado anadido en este trabajo es el andlisis del papel y la
representacion de la mujer en la propaganda. Se estudia como se
utilizé laimagen de la mujer para transferir mensajes de patriotismo,
sacrificio, tfrabajo en el hogar y apoyo a la guerra en cada uno
de los paises. Se analizan las diferencias en la representacion de
la mujer entre los dos bandos, explorando cémo se mostraron las
ideologias de género vy los roles fradicionales en la propaganda.
Losresultadosrevelan tanto similitudes como contrastes significativos
en los planteamientos propagandisticos adquiridos por cada
bando. En conclusion, la propaganda grafica fue una herramienta
poderosa con un papel crucial en la movilizaciéon y la creacion
de opiniones durante uno de los conflictos mds asoladores de la
historia.
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Unido, Unién Soviética, Estados Unidos, Rol de la mujer, Carteles propagandisticos,
Publicidad, Manipulacién, Politica.



ABSTRACT

This Final Degree Project investigates the importance of graphic
advertising during the Second World War, a war that took place
between 1939 and 1945 worldwide.

Examples from six of the participating countries are analysed, the
three most influential countries on each side; Germany, Italy and
Japan (Axis countries); and the United Kingdom, the Soviet Union,
and the United States (Allied countries). In this way, you will see how
each side graphically represented their propaganda messages
and the differences and similarities between each of them and
how they address each issue in their case.

The research focuses on analyzing a variety of visual materials, such
as posters, illustrations, and propaganda leaflets produced during
this period. Recurring themes and ideological messages present in
the propaganda of each country are identified.

An added section in this work is the analysis of the role and
representation of women in propaganda. It studies how the image
of women was used fo convey messages of patriotism, sacrifice,
work at home and support for the war in each of the countries. The
differencesin the representation of women between the two camps
are analyzed, exploring how gender ideologies and traditional
roles were shown in propaganda. The results reveal both significant
similarities and contrastsin the propagandistic approaches acquired
by each side. In conclusion, graphic propaganda was a powerful
fool with a crucial role in mobilizing and creating opinions during
one of the most devastating conflicts in history.

Graphic propaganda, World War Ill, Germany, Italy, Japan, United Kingdom,
Soviet Union, United States, Role of women, Propaganda posters, Advertising,
Manipulation, Politics.



METODOLOGIA

Este Trabajo de Fin de Grado (TFG), es un trabajo de

investigacion descriptiva que busca entender alos disenadores

y publicistas que desarrollaron la propaganda de la Segunda

Guerra Mundial; y al mismo fiempo apreciar el fin que tenia

sobre el espectador.

La informacién necesaria para este trabajo se obtiene de

diferentes TFGs, articulos y pdginas welb; que sirven como base

para el posterior andlisis de la informaciéon grafica obtenida.

Como primer contacto con el tema se explica el desarrollo de

la carteleria desde elinicio de esta hasta llegar ala época que

se trata en este trabajo. También se pone en contexto con una

breve aclaraciéon de coémo se desarrolld este conflicto bélico

y como se posicionaron los diferentes paises que intervinieron.

En el apartado de andlisis se lleva a cabo el estudio de los

diferentes carteles elegidos. Se separard en dos apartados, uno

para cada bando de la guerra, y dentro de cada apartado

tres subapartados, donde cada uno serd un pais, del cual se

analizardn tres carteles.

Este andlisis se lleva a cabo a fravés de una tabla descriptiva-

comparativa con diferentes apartados:

e Titulo.

e Autory fecha.

* Pais y bando.

* Ildioma.

* Temdtica.

* Target.

» Caracteristicas técnicas (medidas, orientacién, colores,
tipografias y soporte).

* Andlisis (preiconogrdfico, iconogrdfico e iconolégico).
Andlisis segun el método de los tres niveles de Panofsky.

* Conclusiones. Donde se exponen algunos datos e
informacidén percibida por la autora del TFG.

* Fuente.

Estos apartados servirdn para entender el diseno y el objetivo
de cada uno de los carteles, viendo las diferencias entre
los distintos paises y la finalidad con la que disenaban cada
grafica propagandistica.

El apartado principal de andlisis, que se lleva a cabo a través
del método de Erwin Panofsky, que constard de tres niveles:



* Nivel preiconogrdfico. En este nivel, se sitUan los elementos
identificables a primera vista a través de una interpretacion
primaria de la imagen observada. (Rodriguez Lopez, 2005)

* Nivel iconogrdfico. Este nivel tiene un grado légico con el
que se identificard el sentido y la temdtica de cada uno de
los elementos situados en el nivel anterior. A fravés de ello se
tomard consciencia del asunto representado. (Rodriguez
Lopez, 2005)

* Niveliconolégico. Es la dimensidn profunda en una obra de
arte. Consiste en relacionar los significados y las temdaticas
obtenidas, con el contexto en el que se ubica el elemento
analizado. (Rodriguez Lopez, 2005)

Con este andlisis se conseguird apreciar las intenciones que
tenia cada pais con la publicaciéon de su propaganda bélica,
un elemento tan importante en esta guerra.

Ademds de esto, en un apartado final se analiza el objetivo
con el que se usa la figura de la mujer en los diferentes paises
que llevaron a cabo propaganda en el conflicto bélico.
Todo el andlisis de este trabajo de investigacion se lleva a
cabo a fravés de las nociones de diseno y grafica de la autora
del tfrabagjo.
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CARTELERIA
EN LA
HISTORIA




LOS INICIOS DE LA CARTELERIA

La comunicacion de forma grdfica ha estado presente desde
el principio de la existencia del ser humano, y esto o podemos
encontrar en las pinturas rupestres, en las pinturas egipcias, y en las
representaciones iconogrdficas que a través del arte grdfico han
sido fundamentales para comprender los diferentes periodos de
la historia y la cultura universal. Los carteles como herramienta de
comunicacion grafica se empezaron a utilizar antes de lo que se
piensa. Podemos citar el ejemplo del cartel electoral encontrado
de la ciudad de Pompeya que se conservd a causa de la erupcion
del Vesubio. Estos carteles se pintaban a mano sobre cal o estuco,
para que después pudieran ser borrados para poder anunciar una
cosa diferente. (Godoy, 2008)

Pero, aungue con anterioridad se encontfraran grdficos o pinturas
con el fin de anunciar algo, una de las condiciones principales
de los carteles publicitarios es que sean impresos. La imprenta fue
inventada por Gutenberg en 1440, y el primer cartel se imprimid en
1447, a manos de Wiliam Caxton, quien fue el primer impresor de
Inglaterra, el cual anunciaba sus aguas termales explicando sus
multiples beneficios. Este cartel estaba escrito al completo con la
misma tipografia, no tenia ilustraciones. (Barnicoat, 1995)

Después de esto hubo mds encargos de anuncios publicitarios, sin
ilustracién, a cargo del Estado vy la Iglesia, en Francia. Sin embargo,
en 1482, aparece en Francia el primer cartel ilustrado, por Jean du
Pré. Este cartel, contenia ilustracion y texto, pero no interactuaban,
cada uno de los elementos, trabajaba por separado. Ademds, su
formato era similar a la pdagina de un libro, en este sentido, se puede
apreciar lo poco que estaba desarrollado el tema.

Lo que se conoce hoy en dia como cartel publicitario, de forma
mas artistica y en el cual se integran los elementos de forma
armoénica, aparece en el ano 1518, disenado por Albrecht Altdorfer
en Alemania, donde se anuncia un juego de loteria. En este primer
diseno podemos decir que ya existe un criterio homogéneo entre
texto e ilustracion, acercdndonos mdas a la idea actual del cartel
grdfico.

EL DESARROLLO DEL CARTEL COMO MEDIO PUBLICITARIO

Jules Cheret, emplea la técnica litogrdfica para la confeccién de
carteles. Se empleaba una plancha metdlica o una piedra que era
plasmada posteriormente en el papel. Permitia el uso de colores,
mezclando los tres colores primarios. Y se empezaron a hacer
composiciones como las que vemos en la actualidad. (Barnicoat,
1995)

Jules Cheret (1863 - 1933), fue uno de los primeros precursores de
la publicidad, ya que como artista su forma de ganar dinero fue a
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través de esta, creando carteles publicitarios para diferentes marcas.
Comenzd creando ilustraciones para catdlogos y revistas; pero mds
tarde tuvo contacto con Eugene Rimmel, fabricante de perfumes,
gue le proporciond el capital suficiente para poder montar su propio
taller. Cheret, consiguid revolucionar la publicidad.

Infrodujo los colores y la ilustracion de forma mdas llamativa, ya que
todos los carteles de la época en general recurrian a la fipografia
y eran mads sobrios. Ademds, fue el primero en introducir a la mujer
como atractivo comercial, apoydndose en la sensualidad que estas
imdagenes aportaban. En su larga carrera, cred carteles para marcas
de bebidas, perfumes, tabaco; y también para teatros y cabarets.
Asi consiguid incentivar el negocio de la publicidad, por lo que a
partir de este momento se comienzan a ver de forma mds habitual
los carteles publicitarios. (Barnicoat, 1995)

Un autor al que le abrié camino Cheret, fue Toulouse - Lautrec
(1864 - 1901); un pintor, ilustrador y artista francés que cred carteles
publicitarios paralos diferentes burdelesy cabarets que frecuentaba.
Le Chat Noir, que desarrolla junto a Alexandre Steinlen, y Moulin
Rouge, fueron los mas famosos. Sus carteles eran concisos, sintéticos
y repetitivos, no tenian prdcticamente nada en comun con sus
pinturas. Su fama llegd hasta tal punto, que hoy en dia, las imagenes
y reproducciones de sus carteles siguen siendo un referente para la
publicidad y el diseno grdafico. (Lozano Bartolozzi, 2015)

Alexandre Steinlen (1859-1923), que colabord con Lautrec, también
tfuvo mucha influencia entre los primeros cartelistas de la historia.
Destacaba por la representaciéon de animales, sobre todo gatos, y
paisajes, en sus obras. Fue ilustrador de numerosas revistas europeas,
pero sobre todo hizo carteles de establecimientos en la zona de
Montmartre. Este barrio bohemio parisino aparece en muchas de
sus obras, dejando para la posteridad un momento histérico que
marco la vida parisina de comienzo de siglo. Resulta relevante su
vision de vida cotidiana de la ciudad, representando graficamente
personajes de la sociedad como prostitutas, mendigos, lavanderas.
También, representd personajes de clase alta, estos, aparecian
siempre disfrutando de los placeres de la noche. (Barnicoat, 1995)

En la misma época fambién destaca Alphonse Mucha (1860-1939)
por su tfrabajo inspirado en el Art Nouveau. Fue un artista que
comenzd con el dibujo en la escuela, sin embargo, la disciplina en
la que triunfé fue la publicidad, que acababa de nacer. Las revistas
y marcas de productos le pedian continuamente que trabajaran
para ellos. La figura que mds destacaba en sus carteles era la muijer,
de hecho, la actriz Sarah Bernhardt fue contfratada por él para
ser la imagen de sus carteles. Otfra figura muy importante fueron
las joyas, solia representar a las mujeres cubiertas de ellas, lo que



hacia que las mujeres de la alta sociedad demandaran esas joyas
sin apenas ser reales. Lo floral y lo orgdnico formaban parte, con
gran protagonismo, de la decoracién exuberante caracteristica
de sus obras, convirtiéndose asi en referencias claras de arte y en
particular de esta corriente. (Lozano Bartolozzi, 2015)

Todos estos autores estdn ligados a los comienzos de la carteleria en
el momento del cambio de siglo, referente politico y social para la
historia de Europa, asociado a los cambios que se producirian, justo
a finales del siglo XIX y comienzos del XX.

A partir de aqui, con el comienzo de la Primera Guerra Mundial
en 1914, la publicidad comienza a tener un papel mds politico y
ligado al suceso bélico, lo que provocaria un cambio drdstico en la
carteleria.

CARTELES DE GUERRA (1914-1918)

La finalidad de los carteles de guerra era el reclutamiento de
soldados y enfermeras, pero el principal trasfondo era inculcar
patriotismo y motivacion en los ciudadanos De esta forma, también
se conseguia recaudar recursos para financiar la guerra en cada
uno de los paises implicados. Varios de los carteles mds famosos de
la historia datan de esta época. (Barnicoat, 1995)

El cartel emblemdtico con el nombre de "“Tio Sam” es creado por
James Montgomery Flagg. En este cartel se puede observar a un
hombre mayor que senala directamente al espectador con el
mensaje “l want you for de U.S.Army”, con lo que presente reclutar
personal para la guerra. (Bayliss, 1999). Otro muy famoso fue el de
“Wake up, America”, que queria incitar a los americanos a ayudar
en la guerra, ya que este pais se intfrodujo en la guerra solo para
ayudar al bando aliado hacia el final de esta.

En este fipo de carteleria destinada al mensaje de la guerrq,
destacaban los colores vivos, ilustraciones impactantes, fipografias
llamativas; todo de forma clara y muy directa. Esta publicidad a
través del cartel seria un tono de alerta, una llamada global, dirigida
a todo el pais, trasladando un mensaje de alarma y urgencia
destinado a aumentar las filas de soldados, asi como el personal de
reclutamiento.

CARTELERIA DE VANGUARDIA ENTRE GUERRAS

Entre las guerras surgieron las vanguardias artisticas. Estas fueron
movimientos culturales y artisticos que surgieron principalmente
a finales del siglo XIX y principios del siglo XX. Estos movimientos
buscaban romper con las tradiciones establecidas en el arte,
la literatura, la musica y ofras formas de expresion cultural. El
término “vanguardia” se refiere a estar en la vanguardia o en la
frontera de la experimentacion artistica y cultural. Las vanguardias
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Figura 1. Cartel Tio Sam.



Figura 2. Cartel Aleksandr
Rodchenko.
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mas destacadas fueron el futurismo, el cubismo, el dadaismo, el
surrealismo, el expresionismo y el constructivismo.

La vanguardia supuso un resurgir artistico, y en ella, el movimiento
de la Bauhaus supuso un punto de giro, como concepto de
escuela de arte moderna. En Alemania, donde estaba ubicada
esta escuela, se empiezan a ver carteles con la tipografia como
protagonista, buscando la legibilidad y la sobriedad como
principales caracteristicas. Se utilizalban formas geométricas, sobre
todo con dangulos rectos, no aparecia el realismo en ninguna de sus
composiciones, y los colores utilizados eran los primarios, blanco y
negro. (Barnicoat, 1995)

Mientras tanto, en ofra parte de Europa se desarrollaba el Art Deco,
que es un estilo artistico y de diseno que florecié principalmente
en las décadas de 1920 y 1930. Se origind en Europa, pero se
extendidé a nivel internacional y dejé una marca significativa en la
arquitectura, las artes decorativas, el diseno de interiores, la moda 'y
otras formas de expresion visual. reflejando una reaccioén a los estilos
mas ornamentados y floridos del Art Nouveau. (Zapata Garcés y
Caranton Sanchez, 2012)

Este movimiento mostraba las ganas de vivir que tenia la sociedad
después de la guerra. El grafismo se caracterizaba por las formas
geomeétricas, pero de forma mds aerodindmica, sugiriendo gran
dinamismo. También deja de lado el realismo, pero busca mds el
ornamento y la decoracién en sus composiciones, con formas mas
elegantes, la infroduccion de mas colores y de ilustraciones mas
trabajadas.

En Rusia, surgid el constructivismo que también utilizé la geometria
diagonal para dar dinamismo a las composiciones, pero una de las
caracteristicas que mdas destacd fue el uso del fotomontaje, que
impulsd Aleksandr Rodchenko, de forma que aparecian fotografias
en las composiciones. Ademds, destacaba el uso principal de los
colores rojo y negro. (Lozano Bartolozzi, 2015)

EL CARTEL COMO UN ARMA MAS EN LA GUERRA.

En el ano 1939 volvieron a cambiar las cosas, ya que empezo la
Segunda Guerra Mundial; y con ella llegaron de nuevo los carteles y
la publicidad de guerra, que dejaba a las Vanguardias en segundo
plano. Se comenzd a utilizar el offset, que permitia largas tiradas
de forma mds econdmica, que era lo que realmente interesaba al
estado. (Riguelme, 2008)

Todos los paises volvieron a utilizar este medio para inspirar
motivacion y solidaridad, consiguiendo asi mayores numeros en el
reclutamiento y mas recursos para llevar al frente. La carteleria tuvo
un papel muy importante en esta guerra, todos los estados estaban
de acuerdo en que la guerra era necesaria ganarla también en la



mente de los ciudadanos y las tfropas; consiguiendo asi posicionar a
las personas de su parte, para tener mds poder. (Lewis, 2004)

Los carteles a menudo buscaban fomentar un senfido de unidad
nacional y patriotismo. Se utilizaban imagenes simbdlicas, como la
bandera nacional, héroes nacionales y motivos que destacaban la
fortaleza del pais eran comunes.

La propaganda también se cenfré en demonizar al enemigo. En
el caso de los Aliados, especialmente contra el Eje, se retrataba a
los lideres y soldados enemigos de manera negativa. Se utilizaban
estereotiposy caricaturas para deshumanizar alenemigo y fomentar
el odio.

También se buscaba concienciar a la poblacion civil de la
sifuacién, haciendo que se implicardn en las medidas del estado en
cuanto al racionamiento y el ahorro de recursos. Los mensajes de
sacrificio personal en nombre del bienestar nacional eran comunes.
(Barnicoat, 1995)

La difusidon de informacién también estuvo presente, ya que era
necesario informar de las medidas de seguridad y las noficias de
guerra. Y también se vieron carteles de cooperacion entre las
naciones aliadas, para fortalecer la colaboracién y el espiritu de
equipo.

Los carteles de la Segunda Guerra Mundial, aunque mostraron
una diversidad de estilos artisticos, no fueron un gran aporte a la
evolucion del diseno, ya que, utilizaron métodos ya conocidos.
(Barnicoat, 1995)

Las campanas propagandisticas estaban muy pensadas y fueron
muy extensas. Ya que jugaron un papel crucial en la movilizacién
de la opinidn publica y la formacion de la percepcién de la guerra
tanto en los paises aliados como en las potencias del Eje.



LA SEGUNDA
GUERRA
MUNDIAL




La Segunda Guerra Mundial, fue un conflicto militar, que se desarrolld
a nivel mundial entre los anos 1939 y 1945. Es la guerra mds larga
conocida hasta el momento y la que involucro a mds nUmero de
naciones. (Teja Gutiérrez, 2019)

CAUSAS

Las causas fueron muchas y muy complejas, pero la mayoria fueron
las tensiones politicas, econdmicas y territoriales que se generaron
con el fin de la Primera Guerra Mundial, que termind 20 anos antes de
empezard esta, con el Tratado de Versalles, en el que se impusieron
duras condiciones econdmicasy territoriales a Alemania, que quedo
resentida ante esto. (Gonzdlez, 1989)

Ademdads de ello, el ascenso de regimenes totalitarios al poder de
las naciones de Alemania, Italia y Japdn, influyeron en el desarrollo
de esta guerra, ya que sus lideres buscaban expandir sus territorios
adoptando politicas agresivas.

La guerra se inicid oficialmente cuando Alemania decidié invadir
Polonia; GranBretanayFranciadeclararonlaguerrainmediatamente.
Pero mientras Alemania luchaba contra las naciones del oeste, firmo
un pacto de no agresién con la URS para evitar la confrontacion de
las dos naciones y ademds incluyd la division de Europa, de forma
que cada pais pudiera expandirse sin interferir con el ofro. En 1941 el
pacto fue roto, porque Alemania decidié atacar la Unidn Soviética;
de esta forma los soviéticos se unieron al bando aliado en la guerra
contra los nazis. (Gonzdlez, 1989)

Mientras por ofro lado Japdn extendia sus territorios por Asia, con
la invasion de China y la ocupacién de territorios del Pacifico, esto
contribuyd a crear mds tensiones en la guerra que se desarrollaba
en Europa. (Diaz, 2013)

El Ultimo pais que se unid a la guerra fue Estados Unidos, que se vio
forzado a hacerlo cuando los japoneses atacaron su base militar en
Pearl Harbor, Hawdi.

BANDOS
Las naciones involucradas en el conflicto se dividieron en dos
bandos:

Los Aliados:

Reino Unido. Estuvo involucrado desde el comienzo de la guerra. Su
lider, el primer ministro Winston Churchill, fue clave en la guia de los
Aliados.

Francia. También participd al principio, pero fue derrotada en 1940,
con su invasidon por Alemania; cuando fue liberada en 1944 se unid
de nuevo a la lucha.
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China. Comenzd su guerra con Japdn en 1937, y fue la potencia
aliada mds importante de oriente.

La Unidn Soviética. Se unid en 1941, liderada por Stalin, cuando
Alemania atacd, rompiendo el pacto de no agresion.

Estados Unidos. Fue el Ultimo en unirse, con el ataque de Japdn, y su
union fue decisiva para llegar a la victoria.

(Diaz, 2013)

Este bando destacd por la diversidad de naciones participaron
directa e indirectamente. Luchaban por principios fundamentales
de la humanidad como la libertad, la democracia y la oposicion al
totalitarismo. Aun teniendo ideologias y culturas tan diferentes, se
coordinaron de forma efectiva, a partir de conferenciasy estrategias
conjuntas. Ademads, muchas de las colonias tfambién participaron
de su lado, dando mds recursos desde Africa y Asia. (Sadurni, 2023)

Potencias del Eje:

Alemania. Fue la principal potencia de este bando, liderada por
Adolf Hitler y el partido Nazi. La principal causante de la guerra y
que buscd la expansidon territorial en Europa.

ltalia. Liderada por Benito Mussolini, se unid a Alemania por sus
ideologias y para expandir su territorio, queria conseguir el antiguo
esplendor del Imperio Romano.

Japén. Al igual que Alemania buscaba expandir su imperio por el
Pacifico.

(Diaz, 2013)

En este bando se podia ver un liderazgo autoritario y totalitarista,
buscaban la expansiéon territorial a gran escala. Tenian ideologias
similares vinculadas aideologias nacionalistasy militaristas. Sus pactos
fueron para coordinar esfuerzos militares y luchar en la guerra, cada
uno tenia sus propios intereses, a diferencia de los Aliados; de esta
forma segun avanzé la guerra, las tensiones y desacuerdos entre
ellas fueron creciendo. (Sadurni, 2023)

FIN DE LA GUERRA

La guerra llegd a su fin en dos momentos diferentes, los dos en 1945.
Uno en Europa y ofro en el Pacifico.

En Europa, larendicion alemana se produjo el dia 8 de mayo de, Hitler
se suicido el 30 de abril, cuando la derrota era inminente; y del 17 de
julio al 2 de agosto se reunieron las potencias aliadas en Postdam
para resolver la administracion y llevar a cabo la reconstruccion de
Alemania. (Teja Gutiérrez, 2019)

En el Pacifico no acabd la guerra hasta que Estados Unidos llevd a
cabo dos bombardeos atémicos, el 6 y 9 de agosto. La rendicién



japonesa vino después, el 15 de agosto, y la ceremonia de rendicion
fue el 2 de septiembre, en la bahia de Tokyo. (Gonzdlez, 1989)

IDEOLOGIAS
La divergencia en las ideologias de las diferentes naciones fue
en gran parte uno de los factores clave que condujo al conflicto.
Ademads, tfambién influyd en la configuraciéon de la posguerra vy la
Guerra Fria.

Nazismo. La ideologia principal de la Alemania Nazi, liderada por
Adolf Hitler. Promovia la supremacia racial, el antisemitismo, la
expansion territorial y la creencia de la superioridad del pueblo
alemdadn.

Fascismo. La nacion liderada por Benito Mussolini en Italia se regia
por esta ideologia, la cual era autoritaria y nacionalista. Este lider
pretendia volver a conseguir la grandeza de Italia con la expansiéon
territorial y la consolidacion del poder estatal.

Imperialismo japonés. Japdn liderado por el régimen militar y el
emperador Hirohito, tenia una ideologia que buscaba expandir su
esfera de influencia en Asia y el Pacifico mediante la conquista de
territorios.

Democracia. Los estados aliados; Reino Unido, Estados Unidos,
Francia, etc.; estaban liderados por sistemas democraticos. Lo que
defendia la igualdad, libertad y elecciones representativas.
Comunismo. En la Unidn Soviética, liderada por Joseph Stalin, se
seguia una ideologia basada en el marxismo-leninismo. Querian un
estado socialista que llegara a eliminar las clases sociales.

(Sadurni, 2023)
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CARTELERIA
DE LAS
POTENCIAS
DEL EJE







TiTULO
“Hinter den Feindmachten: der Jude”

AUTORY FECHA
Bruno Hanich. 1942.

PAIS Y BANDO
Alemania. Bando de las potencias del Eje.

IDIOMA
Aleman. Alfabeto latino.

/| : ' TEMATICA
' Hlimer en i Conspiracion de los paises del bando
Nl J o~ 1'1 contrario con los judios y demonizacion de
F?lMIPachteni | stos.
I \

TARGET

El cartel iba dirigido a todos los civiles adultos de la poblacion alemana en un principio,
pero mas tarde fue impreso en diferentes lenguas, como el frances, para ser distribuido por
mas paisesy tener un mayor alcance.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 28.6 x 40.0 cm

Orientacion: vertical:

Colores: colores intensos y primarios. Rojo, amarilloy azul.
Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en minuscula.

2. Tipografia caligrafica en minuscula.

Soporte: publicidad exterior.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

En este cartel se pueden observar varias banderas dispuestas a modo de cortinas con
cierta transparencia. Entre las cortinas se encuentra una persona vestida de negro con un
sombreroy un colgante.

Texto 1: Hinter den Feindmachten: der Jude. / Detras de las fuerzas enemigas: el Judio.
Texto 2: Hanich.

2. Analisis iconografico.

Las banderas que se aprecian son la de Reino Unido a la izquierda, la de Estados Unidos en
el centroy la de la Union Soviética a la derecha.

La vestimenta de la persona que se encuentra entre las banderas es la tipica de un rabino,




jefe espiritual de la iglesia judia y en el colgante se puede apreciar la Estrella de David,
simbolo identitario del judaismo. Ademas, esta persona esta representada con una cara
enfadaday poco amigable.

3. Analisis iconolégico.

La imagen de este cartel quiere mostrar como detras de los paises del bando aliado se
encuentran los verdaderos enemigos, los judios malvados y manipuladores. Quiere hacer
ver que hay que desenmascarar a los judios, que conspiran y trabajan escondidos entre
bastidores.

Ademas, el texto sirve para explicar la imagen, y destaca la palabra “der Jude”/”el Judio”, en
diferente tipografia y color, para alertar del verdadero peligro.

CONCLUSIONES

Con carteles como este la propaganda alemana queria demonizar al enemigo mostrando
a la poblacion como los judios manejaban y manipulaban a los paises que les estaban
atacando. De esta forma respaldaban sus acciones en contra de la iglesia judia y de los
bandos aliados, ademas se sumar seguidores con las mismas ideologias.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://encyclopedia.ushmm.org/content/es/photo/nazi-
anti-jewish-propaganda
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TiTULO
Slla Tl Sthmidt “Kinder, was wisst ihr vom FUhrer?”

& 7)‘70[96{11‘0#1 u

AUTORY FECHA
H. Morgenroth, M. Schmidt. 1933.

PAIS Y BANDO
Alemania. Bando de las potencias del Eje.

IDIOMA
Aleman. Alfabeto latino.

TEMATICA
Ensalce del lider aleman mostrandole como
un lider benevolo y humilde que ayuda a sus
seguidores.

was wipt Ihr

FRANZ SCHNEIDER VERLAG

/i
v Xiilror?

TARGET
El cartel es la portada de un libro de propaganda aleman dirigido a los nifos y jovenes, para
instruirles sobre la vida y la cosmovision de Hitler y del partido nacionalsocialista.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 21.0 x 29.7cm

Orientacion: vertical.

Colores: colores neutros a excepcion del rojo.
Tipografias:

1. Tipografia gotica fracturada en minuscula.
2. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula.
Soporte: portada de un libro.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

En este cartel se encuentran la figura de una persona adulta de género masculino
uniformada que sostiene entre sus manos a una nifa y en la izquierda dos ninos vestidos
de uniforme. Entre los ninos se encuentran dos banderas.

Texto 1: H. Morgenroth , M. Schmidt

Texto 2: Kinder, was wisst ihr vom FUhrer? / Nifos, ¢que sabeis del FUhrer?

Texto 3: Franz Schneider Verlag

2. Analisis iconografico.

La persona adulta uniformada es Adolf Hitler, el lider del partido nacionalsocialista aleman,
vestido con uniforme militar con el brazalete rojo con la esvastica, simbologia nazi; se
muestra con una sonrisa y cara de felicidad. Tanto la nifa como los dos niRos son parte del
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pueblo aleman y dos de ellos miran al Fiher con admiracion.
Las banderas que se encuentran en la imagen también son rojas y con la esvastica, mas
simbologia del partido de Hitler, como conjunto se ve al lider atendiendo a sus seguidores.

3. Analisis iconolégico.
La imagen quiere ensalzar la figura de Hitler mostrandole como un lider bueno con simpatia

hacia los ninos y que se preocupa por su pueblo desde la nifez, siempre que se posicionen
en su bando.

El texto invita a leer el libro, ya que es la portada de un libro dirigido a los nifos.

CONCLUSIONES

El partido nacionalsocialista se preocupaba en llevar la propaganda hasta las personas
mas jovenes para atraerlas desde la inocencia y el desconocimiento a sus filas. Mostraba
a Hitler como un lider benevolo y humilde, creando asi mas confianza en sus seguidores 'y
reafirmando sus creencias.

FUENTE

[Fotografial] Recuperada de https://profediegoweb.wordpress.com/2017/07/19/la-
propaganda-durante-el-regimen-nazi/




TiTULO
“Winterhilfswerk”

mmtethilfemeth

AUTORY FECHA
M. Ruimer. 1930.

PAIiS Y BANDO
Alemania. Bando de las potencias del Eje.

IDIOMA
Aleman. Alfabeto latino.

TEMATICA

Ensalce de la familia alemana perfecta y
necesidad de ayuda de unas familias a otras,
pero siempre entre la gente de la misma
raza.

£in Dolh it fidh felbft ¢

TARGET
Este cartel se hizo como una campana para ayudar a las familias con menos recursos, por
lo que va dirigido a la poblacién con recursos mas altos, para ayudar al resto.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 28.0 x 38.7cm

Orientacion: vertical.

Colores: colores neutros y apagados.
Tipografias:

1. Tipografia gotica fracturada en minuscula.
Soporte: publicidad exterior y prensa.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

Se puede apreciar en el centro un conjunto de personas de cabello rubio y piel clara. Un
hombre adulto de pie agarrando a dos nifos con sus Manos, y una mujer adulta sentada
con un bebe en brazosy una nifa a su lado derecho, sonriendo.

También hay un aguila en forma de medalla en la parte izquierda.

Texto 1: Winterhilfswerk / Obra de invierno

Texto 2: Ein Volk hilft sich selbst! / jUna nacion se ayuda a si mismal

2. Analisis iconografico.

El conjunto de personas son una familia alemana de raza aria, que mostraban el tipo de
familia que era politicamente correcto. Aparecen en conjunto y abrazados como una
familia uniday feliz. El hombre de pie como cabeza de familia, y la mujer a cargo de los nifos
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mas pequenos. El aguila aparece como el simbolo del partido nacionalsocialista, para de
explicar de quien habia surgido la campana.

3. Analisis iconolégico.

La imagen de este cartel quiere mostrar la familia que era correcta para el partido politico
y la cual tenian que fomentar y defender el resto de los civiles. Se hizo como campana para
ayudar a los desfavorecidosy mostraba como las familias debian estar felicesy abastecidas
en la sociedad en la que se encontraban. Pero, como segunda intencion se encuentra el
ensalce de las familias de raza aria.

CONCLUSIONES

El partido de Hitler queria mostrarse como benévolo y justo al promover campanas como
esta para abastecer a todas las personas de su sociedad. Pero siempre habia segundas
intenciones en sus propagandas, como puede ser en este caso mostrar a una familia de
raza aria para ensalzarla y situarla en mayor estima que al resto; haciendo que el resto de
las personas también lo pensaran, ya que era una campafna que promovia una buena obra.

FUENTE
[Fotografia] Recuperada de https://www.redalyc.org/journal/ 4678/ 467871747007 /movil/
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TiTULO
“E Tu..cosa fai?”

AUTORY FECHA
Giulio Bertoletti. 1943.

PAIiS Y BANDO
Italia. Bando de las potencias del Eje.

IDIOMA
[taliano. Alfabeto latino.

TEMATICA

Convencimiento a la poblacion civil para el
alistamientoy la colaboracion en el conflicto
belico.

ETU.COSA FAL?

TARGET
El cartel va dirigido a los civiles adultos masculinos, ya que es una campana que busca el
alistamiento militar.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 77.3 x 104.3 cm

Orientacion: vertical.

Colores: colores poco intensos.

Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula con contorno.
Soporte: publicidad exterior.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

Se puede ver a dos personas uniformadas sefialando al frente, la persona de la izquierda
sostiene un arma en la otra mano, mientras la persona de la derecha sostiene el hombro del
otro soldado. En el fondo se puede ver fuego y humo.

Texto: E Tu.COSA FAI? / ¢Y TU QUE HACES?

2. Analisis iconografico.

Las dos personas que aparecen son soldados italianos que senalan al espectador como si
estuvieran hablando con el ayudandose con el texto escrito. Se muestra a los soldados en
un campo de batalla que esta siendo atacado, y se puede ver como uno de los soldados
agarra el hombro del otro mostrando asi la union de las tropas.
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3. Analisis iconolégico.
El texto y la posicion de los soldados quieren inculcar la culpa al espectador, haciendoles
ver lo que esta pasando mientras ellos no hacen nada por ayudar en la guerra. Tiene como

fin que las personas, al sentir esa culpa, decidan alistarse y asi poder prestar sus servicios
ala nacion.

CONCLUSIONES

En la propaganda de esta epoca se puede ver con la manipulacion a través del sentimiento
de culpa estaba muy presente, haciendo efectiva la transmision de un sentimiento malo al
espectador.

FUENTE

[Fotografial] Recuperada de https://blitzkrieg2gm.blogspot.com/2012/06/carteles-
propagandisticos-de-la-segunda.html|
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TiTULO
“Armi nuove - Ridera bene chiridera ultimo”

AUTORY FECHA
Dante Coscia. 1944.

PAIiS Y BANDO
Italia. Bando de las potencias del Eje.

IDIOMA
[taliano. Alfabeto latino.

TEMATICA

Necesidad de financiacion de material y
armamento militar para llevar al frente y
poder combatir contra los enemigos.

TARGET
Este cartel va dirigido a los civiles adultos de la sociedad italiana con altos recursos
economicos, con el fin de la financiacion de nuevas armas.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 64.0 x 94.0 cm

Orientacion: vertical.

Colores: colores poco intensos. Predominan los colores frios
Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula.

2. Tipografia caligrafica en minUscula y con contorno.
Soporte: publicidad exterior.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

En el cartel se puede observar a tres personas uniformadas, una de ellas cogiendo por
los hombros a las otras dos. Encima de estas personas se puede ver una pesa de grandes
dimensiones que se sostiene por una cuerda la cual esta siendo cortada por unas tijeras
con una mano.

Texto1 (sobre la pesa): ARMI NUOVE / NUEVAS ARMAS

Texto 2: Ridera bene chi ridera ultimo / El que rie Ultimo rie mejor

2. Analisis iconografico.

Las personas uniformadas son soldados, que por las banderas de sus cascos sabemos que
son de Reino Unido, Estados Unidos y la Union Soviética, paises del bando contrario a Italia.
Se rien abrazados como aliados. La pesa sobre ellos con el texto “ARMI NUOVE” les va a
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aplastar, haciendo ver con ayuda del texto que gracias a nuevo armamento conseguiran la
victoriay reirse ellos.

3. Analisis iconolégico.

La imagen del cartel en conjunto con el texto quiere hacer ver a los civiles como los
soldados del bando contrario se estan riendo de ellos; y quieren mostrarles como con nuevo
armamento podrian acabar con ellos, pretendiendo de esta manera fomentar una mayor
financiacion para las nuevas armas necesarias.

CONCLUSIONES

De nuevo se puede apreciar con este cartel que la propaganda italiana buscar apelar a
los malos sentimientos del espectador con respecto a la guerra y al bando aliado para
conseguir sus objetivos. Muestran la maldad del enemigo para asustar a las personas y
poder conseguir los recursos que necesitan de la poblacion.

FUENTE

[Fotografial] Recuperada de https://www.cambiaste.com/uk/auction-0407/dante-
coscia-1912-1986-196868
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TiTULO
“Black American pillaging Italian church”

AUTORY FECHA
Gino Bocassili. 1943-1944.

PAIiS Y BANDO
Italia. Bando de las potencias del Eje.

IDIOMA
Sin texto.

TEMATICA

Demonizacion y muestra de la maldad
del enemigo con relacion a lo que
supuestamente estan sufriendo las iglesias
y ciudades de ltalia.

TARGET
En este caso el cartel se dirige a los adultos con pensamientos racistas, con el fin de
demonizar al enemigo.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 60.0 x 87.0 cm

Orientacion: vertical.

Colores: colores poco intensos. Predominan los colores oscuros.
Tipografias: no existen.

Soporte: publicidad exterior.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

En estaimagen se puede ser en el centroun hombre crucificado, con la cruz rota. Alrededor
se aprecia el marco de un cuadro, varios papeles y candelabros. En la esquina abajo a la
izquierda se puede ver a una persona uniformada de piel oscura sentada agarrando un
saco con joyas. En el fondo se ve como entra luz por una ventada con forma de arco de
medio punto.

2. Analisis iconografico.

Se entiende que el lugar es una iglesia que esté siendo saqueada, por ello se puede ver
el desastre y la inclinacion y rotura de la cruz de Jesucristo. El saqueador es un soldado
afroamericano, que, con cara malvada, abraza su tesoro que ha conseguido en la iglesia
italiana. La luz del fondo se puede entender como Dios viendo los destrozos causados por
el bando contrario.
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3. Analisis iconolégico.
Este cartel quiere hacer ver como los soldados afroamericanos del bando contrario son

malvados y sin ningun respeto saquean hasta las iglesias, lugares sagrados donde Dios
observa todo lo que hacen.

CONCLUSIONES
Los pensamientos del fascismo italiano eran racistas, y utilizabban la figura de los soldados
afroamericanos para asustar a la poblacion con carteles como este, haciendo ver lo malos

que podian llegar a ser y convenciendolos del bando que tenian que elegir a traves de las
posibles consecuencias.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://www.meisterdrucke.es/impresion-art%C3%ADstica/
Gino-Boccasile/1457083/Cartel-Anti-Americano-Segunda-Guerra-Mundial---Black-
American-Pillaging-Church---Cartel-de-Gino-Boccasile-(1901-1952)---Propaganda-
ltaliana-Anti-USA-1943---Cartel-de-Gino-Boccasile-(1901-1952).html
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TiTULO
i={ET

AUTORY FECHA
Desconocido. 1941.

PAIiS Y BANDO
Japon. Bando de las potencias del Eje.

IDIOMA
Japoneés. Alfabeto japones.

TEMATICA
Demonizacion de Franklin D. Roosevelt,
presidente de los Estados Unidos, pais
recien entradoen laguerra a favor del bando
enemigo.

TARGET

Este cartel se dirige a toda la poblacion japonesa ya que es una caricatura que se publica
en una revista.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 28.5x43.2 cm

Orientacion: vertical.

Colores: destaca el rojo, junto con colores oscuros.
Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula.
Soporte: prensa.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

En este cartel aparece la figura de una persona con colmillos y las manos extendidas, vy el
fondo sera plano de color rojo.

Textol: j2|H /HISTORIETAS

Texto 2: gEH— / No.2

2. Analisis iconografico.

La persona que aparece en la ilustracion es Franklin D. Roosvelt, presidente de los Estados
Unidos, los colmillos que le han dibujadoy la postura crean una imagen de monstruo, como
un vampiro. El color del fondo hace referencia al color de la sangre, de lo que se alimentan
los vampiros.
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3. Analisis iconolégico.

Esta imagen se disefa para la demonizacion del presidente frente a toda la poblacion

japonesa, creando miedo al compararlo con un monstruo, pero tambien comedia, ya que
es una caricatura.

CONCLUSIONES

Esta propaganda se crea aparentemente con el fin de crear miedo en el espectador, pero lo

que realmente es justificary respaldar las acciones del gobierno japoneés, principalmente el
atague a Estados Unidos en Pearl Harbor.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://chevronsanddiamonds.org/
feded087bb5b76da57473b6e7078ffaf/
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TiTULO
SEXTKRBEMERmERT

AUTORY FECHA
Desconocido. 1937.

PAIiS Y BANDO
Japon. Bando de las potencias del Eje.

IDIOMA
Japoneés. Alfabeto japones.

TEMATICA
Ensalce de la paz, alianza y union entre
los estados asiaticos: China, Japon vy
Manchukuo.

FATR M FEE

TARGET

Este cartel se dirige a toda la poblacion japonesa y manchue, principalmente a padres de
familia.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 26.4 x 381cm

Orientacion: vertical.

Colores: colores intensos entre los que destacan el rojoy el amarillo.
Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula.

Soporte: publicidad exterior.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

En este cartel se puede ver a dos ninos y una nifa cogidos por los brazos y sosteniendo
diferentes banderas. En el fondo se aprecia una edificacion y unas nubes sobre las que
vuelan palomas.

Texto1: EXRXTEKBEImEH / Pingtaivino al cielo para ayudar a Manhuari

2. Analisis iconografico.

Los ninos que se abrazan en la imagen sostienen las banderas de Manchukuo; la bandera
de Japon y la bandera de las “Cinco razas bajo una union”, la bandera de China en ese
momento. Con esto muestra que cada nifNo es de un estado y que se abrazan en forma de
alianza y union. El edificio es un palacio japones que simboliza la mayor importancia del
este estado, y las palomas la paz entre las naciones.




3. Analisis iconolégico.

Con esto el estado japones que hacer ver la importancia de su mision en la guerra,
fomentando la union de los estados bajo la promesa de paz, pero con el liderazgo de Japon
como gobierno. Incluye a los ninos para convencer de la inocencia de sus acciones.

CONCLUSIONES
Japon queria conseguir la unificacion de los estados asiaticos bajo su mando y queria
demostrar a su poblacion que su camino era el correcto para conseguir un mundo idilico.

Busca justificar una guerra bajo el engafioy la inocencia, para conseguir que se unan todos
los estados y personas posibles a su causa.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://www.wikiwand.com/es/Propaganda_japonesa_
durante_la_Segunda_Guerra_Mundial
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TiTULO
‘RBSHNEERF—F T ERERF—H

AUTORY FECHA
Desconocido. 1942.

PAIiS Y BANDO
Japon. Bando de las potencias del Eje.

IDIOMA
Japoneés. Alfabeto japones.

TEMATICA

Idealizacion del soldadojaponésenlaguerra
los paises del bando contrario. Rememora
con orgullo el ataque a Pearl Harbor.

TARGET
Dirigido a la poblacion japonesa adulta, en especial a los soldados participes en la guerra
creando motivacion.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: desconocidas

Orientacion: vertical.

Colores: colores claros y alegres, destaca el rojo.
Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula.
Soporte: publicidad exterior.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.
En la imagen de este cartel se puede ver a una persona uniformada con un arma con los
pies sobre las cabezas de otras dos personas con cascos. Estas dos personas y otra se
encuentran en el agua, donde también hay peces.
Texto 1: FIBNEERF—F T EHIHEERF—HE / Pingtai vino al cielo para ayudar a Manhuari
Texto 2: AKEESEEE—FEEi2 +=H/\H / El primer aniversario de la Gran Guerra de Asia Oriental
8 de diciembre
Texto 3: IRESRATSRIZER NEBEEFFT_A /\B—$80EkRE 78 /

HRERIE 7 R ARER. ARZREAFRIRARE ARE...
Despues de cientos de anos de opresion por parte de Estados Unidos y Gran Bretana, el
terremoto del 8 de diciembre del ano pasado quito las cuerdas y restablecio la libertad
de los asiaticos orientales. Japon, el pais amigo representado por las naciones de la Gran
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Asia Oriental, mantiene su gran espiritu de ocho letras y un universo. Solo saben que tienen
justicia y no temen las dificultades ni los intereses propios para ayudar a las naciones de
Asia Oriental a avanzar. Hacia un camino de autosuficiencia. Por lo tanto, la victoria de la
guerra en el Gran Asia Oriental es incierta. Lo que mas esperamos es el éxito de la Guerra
del Gran Asia Oriental a traves de los esfuerzos conjuntos de todos los grupos étnicos.

2. Analisis iconografico.

La persona uniformada sostiene un arma con una bandera japonesa, lo que nos indica que
es un soldado de este estado. Las dos personas sobre las que tiene los pies para no hundirse
en el agua tienen cascos con banderas de Estados Unidos y Reino Unido. En el fondo la otra
persona que esta en el agua también tiene un casco, con la bandera de Holanda. El texto
conmemora el ataque a Pearl Harbor.

3. Analisis iconolégico.

Este cartel quiere mostrar como el soldado japonés camind y hundio a los soldados
britanicos y estadounidenses en el ataque a Pearl Harbor. Hace alusion a los submarinos
y a la flota que se hundieron en este. Conmemora una accion para motivar a seguir con la
causa contra el bando aliado. Y con el texto aclara que esto era necesario para terminar con
la opresion de estas naciones.

CONCLUSIONES

Esta propaganda conmemora y ensalza un ataque en el que murieron miles de personas.
Utiliza una masacre para la motivacion de sus tropas y de su poblacion; y ademas le da un
toque de comedia al crear la caricatura. Pero después aclara con un largo texto las razones
y la necesidad de este ataque, para que no haya confusiones de mal gusto con lasimagenes
del cartel, quitandole peso a las acciones que se llevaban a cabo por el gobierno.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://laleyendadedarwan.es/2021/02/08/carteles-de-
guerra-para-una-era-perdida/

a1




CARTELERIA
DEL

BANDO
ALIADO

04




TOGETHER



TiTULO
“Comradesin Arms”

AUTORY FECHA
Desconocido. 1942.

PAIiS Y BANDO
Reino Unido. Bando Aliado.

IDIOMA
Inglés. Alfabeto latino.

TEMATICA

Aclaracion de las nuevas alianzas y las
condiciones que implican estas sobre la
relacion con la otra nacion y su poblacion.

TARGET

El cartel, en este caso, se dirige a los civiles adultos, para oficializar el pacto entre las dos
naciones.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 381 x 25.8 cm

Orientacion: horizontal.

Colores: escala de grisesy rojoy azul intensos.
Tipografias:

1. Tipografia con serifa en minuscula.

Soporte: exposicion.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

Se pueden ver dos fotografias en el centro en las que se aprecia a dos personas, la de la
izquierda mira al frente y la de la derecha mira a la persona de la izquierda. Encima de las
fotografias se encuentran dos banderas, una encima de cada una.

Texto: Comrades in Arms / Camaradas en armas

2. Analisis iconografico.

La fotografia de la izquierda es de Winston Churchill, lider de la nacion britanica, y la de la
derecha de losif Stalin, lider de la URS. Las banderas sobre ellos corresponden a las dos
naciones. Con este cartel quieren hacer oficial el pacto entre las dos naciones, dejando
claro con ayuda del texto que la alianza es Unicamente en el campo de batalla, para detener
al enemigo comun. El lider britanico no mira al lider de la URS, con lo que se hace ver que no
comparten los pensamientos e ideales politicos.
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3. Analisis iconolégico.

Con este cartel se quiere mostrar a la poblacion la alianza que se ha desarrollado entre los
dos paises para detener al enemigo comun, y haciendo ver que, aunque no sea la alianza
gue querian establecer desde un principio debido a sus diferencias, lo han tenido que llevar
a cabo para poder detener al bando contrario.

CONCLUSIONES

El estado britanico tenia muy claro que no queria inculcar los valores que defendia la
Union Sovietica, por lo que queria por un lado oficializar la alianza, pero dejando claro a su
poblacion que no tenian que seguir sus ideales, unicamente ayudarse en la guerra que se
estaba desarrollando.

La alianza de UK con la URS fue la ultima en desarrollarse, ya que no querian trabajar juntos
por sus grandesdiferencias, hasta que vieron que era extremadamente necesario siquerian
derrotar a las potencias del Eje.

FUENTE
[Fotografia] Recuperada de https://propaganda.pictures/archives/8778
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TiTULO
“Zipp it”

AUTORY FECHA
Radcliffe. 1940.

PAIiS Y BANDO
Reino Unido. Bando Aliado.

IDIOMA
Inglés. Alfabeto latino.

TEMATICA
Mantener en secreto la informacion
confidencial que pueda tener repercusiones

en las estrategias de guerra y que pueda
comprometer la seguridad de la nacion.
=

CARELESS TALK COSTS LIVES

TARGET
Este cartel se dirige a los civiles adultos que se vean involucrados en cualquier tema politico
o relacionado con la guerra.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 36 x 52.9 cm

Orientacion: vertical.

Colores: destacan el rojoy el azul.

Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula cursiva
2. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula.
Soporte: publicidad exterior.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

En el centro del cartel se ve la ilustracion de una persona con un sombreroy una cremallera
en la boca.

Texto 1: ZIPP IT / CIERRA LA CREMALLERA

Texto 2: CARELESS TALK COSTS LIVES / HABLAR DESCUIDADAMENTE CUESTA VIDAS

2. Analisis iconografico.

La personade lailustracion esun soldado que esta haciendo el gestode cerrar lacremallera
de su boca, lo que significa mantener silencio. Con ayuda del texto se puede entender que
el cartel hace referencia a que es necesario callar para salvar las vidas del resto, y que, si un
soldado lo hace, todos deberian hacerlo.
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3. Analisis iconolégico.

El cartel quiere trasmitir la preocupacion de mantener algunos datos en secreto para que
los espias del bando contrario no tengan conocimiento de ellos, por ello quiere hace que el
receptor asocie el silencio con la seguridad de la nacion.

CONCLUSIONES
Durante la guerra hubo muchos espias que se infiltraban en los paises para tener
conocimiento de los ataques y de las fabricas de armamento. El estado britanico hizo

mucho hincapie en este tema con su propaganda para que los civiles tuvieran mas cuidado
al hablar de ciertos temas delante de gente que no fuera de confianza.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://www.20minutos.es/fotos/cultura/carteles-de-guerra-
britanicos-8653/
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TiTULO
“We'll beat ‘em again”

AUTORY FECHA
Desconocido. 1940.

PAIiS Y BANDO
Reino Unido. Bando Aliado.

IDIOMA
Inglés. Alfabeto latino.

TEMATICA

Esperanzas de victoria y motivacion a las
tropas britanicas a traves del recuerdo de la
antigua guerra.

TARGET
Este cartel se dirige a las personas adultas, en especial a los soldados o posibles soldados
de guerra.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 26.4 x 41.5cm

Orientacion: vertical.

Colores: colores oscuros con fondo claro, destaca el rojo.
Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula.

Soporte: publicidad exterior.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

En el cartel se pueden ver dos personas uniformadas levantando las manos ante un arma
qgue les apunta. Una de las personas esta delante de la otra, en color mas oscuro que la de
detras.

Texto 1: WE BEAT ‘EM BEFORE.. / LES VENCIMOS ANTES

Texto 2: WE’LL BEAT ‘EM AGAIN! / LES VENCEREMOS DE NUEVO

2. Analisis iconografico.

Las dos personas uniformadas son soldados, pero con diferentes uniformes. La persona de
delante lleva el uniforme nazi de la Segunda Guerra Mundial, mientras la persona de detras
lleva el uniforme de la Primera Guerra Mundial, en la cual Alemania fue vencida por Reino
Unido, de un color mas grisaceo y claro, mostrandose como una sombra del pasado. Los
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dos son apuntados por armas y estan indefensos levantando las manos.

3. Analisis iconolégico.
El cartel quiere dar esperanzas al espectador recordandole que, si ya les vencieron una vez
en el pasado, podran volver a hacerlo. Quiere fomentar el patriotismo y la motivacion en la

guerra, consiguiendo que sigan adelante y que mas gente ayude y participe en el conflicto
para poder terminar con ello.

CONCLUSIONES

Haciendo alusion al pasado quieren motivar a la poblacion con el sentimiento de victoria,
pero transmitiendolo a traves de la violencia que se puede ver en las imagenes del cartel.
Transmite un sentimiento bueno en el espectador a través de unas imagenes violentas y
agresivas.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://forum.paradoxplaza.com/forum/threads/together-a-
commonwealth-aar.1471241/
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TiTULO

lTl‘IlIEIE “3985 “BITN3NTCHA HAC”

Mikhail Cheremnykh. 1944,

B3“TCH q Ac AUTORY FECHA

PAIiS Y BANDO
Union Soviética. Bando Aliado.

IDIOMA
Ruso. Alfabeto cirilico.

TEMATICA

Demonizacion del lider del bando enemigo
(Adolf Hitler) y aclaracion de las alianzas
establecidas con Estados Unidos y Reino
Unido.

OT GECMOLAHOW, FPO3HOA HAPbI
OH HE YAQET, HEMEWHUA CNPYT.
YY[OBMILY FPO3AT YAAPDI:

W TAM, U TYT.

XYROMI M. YEPEMHBIX REMBAH BERHBIR

TARGET
Este cartel se dirige a las personas adultas de la poblacion soviética para que tengan
conocimiento de las alianzas y del enemigo.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 21.0 x 29.7cm

Orientacion: vertical.

Colores: colores intensos destacando el rojo.

Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula (alfabeto cirilico).
Soporte: prensa.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

En el cartel se apreciar en el centro lo que parece una persona, formando un simbolo, con
garrasy sangre en las manosy pies, siendo atravesado por diferentes armas con banderas
y gritando.

Texto 1: BJIM3NTCA YAC / SE VIENE LA HORA

Texto 2: OT BECMOLIAOHOW, TPO3HOW KAPbI OH HE YMOET, HEMELIKMW CMIPYT. YYOOBULLLY
FPO3AT YOAPDBI: 1 TAM, N TYT./ DE UN DESPIADADO CASTIGO ATERRADOR / DEL QUE NO
ESCAPARA, EL PULPO ALEMAN. GOLPES AMENAZAN AL MONSTRUO: AHORA AQUI, AHORA
ALLA.

2. Analisis iconografico.
La persona que seveen lailustracion es Adolf Hitler, formando con las piernasy los brazos la
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esvastica nazi, la cual aparece tambiéen en la ropa. En las armas que lo atraviesan se pueden
ver las banderas britanica, estadounidense y soviética, a modo de alianza en contra de “el

monstruo”. Y la sangre que tiene en las garras hace ver las atrocidades que ha cometido
como lider.

3. Analisis iconolégico.

Lo que quiere conseguir este cartel es ensenar la maldad del enemigo contra el que luchan,
mostrando sus manos manchadas de sangre, y hacer ver como a traves de la alianza con
Reino Unido y Estados Unidos conseguiran vencerle, convenciendo asi a su poblacion de la
buena alianza que se ha establecido.

CONCLUSIONES
La propaganda sovietica se centra en mostrar la maldad del enemigo y demonizarle ante
su poblacion, consiguiendo asi un apoyo y defensa incondicional. En general son imagenes

e ilustraciones agresivas y violentas que fomentan el miedo en el espectador, defendiendo
asi a sus lideres.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://www.detectivesdeguerra.com/2022/05/la-batalla-de-
berlin-en-caricaturas.htmi




TiTULO

EYAb HA SEXY,

R “HE BONTAM!”
LI F_].  SOTORH
N H tﬂﬂE':;J HIMEHBL AUTORY FECHA

Nina Vatolina y Nikolai Denisov. 1941.

PAIS Y BANDO
Union Soviética. Bando Aliado.

IDIOMA
Ruso. Alfabeto cirilico.

TEMATICA

Mantener en secreto la informacion
confidencial que pueda tener repercusiones
en las estrategias de guerra y que pueda
comprometer la seguridad de la nacion.

TARGET
Este cartel se dirige a las personas adultas implicadas en la politica y la guerra que puedan
tener informacion confidencial.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 41.8 x 54.8 cm

Orientacion: vertical.

Colores: colores apagados destacando el rojo.

Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula (alfabeto cirilico).
Soporte: publicidad exterior.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

En este cartel se ve a una mujer con el ceno fruncido, con un panuelo rojo en la cabezay uno
de sus dedos sobre los labios.

Texto 1: HE BONTAM! / {NO HABLES!

Texto 2: bYlb HA YEKY, B TAKME OHW MOOCYLLUMNBAKOT CTEHbI. HEOAJTEKO OT BOJTTOBHW
M CMAETHW 0O U3MEHbI/ TEN CUIDADO, ESTOS DIAS, LAS PAREDES ESCUCHAN. HAY UNA
DELGADA LINEA ENTRE EL COTILLEQ... Y LATRAICION

2. Analisis iconografico.

La mujer esta enfadada y seria mandando callar al espectador, para que mantengan en
secreto la informacion. En la cabeza lleva un pafiuelo rojo, simbolo comunista, y destaca el
color rojo por el mismo motivo.
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3. Analisis iconolégico.
Estetextoquiereconseguirtransmitirunmensajeserioeimportantesobrelaconfidencialidad
de la informacion sobre la politica y las estrategias de guerra, creando en el espectador

una sensacion de inseguridad a la hora de hablar sobre ciertos datos determinantes con
algunas personas o en algunos sitios.

CONCLUSIONES

La tematica de los espias y la confidencialidad estuvo también presente en la propaganda
soviética, al igual que en la britanica, pero en este caso se aprecia carteleria mas seria 'y
determinante, que busca crear miedo e inseguridad en el espectador, pero no Unicamente
sobre el enemigo, sino también sobre su propia nacion al mencionar la palabra “traicion”.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://www.geistundgegenwart.de/2011/12/das-buro-als-
geruchtekuche-von.html
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TiTULO
“HALMCTCKAA FTEPMAHKA OBPEYEHA”

AUTORY FECHA
Shcheglov M.M. 1945.

PAIS Y BANDO
Union Soviética. Bando Aliado.

IDIOMA
Ruso. Alfabeto cirilico.

TEMATICA

Conmemoracion de la victoria del bando aliado
sobre la ciudad de Berlin en 1945 en la que
expulsaron a los politicos nazis de la ciudad y la
tomaron.

wamax patoms Npsacxod

HAUWKCTCKAS TEPMAHUA OBPEUEHA™ N7

TARGET
Esta ilustracion se dirige a la poblacion soviética, pero principalmente a las personas que
participaron en el conflicto bélico.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: desconocidas.

Orientacion: horizontal

Colores: colores oscuros destacando el rojoy el azul.
Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula.

2. Tipografia con serifa en minUscula y en cursiva.
Soporte: album conmemorativo de ilustraciones.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

Se puede apreciar una ilustracion en la parte izquierda, donde se ven personas corriendo
y fuego en el fondo; y una ilustracion a la derecha donde aparecen tres banderas y una
ciudad con fuegos artificiales de fondo. En el centro aparece un misil que va de derecha a
izquierda.

Texto 1: HALUMCTCKAA TEPMAHNA OBPEYEHA / LA ALEMANIA NAZI ESTA CONDENADA

Texto 2 (arriba a la izquierda): BEPJTMH / BERLIN

Texto 3 (arriba a la derecha): MOCKBA / MOSCU

Texto 4 (debajo de las banderas): KPbIMCKAA KOHOEPEHLINGA / CONFERENCIA DE CRIMEA
Texto 5: (M3 3aaBneHuns pykoBoguTenenm TPEX COK3HbIX OepyKaB O pesynbraTax paboTbl
KpbiMckon KoHbepeHummn). / (De la declaracion de los lideres de las tres potencias aliadas
sobre los resultados de la Conferencia de Crimea).




2. Analisis iconografico.
Lailustracionizquierda muestra como bombardeada por el bando aliado, Berlin esta siendo
destruida y los politicos huyen. En la ilustracion izquierda aparece Moscu celebrando la

victoriay las banderas de Reino Unido, Estados Unidos y la Union Sovietica ondeando sobre
ella.

3. Analisis iconolégico.

Esta imagen conmemora la victoria que se llevo a cabo en 1945, en la cual fue tomada la
ciudad de Berlin, capital de Alemania y supuso el final de la guerra. Quiere hacer sentir
orgullo sobre la victoria conseguida por el bando aliado.

CONCLUSIONES

Se llevaron a cabo varias ilustraciones sobre la victoria sobre Berlin, que se publicaron en un
libro, pero transmitiendo de nuevo un mensaje de violencia y haciendo ver a la poblacion
como la destruccion de una ciudad y la intimidacion de su gente fue un acto digno de
conmemoracion y celebracion.

FUENTE

[Fotografia] Recuperadade https://www.detectivesdeguerra.com/2023/10/breve-historia-
sobre-la-seguridad.html
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Don't Let That Shadow Touch Them

%4y WAR BONDS

TiTULO
“Don’t let that shadow touch”

AUTORY FECHA
Lawrence Beall Smith. 1942.

PAIS Y BANDO
Estados Unidos. Bando Aliado.

IDIOMA
Inglés. Alfabeto latino.

TEMATICA

La necesidad de compra de bonos de guerra
para que la financiacion de ejercito permita la
proteccion de las familias estadounidenses.

TARGET

Este cartel publicitario esta dirigido a los sustentadores de las familias estadounidenses
con poder econdomico para la compra de bonos de guerra.

CARACTERISTICAS TECNICAS
Medidas: 29.7 x 41.9 cm.
Orientacion: vertical.

Colores: colores intesos y alegres.
Tipografias:

1. Tipografia de palo sin serifa en versalitas.

2.Tipografia caligrafica.
3. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula.
Soporte: publicidad exterior.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

En este cartel se puede ver a dos nifos de pie y a una nifa sentada. El nino mas alto se
encuentra mirando hacia arriba con un avion en la mano derechay con la otra mano sobre
el pecho del otro nifo, el cual es de menos altura y tiene un sombrero de peridodico y una
bandera en las manos. La nifla sentada entre los dos nifos agarra una mufeca. El fondo es

el suelo de césped con una sombra.

Texto 1: DoN’T LET THAT SHapow ToucH THEM / No Deses QUE Esa SomBsra Les ToQUE
Texto 2: Buy WAR BONDS / Compra BONOS DE GUERRA




2. Analisis iconografico.

El conjunto de nifos representa una familia. El nino mayor, el responsable, mira hacia arriba
en forma de alerta y agarra al pequeno de forma protectora. Se encuentran simbolos de
apoyo nacional como la bandera de Estados Unidos, el sombrero a forma de casco vy el
avion militar. La sombra que se ve sobre los ninos forma una esvastica (simbolo nazi) y es de
color oscuro para mostrar la maldad en ello.

3. Analisis iconolégico.
Con este cartel se quiere hacer ver a los padres de las familias los peligros que corren sus

hijos debido al conflicto bélicoy que para protegerles deben financiar la guerra comprando
bonos de guerra.

CONCLUSIONES

Esta publicidad apela al miedo en el espectador para poder conseguir dinero a cambio y
poder abastecer la guerra. Es una publicidad para todos los publicos, yaque noes agresivay
violeta,como se havisto en otros casos, pero sigue persiguiendo el fomentar un sentimiento

desagradable en el publico, aunque de forma moderada, ya que puede llegar a transmitir
motivacion.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://en.wikipedia.org/wiki/Don%27t_Let_that_Shadow_
Touch_Them
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TiTULO
“You give him wings!”

AUTORY FECHA
E.R. Ward. 1942.

PAIS Y BANDO
Estados Unidos. Bando Aliado.

IDIOMA
Inglés. Alfabeto latino.

TEMATICA
La necesidad de recursos para la construccion
de aviacion militar estadounidense.

The Army needs
LUMBER for Training Planes

TARGET
Este cartel publicitario esta dirigido a empresas y comerciantes de madera en estados
unidos para la construccion de aviones.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 72.7 x102.1cm.

Orientacion: vertical.

Colores: colores apagados en tonos de azul que permiten destacar al amarillo.
Tipografias:

1. Tipografia caligrafica en mayuscula.

2. Tipografia de palo sin serifa en mindscula y mayuscula.

Soporte: publicidad exterior.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

La imagen principal en este cartel es la de un hombre uniformado sobre un avion. De fondo
se ve el cielo con nubesy tres aviones volando.

Texto 1: YOU GIVE HIM WINGS! / TU LES DAS ALAS

Texto 2: The Army needs LUMBER for Training Planes / El Ejercito necesita MADERA para
Aviones de Entrenamiento.

2. Analisis iconografico.

Elhombre que aparece esunsoldadodel ejercitodel aire estadounidense, y esta subiendose
asuavion paravolar.Enfondovemoscomo algunosde suscompanerosya loestan haciendo.
El texto indica al espectador que es él el que le permite volar si le da recursos para ello.
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3. Analisis iconolégico.
Conestaimagenloqguesequiereestransmitir alespectadorla posibilidad de participarenel
desarrollo militar de la nacion de forma indirecta, aportando recursos para la construccion

de aviones. De esta forma motiva al publico a proporcionar las materias primas necesarias
para ello.

CONCLUSIONES
En este caso la publicidad quiere transmitir motivacion al espectador con sentimientos de

colaboracion y de union de la nacion. Quiere mostrar positividad y optimismo en cuanto a
lo que la guerra se refiere.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://airandspace.si.edu/collection-objects/you-give-him-
wings/nasm_A19960595000
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TiTULO
“Bowl them over”

AUTORY FECHA
Desconocido. 1942.

PAIS Y BANDO
Estados Unidos. Bando Aliado.

IDIOMA
Inglés. Alfabeto latino.

TEMATICA
Motivacion para la produccion de materiales
para la guerray la destruccion del enemigo.

TARGET

Este cartel publicitario estaba dirigido a las empresas que producian los materiales
destinados al campo de batalla.

CARACTERISTICAS TECNICAS

Medidas: 181 x 251 cm.

Orientacion: vertical.

Colores: cartel bicolor con un amarillo apagado y negro.
Tipografias:

1. Tipografia de palo en mayuscula con inclinacion de las letras.
2. Tipografia de palo sin serifa en mayuscula.

Soporte: prensa.

ANALISIS

1. Analisis preiconografico.

Se pueden ver tres bolos con caras tambaleandose y una bola golpeando a estos.
Texto 1: BOWL THEM OVER / TIRALOS

Texto 2 (en la bola): MORE PRODUCTION / MAS PRODUCCION

2. Analisis iconografico.

Las caras que aparecen en los bolos se reconocen como Adolf Hitler, lider de Alemania,
Benito Mussolini, lider de ltalia, y Hirohito, lider de Japon. Quiere hacer ver como mayor
produccion puede acabar con los enemigos.
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3. Analisis iconolégico.

Quiere fomentar motivacion a lasempresasy fabricas de produccion de material de guerra,

para poder terminar con el enemigo, a traves del aumento de trabajo, y acabar la guerra lo
antes posible.

CONCLUSIONES

Es una publicidad agresiva, pero en este caso la agresividad no se ve violenta gracias a la
personificacion de los bolos, creando asi un aspecto de humor en laimagen. De esta forma
permite fomentar un sentimiento bueno de motivacion.

FUENTE

[Fotografia] Recuperada de https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Bowl_them_Over_
More_Production_-_NARA_-_534433.jpg
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ALEMANIA

En la Segunda Guerra Mundial, las mujeres desempenaron un papel
crucial en la carteleria y propaganda alemana para impulsar el
respaldo ala guerray difundirlosideales delrégimen nazi. Los carteles
mostraban a las mujeres como simbolos de poder, abnegacion y
fidelidad al movimiento nacional-socialista.

En numerosos anuncios, se presentaba a las mujeres como madres
y esposas dedicadas que respaldaban activamente a sus maridos
y parientes que luchaban en la guerra. Estas manifestaciones
destacaban la necesidad de conservar la moralidad alemana vy el
hogar mientras los hombres estaban en combate. Las mujeres eran
representadas como guardianas de la “raza aria”, con un papel | Btll.lf
crucial en mantener la pureza racial y educar a los futuros soldados ergen
de la nacién. und Reime
También, la publicidad destacaba la importancia de las mujeres Figura 3. Cartel aleman de una
en el frabajo de guerra y en la produccién industrial, promoviendo hifa pidiendo donativos.
su implicacion en la fabricacion de recursos vitales para el ejercito
militar nazi. Eran vistas como trabajadoras eficientes y leales a su

pais, participando activamente en la guerra del Tercer Reich.

Otro elemento clave era la exaltacion de las mujeres como
defensoras de ideales nacionalistas y racistas, animando a proteger
la patria contra enemigos internos y externos. Con frecuencia,
las imdgenes presentaban mujeres con una apariencia fuerte
y decidida, reflejando la perspectiva nazi de la mujer como un
elemento clave en la continuacién de la supremacia alemana.

En resumen, la propaganda y carteles alemanes de la Segunda
Guerra Mundialemplearonlafigurafemeninacomo unaherramienta
efectiva para difundir los ideales nazis, destacando su importancia
en la vida doméstica, en la produccidén industrial y en la proteccion Figura 4. Gartel aloman de una

del pais. Estas representaciones jugaron un papel importante en la joven apoyando al partido
nacionalsocialista.

formacion de las opiniones sociales y politicas en Alemania durante
ese periodo historico lleno de cambios.

Miutter und Kind

Figura 5. Cartel aleman de una
mujer amamantando a un bebe.
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ITALIA

Enla Segunda Guerra Mundial, los carteles y la propaganda italiana
tuvieron un papel crucial al mostrar y apoyar la participacién de las
mujeres en la guerra. A diferencia de Alemania y ofras potencias del
Eje, la propaganda italiana se enfocaba en valores fradicionales y
patridticos, con un enfoque familiar.

En los anuncios italianos, las mujeres solian ser representadas como
madresy protectorasdelhogar, simbolizandola virtud, elcompromiso
y la entrega a la nacion. Eran vistas como mujeres entregadas a sus
familias, respaldando a sus esposos e hijos en la guerra con valentia
y lealtad hacia Italia.

También se destacaba en la propaganda italiana la importancia de
la mujer en la moral nacional y la cultura italiana. Frecuentemente,
las fotos mostraban a mujeres que desempenaban frabajos

Figwag- ?at“e‘ italiano de una agricolas, industriales o domésticos, resaltando su papel crucial en
mujer ae luto.

g'i%{l%%bls?ufg Contrario al resto, la propaganda italiana se enfocaba mds en el

B e '

la economia y en la guerra.

rol tradicional de madre y cuidadora de las mujeres, en lugar de

militarizarlas. No obstante, también se elogiaba su implicacion en
labores benéficasy de respaldo comunitario, resaltando su habilidad
para fomentar la unidn social y el sentimiento de identidad nacionall
en momentos dificiles.

En conclusion, durante la Segunda Guerra Mundial, la carteleria
y propaganda italiaona destacaron a la mujer como un pilar
fundamentalenlaconservacion de la familia, la culturay laidentidad
nacional. Mediante representaciones emotivas y tradicionales, la
propaganda italiana intenté generar apoyo popular y reforzar la
cohesién y determinaciéon en la sociedad italiana durante la guerra.

CENTR 01 URRUDLARERTO - & FLOTTIGLA. MRS

Figura 7. Cartel italiano de una
mujer besando la bandera
italiana.

Figura 8. Cartel italiano de una 66
madre luchando por su hijo.



JAPON

Durante esta guerra, los carteles y la propaganda japoneses
desempenaron un papel importante en la promocion del papel
de la mujer en la sociedad y en el esfuerzo bélico. La propaganda
japonesa enfatizé valores como el sacrificio, el deber y la lealtad al
Estado y al emperador, y buscd movilizar a las mujeres para apoyar
la causa militar y nacionalista.

Enlos cartelesy la propaganda japoneses de la época, las mujeres a
menudo eran representadas como simbolos de la virtud tradicional
japonesa, como esposas y madres desinteresadas, que apoyaban
a sus maridos e hijos que luchaban en el frente. Son fotografiados
con expresiones de determinaciéon y dignidad, demostrando su
dedicacion a su familia y a su pais.

Un aspecto importante de la propaganda japonesa fue la

movilizacion de las mujeres para participar en la guerra y el frabajo mﬁ}iﬁi?ai;;j;ﬁ;ﬁﬁiﬂiﬁjﬁﬁ;‘j
industrial. Se les animd a participar activamente en fabricas y talleres
para contribuir al esfuerzo bélico, enfatizando su papel esencial
en la produccién de armas y suministros para las fuerzas armadas
japonesas.

Ademas, la propaganda japonesa promovid la idea de las mujeres
como guardianas de la moral y las fradiciones japonesas, y promovio
la idea de un “kodo" o cddigo de conducta femenino que implica

lealtad, modestia, lealtad y fuerza emocional. Las mujeres se bré
presentan como protectoras de la familia y transmisoras de valores E.ﬁ '
culturales que realzan el espiritu nacional. ‘ ;ﬁ%ﬁ
Es importante mencionar que el sistema de propaganda japonés ‘ ;;%
honra a las mujeres que murieron por su pais, ya sean enfermeras, \ i

trabajadoras de la Cruz Roja o esposas de terroristas suicidas, y las
presenta como heroinas que contribuyeron al esfuerzo de guerra

BRSNS A TR

Figura 10. Cartel japonés de una
con corgje y determinacion. mujer enfermera.

En resumen, los carteles y la propaganda japoneses durante la
Segunda Guerra Mundial presentaban a las mujeres como un pilar
delasociedadjaponesa, enfatizando su papel en las esferas familiar,
profesional y social. El propdsito de estas exhibiciones era movilizar
y despertar el apoyo popular para la guerra, asi como fortalecer
el sentido de identidad nacional del pueblo japonés durante este
turbulento periodo de la historia.

WG A RR G Taanann

Figura 11. Cartel japonés de una
mujer cuidando de sus hijos
mientras se despiden del padre.
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YOUR OWN

VEGETABLES

Figura 12. Cartel britanico de una
mujer agricultora.

COME INTO
THE FACTORIES

Figura 13. Cartel britanico de una

mujer trabajadora de una fabrica.

Figura 14. Cartel britanico de
enrolamiento militar femenino.

REINO UNIDQ

Durante la Segunda Guerra Mundial, los carteles y la propaganda
britdnicos desempenaron un papel importante al enfatizar y
movilizar el papel de las mujeres en la sociedad y la guerra. La
propaganda britdnica enfatizd el importante papel de las mujeres
en muchos aspectos, desde el frente interno hasta el apoyo directo
a los militares.

Los carteles y la propaganda britGnica de la época retrataban a
las mujeres como simbolos de fuerza, determinacién y solidaridad.
Asumieron una variedad de roles, desde trabajadores de fdbricas
de municiones hasta conductores de ambulancias y asistentes
de defensa civil. Estas representaciones inspiraron a las mujeres a
partficipar activamente en el esfuerzo de guerra, demostrando su
potencial e importancia para la economia vy la defensa nacional
de la nacién.

Uno de los mensajes clave de la propaganda britdnica fue el
empoderamiento de la mujer a través del frabajo y el servicio. Con
tantos hombres en primera lineaq, se senald que las mujeres podrian
hacer una contribucion significativa al esfuerzo bélico y reemplazar
a los hombres en funciones industriales y civiles esenciales para
sostener la economia.

La propaganda briténica también enfatizé el importante papel
de las mujeres como apoyo emocional y moral para sus familias y
naciones en tiempos de conflicto. Se las representa como madres
fuertes y firmes que crian a sus hijos en tiempos dificiles y apoyan a
sus seres queridos en el campo de batalla.

La propaganda britdnica enfatizd los logros y contribuciones
individuales de las mujeres, y es importante senalar historias famosas
de corgje y sacrificio que inspiraron a otros a seguir su ejemplo.

En conclusion, los carteles y la propaganda britdnicos durante
la Segunda Guerra Mundial presentaron un retrato dindmico y
multifacético del papel de la mujer en la sociedad de tiempos de
guerra. Estos representantes buscaron no sélo conseguir apoyo
publico para la guerra, sino también promover la igualdad de
género y reconocer a las mujeres como pilares clave de la defensa
y la estabilidad nacionales.
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UNION SOVIETICA

En este conflicto bélico, los carteles y la propaganda soviéticos
jugaron un papel importante en la defensa de la patria y enfatizaron
elimportante papel de la mujer en todos los dmbitos de la sociedad.
La propaganda soviética enfatizd la igualdad de género vy la
participacion activa de las mujeres en todos los dmbitos, incluido el

POAMHA-MATD
30BET! \/\w

.

frente, la industria, la agricultura y la vida civil.

Los carteles y la propaganda soviéticos de la época representaban
a las mujeres como luchadoras valientes y decididas, listas para
defender su patria de la ocupacidén fascista. Aparecieron en
primera linea como combatientes, francotiradores y enfermeras,
desempenando un papel tan importante como los hombres en la
lucha armada. Estos espectdculos tenian como objetivo animar y
movilizar a las mujeres soviéticas para que se unieran al ejército y

Figura 15. Cartel soviético de una

contribuyeran directamente a la derrota del enemigo. mujer pidiendo alistamiento.
Ademds, la propaganda soviéfica enfatizé las importantes B ™
contribuciones de las mujeres a la produccion industrial y bélica. " 3"[“["““ BPAT
Trabajando en fdbricas de municiones, minas y fdbricas textiles,

guerra y el suministro de recursos al gjército.

La igualdad de género fue un tema central de la propaganda
soviética durante la guerra. Se promovié la idea de que hombres y
mujeres eran camaradas iguales en la lucha por una patria socialista
y se enfatizaron las contribuciones de las mujeres como parte de

desempenaron un papel importante en el apoyo a la economia de g )KEHIH“H

un esfuerzo colectivo para proteger la revolucién vy la libertad del
pueblo soviético.

También cabe senalar que la propaganda soviética enfatizé los
roles versatiles de las mujeres como maestras, médicas, ingenieras

. . . . . . Figura 16. Cartel soviético de una
y lideres comunitarias, y enfatizé su liderazgo y capacidad de toma mujer en la guerra.

de decisiones en todas las dreas de la vida publica y privada.

AABAWTE MOBOADLLUE TAHKOB,
NPOTUBOTAHKOBbIX PY)XEA M OPYAWH,
CAMOAETOB, NYLLEK, MUHOMETOB,

CHAPSIAOB, YAEMETOB, BUHTOBOK !

En resumen, los carteles y la propaganda soviéticos durante la
Segunda Guerra Mundial retrataban a las mujeres como una fuerza
poderosa y dindmica que desempenaba un papel importante en
la defensa nacional, la produccién econdmica y la construccién
socialista. Estas representaciones ayudaron a fortalecer la identidad
de género y la unidad nacional en un momento critico de la historia
soviética.

acE ANS d?DOHTA! |
BCE AN MOBEADbI!

Figura 17. Cartel sovietico de una
union y aprovisionamiento.
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ESTADOS UNIDOS

WAR PRODUCTION CO-OROINATING COMMITTEE

Figura 18. Cartel estadounidense
de una mujer trabajadora.

Nurses Are Needed Now!

ta%@rg/ ARMY NURSE CORPS

Figura 19. Cartel estadounidense
de una mujer enfermera.

SOLDIERS , it ons

Figura 20. Cartel estadounidense
de tres mujeres trabajadoras de
diferentes empleos.

Los carteles y la propaganda estadounidenses de la época
representaban a las mujeres como simbolos de patriotismo,
determinaciéon y habilidad. Cumplieron una variedad de roles,
desde trabajadores de fdbricas y agricultores hasta enfermeras y
voluntarios de organizaciones de ayuda. Estos programas buscaban
inspirar y empoderar a las mujeres para que asumieran un papel
activo en la defensa del pais y la preservacién de los valores
estadounidenses.

Uno de los mensajes mds importantes de la propaganda
estadounidense fue la importancia del trabajo de las mujeres en la
industria militar. Se alenté a las mujeres a unirse a fdbricas y molinos
para producir armas, municiones y suministros para el ejército. La
famosa imagen de “Rosie the Riveter” se convirtio en un icono de
la época, representando la fuerza y la habilidad de las mujeres
trabajadoras.

La propaganda estadounidense también enfatizd el papel de
las mujeres en el frente interno, manteniendo la moral en el pais
y apoyando a las familias devastadas por la guerra. Actividades
como compartir alimentos, comprar bonos de guerra y participar
en programas de voluntariado enfatizaron la importancia de la
confribucion de cada individuo al esfuerzo colectivo.

También es digno de mencidn que la propaganda estadounidense
celebrd los logros y sacrificios de las mujeres durante la guerra
y reconocid su invaluable contribucidn a la victoria final. Estos
espectdculos no sélo promovieron el orgullo nacional, sino que
también promovieron la igualdad de género y el reconocimiento
de los derechos de las mujeres en la sociedad.

En resumen, los carteles y la propaganda estadounidenses
desempenaron un papel importante durante la Segunda Guerra
Mundial al enfatizar el importante papel de las mujeres en la
guerra y en la vida diaria de la nacion. Estas iméagenes reflejan el
espiritu de unidad y determinacién que caracterizd a la sociedad
estadounidense durante este importante periodo de la historia.
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En este Trabajo de Fin de Grado, se ha llevado a cabo el andlisis
de tres carteles de cada una de las naciones involucradas en la
Segunda Guerra Mundial. A fravés de este andlisis se puede ver las
diferencias y similitudes entre cada una de ellas y las principales
preocupaciones de los lideres politicos.

Motivacién de la carteleria

Las motivaciones para la creaciéon de propaganda en cada pais
eran diferentes. Pero habia muchas temdaticas que se abordaron en
todas las naciones, como pueden ser la financiacion de la guerra,
el alistamiento militar, el consumo responsable y la demonizacion
del enemigo. Todos estos temas fueron tratados de forma que
se originara un principal sentfimiento de culpa en el espectador,
haciendo que llevara a cabo las labores que eran de interés del
estado.

Impacto de la propaganda

La propaganda fue altamente efectiva, permitiendo moldear la
percepcion del publico, de esta forma surgieron importantes apoyos
para las campanas y operaciones de guerra. Esto se consiguié a
través de mensajes emocionales que captaban la atencion del
espectador.

Muchos de estos carteles también consiguieron mantener unidas
a las personas y avivar las esperanzas que habia sobre la victoria,
haciendo asi que fuera ligeramente menos complicado pasar las
dificultades de la guerra.

Similitudes entre paises

La principal similitud que se puede encontrar en la carteleria de
las diversas naciones es la temdtica, los temas elegidos para la
propaganda fueron la mayoria muy similares, como los que se han
sugerido anteriormente. En cuanto al grafismo, una analogia puede
ser la intfroduccién de colores, ya que en la mayoria se utilizan
colores apagados, poco saturados; a excepcion del color rojo, muy
utilizado en todos los paises. Ademds, el sentimiento de culpa que
se ha comentado antes se utiliza también en la mayoria de los casos
para llamar la atencidon del publico.

Diferencias entre paises

Las diferencias principales se aprecian en la representacion del
mensaje que se quiere transmitir. La Unién Soviética, por ejemplo,
disend una carteleria mucho mds agresiva y explicita que el resto
de las naciones. Las fipografias y el idioma de los textos son otra
gran diferencia, que nos permiten saber a simple vista a que
nacién pertenece cada pieza. Y aunque se haya expuesto que las



tematicas son similares, la importancia que se le da a en cada una
de las naciones a cada temdtica es diferente, ya que, por ejemplo,
Estados Unidos se centrd en el alistamiento militar y en la venta de
bonos de guerra.

El rol de la mujer

Como se ha comentado en este trabajo, el rol de la mujer fue muy
importante en la propaganda de este conflicto bélico, ya que
permitid que se le diera un lugar y una funciéon, de forma que la
carteleria se dirigiera a toda la poblacién de cada pais. Pero en
este caso también se encuentran diferencias. Paises como Estados
Unidos o la Unidn Soviética, querian hacer participe ala mujerincluso
en la guerra; mientras que en Reino Unido solo fomentaban que
trabajaran tanto en el campo como en las industrias, y en Alemania
la mujer era vista como protectora del hogar y ama de casa.

Limitaciones

Las limitaciones en este trabajo se encuentran ala hora de encontrar
carteleria de ciertos paises, como Japdn e lItalia, ademds de su
informacién correspondiente con respecto ala fraduccién y diseno.

Recomendaciones

Hubiera sido interesante analizar mayor cantidad de carteles,
distribuidos tfambién por los anos de creacion, para poder observar
la evolucion a lo largo del conflicto. Tambien sugestivo realizar un
andlisis comparativo con propaganda bélica de conflictos tanto
anteriores como posteriores, para ver los intereses y la importancia
en cada uno de ellos.

Este trabajo ofrece un andlisis de interés con respecto al desarrollo
y evolucion de la carteleria, aunque sea dentro de un framo
concreto de tiempo. La informacion que da permite ponerse en
situacién dentro del conflicto bélico, entendiendo los intereses vy
las ideologias de las diferentes naciones participantes. Ademds de
hacer ver como el grafismo y la publicidad son de gran importancia
en sitfuaciones como estas.
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