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Semanas Tema Objetivos Materiales
12 Tema 1. Conceptos |Centrar la tematica |-Apuntes
introductorios a la de la asignatura P tacic
cultura y su entorno -rresentacion
22 Tema 2. Marketing y | Definir los -Apuntes
publicidad.Divergen |conceptos que se P tacic
ciasy trabajan en la -rresentacion
convergencias asignatura
32 Tema 3. La Abordar desde una |-Apuntes
postpublicidad perspectiva actual y L,
realista el estado -Presentacion
actual de la
publicidad y el
marketing
42 Tema 4. Aportar una -Apuntes
Investigacion de metodologia util de P tacic
mercado desde los |investigacion de -Fresentacion
estudios culturales y |mercado
contracultura
5 Tema 5. Mostrar otra -Apuntes
Investigacion de metodologia muy P tacic
mercados desde el |utilizada en los -rresentacion
neuromarketing ultimos tiempos
para investigar el
mercado
62 Tema 6.Elaboracion |Pasos para elaborar |-Apuntes
de un plan de un plan de P tacic
marketing marketing paraun |~ resentacion
producto cultural
72 Tema 7. La vigencia |La utilizacion de la  |-Apuntes
de la critica cultural |critica para p tacic
como herramienta |comprender en -rresentacion
de marketing profundidad un
cultural producto cultural
82 Tema 8. Guia para |Pasos para hacer |-Apuntes
estudio de caso de |un estudio de caso .
-Presentacion

referentes culturales

de marketing







