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Nadie pone en duda el efecto del anuncio comercial impreso en el desarrollo de
las técnicas de fabricacion de diarios y en la evolucion de una imagen mas agil y

movida de la pagina del periddico a lo largo de su historia.

Todos los autores consultados parecen de acuerdo a la hora de atribuir a los
anuncios gran parte de la culpa del cambio de disefio de los diarios al principio del
siglo XX. La cuarta plana, donde se amontonaron los reclamos y esquelas duran-
te el siglo XIX, habia conseguido romper la imagen verticalista, uniforme y gris de

los ejemplares de cuatro paginas, una constante en los periddicos decimononicos.

También en el empleo de grabados y clichés los anuncios aventajaron a la infor-
macion dentro del panorama periodistico. Lo que supuso afiadir nuevos elementos

de disefio mas alli de los puramente tipograficos.

De igual manera, los anuncios anticiparon en la prensa los experimentos que
movimientos artisticos de vanguardia habian puesto de moda en los primeros afos

del siglo XX. Asi, las palabras en libertad de los futuristas, los fotomontajes de los

(") Es periodista y disefiador gréfico, licenciado en Ciencias de la Informacién por la Universidad Complutense y doc-
tor en Periodismo por la misma Universidad. Actualmente, desarrolla labores docentes como profesor de disefio
periodistico en la Universidad San Pablo CEU, y como profesor asociado de la Universidad Complutense, donde
imparte Tecnologia de la Informacién Escrita, Diseiio y Tipografia. Al mismo tiempo, dirige la empresa Zona Impresa,
S.L. dedicada al estudio, realizacion e investigacion de criterios de imagen en publicaciones periédicas. Ha trabaja_do
como periodista-disefiador en periddicos nacionales (Pueblo, Cinco Dias y EI Sol), regionales (La Verdad, Informgg/dn
y Canarias 7) y como jefe de produccién (El Sol y La Infomacién de Madrid). También es autor de los diserios origina-
les de Canarias 7, Tribuna de Salamanca y el gallego Deporte Campeodn. Sus investigaciones se centran en estos
momentos en el desarrolio y aplicacion del color a la prensa, asi como la evolucién tipogréfica y de puesta en pagina

de los diarios espafoles.
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dadaistas o los collages surrealistas, tuvieron una aproximacion a los periodicos
desde los anuncios comerciales en una clara constante por destacar entre las
columnas plumbeas de una prensa que siempre se ha resistido al cambio. Lo que
no fue obstaculo para que esa misma prensa, mas tarde y con la popularizacion del

huecograbado, abundara en los experimentos antes sefialados.

También es cierto que a través de los anuncios llegaron a la prensa las tipo-
grafias nuevas que habian surgido de la Escuela Suiza de disefio -Helvética y Uni-
vers, principalmente- y que se convertirian en una referencia cierta cuando, media-
dos los afios sesenta, la fotocomposicién comenzara a eliminar linotipias en los

talleres de produccion de diarios.

Todas las referencias anteriores tratan de significar la importancia del anuncio

en el desarrollo de la imagen del periddico impreso y, mas concretamente, en los

diarios.

En la misma dinamica, este articulo quiere aportar datos precisos para apoyar
la idea de que también la publicidad ha sido quien, en ditima instancia, ha dado el
espaldarazo definitivo para la utilizacion del color en los diarios espaiioles, cosa de

la que no todos los profesionales estaban convencidos a mediados de los afios

noventa.

Seria pretencioso o ciego por nuestra parte no considerar el perfeccionamiento
tecnoldgico habido desde 1985 en los procesos de fabricacion de diarios, tanto en
preimpresion -con la aparicion del PostScrip y otros lenguajes informaticos-, como

en impresion, con rotativas cada vez mas precisas.

Este perfeccionamiento es real y ha influido poderosamente en la materializa-
cién del color en la prensa. Pero este trabajo, lejos de olvidarlo, pretende ofrecer
datos que impliquen mas directamente a clientes y medios y hacer hincapié en la

relacion directa entre color y anunciante.
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LOS DIARIOS EN COLOR

La utilizacién del color en la prensa diaria espariola mereceria un trabajo rigu-
roso de investigacién que aun no se ha hecho. Hay obras que, desde diferentes
puntos de vista, han intentado abordarlo. Practicamente todos y cada uno de los
historiadores del periodismo espariol -Aparicio, Altabella, Tobajas, Seoane, Barre-
ra, etc.- salpican sus vastas obras con alguna referencia al empleo del color en

ejemplares de muy diversas épocas.

Pero hay una serie de factores que no siempre ayudan. Por ejemplo, la inexac-
titud de algunas citas es asombrosamente manifiesta. O no son tales, o no repre-

sentan aquello que se asegura.

Por otro lado, la diversidad de técnicas de impresion o el hecho de que el color
no pertenezca al cuerpo principal de la publicacion también resta valor a las afir-

maciones rotundas de algunos historiadores.

De hecho, no se puede asegurar que una determinada obra es la primera refe-
rencia de color en la prensa espafiola cuando la muestra referida es una lamina o
estampa encartada en la publicaciény que .ademas, esta impresa en un papel dife-

rente y con una tecnologia también diferente.

Existen, sin embargo, otras obras y otros autores que, sin eliminar del todo cier-
tas confusiones, se acercan con un sentido mas especializado al estudio del color
en la prensa diaria espafiola. Es el caso del profesor Fernando Lallana y su obra
El color en la prensa diaria, de 1988, en la que encontramos datos interesantes

para arrancar nuestro apunte sobre publicidad en color.

Digamos, en primer lugar, que cuando nos referimos a publicidad en color lo

haremos desde la perspectiva del a todo color y no desde referencias multiples -

que las hay- de impresiones a dos colores.
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Estas impresiones a dos colores se pueden remontar, como hacen muchos
autores, a la invencion de la imprenta (sobre todo en rojo y negro) y parece ldgico
que los primeros anuncios en prensa lo usaran con cierta reiteracion. Unas veces
aprovechando el color de la cabecera de la publicacion -que ya iba en un color dife-

rente al negro- y otras veces pagando el sobreprecio de una segunda tinta.

La sensacion de a todo color aparece a partir del empleo de tres tintas y su dis-

posicion con diferentes inclinaciones de trama en el espacio impreso.

E! profesor Lallana da una primera referencia en la prensa espafola con los
experimentos del diario ABC durante 1930 y 1936 en las portadas en tricromia (con

amarillo, azul y rojo), pero no menciona anuncios.

Tampoco hace referencia a la publicidad en color durante la vida del diario SP
desde el 10 de septiembre de 1967 hasta el 29 de agosto de 1969. SP es -segun
Lallana- quiza, en el concepto moderno del término, el primer diario espafol que

estuvo a punto de conseguir el color en la informacion.

Pero si hay referencias muy directas (quiza porque las vivié él mismo) a publi-
cidad -cuatricromias en este caso- cuando el profesor Lallana relata la incorpora-

cion del color a Diario 16, en septiembre de 1982.

La contratacién en publicidad -dice Fernando Lallana cuando se refiere a este
periodo- se hace mas lenta, pero casi simultaneamente los sectores de especta-
culos y temas monograficos se introducen en el diario. También campafias institu-
cionales de la Comunidad de Madrid, del sector del automévil (Renault) y Kodak.

E incluso cuando describe algun ejemplar hace referencia a los anuncios: en pri-
mera pagina, en faldén hay una publicidad de 40 mm. de alto de la casa Renault.
El anuncio esta disefiado con una mancha de amarillo sobre la que se funde el

logotipc y unos coches en negro.
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EL DESPEGUE DE LOS ANOS NOVENTA

A pesar de los intentos que hemos visto en Diario 16 y a que muchos otros
periédicos también disponian de lo necesario para su difusion, el color en prensa
parecia ser la gran asignatura pendiente de los ochenta. Pero ni la tecnologia ni los

anunciantes estaban dispuestos a que sucediera lo mismo durante los noventa.

La informacion ya aparecia en color en las portadas de Diario 16 y del diario E/
Sol ,desde su fundaciéon en mayo de 1990. Y ABC incorporaria la cuatricromia a

portada el 8 de noviembre de 1991.

En los primeros afios de esta década, la publicidad en color empieza a llegar
con cierta frecuencia a los diarios. Un pequefio estudio sobre los anuncios en color

en la prensa nacional durante 1991 y 1992 nos asegura:

- Que los principales diarios nacionales que a finales de 1991 incluian anuncios

en color en sus diferentes ediciones eran: ABC, Diario 16y El Sol.

- Que ABC preparaba sus originales de color en digitalizadores de alta gama (de
tambor), los mismos que utilizaba para la reproduccion de su suplemento

dominical Blanco y Negro.

- Que Diario 16 mandaba hacer el color a terceros. Generalmente trabajaba con
Promograf, una fotomecanica que residia en el mismo edificio que el diario y

también trabajaba con escaner del alta gama.

- Que E! Sol, metido de lleno en la experimentacion digital a través de
ordenadores descentralizados, llevaba a cargo sus trabajos de preimpresion y
reproduccion con elementos de autoedicion, lo que incluia escaners de

sobremesa tanto para opacos como para diapositivas.

_
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- Que los tres diarios mencionados trabajaban con tramas entre 85 y 100 lineas
por pulgada. ABC y Diario 16 con los angulos de inclinacion tradicionales para
cada color; El Sol, dependiendo de cada original, usaba la misma trama o la
trama Flamenco (sin angulo de inclinacion diferente para cada color, hacia
coincidir los puntos de la reticula sobre el papel) que Anaya Systems

experimentaba en el diario.

- Que las agencias de publicidad y centrales de compra todavia se mostraban
muy reticentes con la publicidad en color en prensa diaria porque -decian- no

daba la calidad suficiente.

- Que El Pais y EI Mundo no aceptaban publicidad en color.

El resumen del contenido del estudio a que nos referimos, realizado pormenori-
zadamente en los meses de enero y febrero de 1992 nos ofrece los siguientes

datos:

Mes de enero de 1992

Diario ABC

INSErciones totales @ COIOT ... .. .ouveeee i e ceiieieeiee e eeeeiee e sv e innneieenenees 9
AULOPIOMOCIONES ... ceeviniiit it iee it e e et e e e ecr i s e 4
L= 7= o Lo J R L LRI TRELRTPRLERD 5
CIEIIEES .. v ey e s 53 6 58 5 SRS S oSS s swmiammmemms sa0m s BS54 SeaaswsamEs &

(Opel Corsa, Club de Golf Los Retamares)

Diario 16

INSEICIONES tOtAlES 8 COIOT .. .. vreenceveeeeerere e eieeree e enee e snnneaesnnnneeee e 19
AULOPTOMOCIONES ... e et te et et et e e e et i e 3
DIE PAGO .. vttt e et e e e e s 16
CHEIMIES oo e et et e e e et et et e O

(Aerolineas Argentinas, Galerias Preciados, Opel Corsa y Astra)
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Diario El Sol
Inserciones totales @ ColOr ......ove et e e i 49

AULOPTOMOCIONES .......eeiieeeee et e et e ee it e e e e e e e aan e e O

(Galerias Preciados, Telemach, Cines varios, Opel Corsa e Isuzu)
Mes de febrero de 1992

Diario ABC

Inserciones totales @ COIOT .............ccvveiiarrmriineierinines e 16
AULOPIOMOCIONES ... et iit it eieeeire b e e st s s e 4
De pago e oo st i 8 GRS 458 EES SEIO G e s ammemnason et e soeds T SRR VR

(011711 (=1 DT U U TP OO PP PRPPPTPPPPPIES 5

(Opel Astra y Corsa, Dune de Dior, Club de Golf Los Retamares, Ford Fiesta, Simago)

Diario 16

Inserciones LOLAIES @ COIOT .o eee e iee e eee e e e eae e e 12
AULOPIOMOCIONES ... ... .euvin s eueiie e ean e e sib s e st st s 3
=3 o e Lo T O T A CIIEEA LR 9

1= 1 - T PP PP PR EERTL R TS
(Club de Golf Los Retamares, Ford Fiesta, Opel Corsa y Astra)

Diario E/ Sol

INSErciones totales @ COMOT ... verieri et are it e e e e 44

.33
11

“ AULOPTOMOCIONES .....ovieerarsees e e sres st s s s s s

ClIENEES .. oot ettt ee e ee o e eee e ee e e s cee e se e s s s

(Cines varios, Opel Corsa y Astra, Telemach, Evax)
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Podemos extraer algunas conclusiones del resumen de cifras:

-Que si descontamos las autopromociones (libros, revistas, suplementos, etc.)

el numero de clientes es escaso para los tres diarios.

-Que el sector de automocion (Opel y Ford) son los que abren definitivamente

en Espania la prensa a la publicidad en color.

LOS DEMAS DIARIOS NACIONALES

En el mes de febrero de 1992 José Maria de Miguel, jefe de preimpresion de E/
Pais, acude a sus colegas de otros diarios en busca de ayuda técnica. El diario de
mayor circulacion de Esparia estaba haciendo pruebas de color en su rotativa Kse-
ning Bauer y preguntaba por las caracteristicas de los procesos de preimpresion

en los demas periédicos nacionales.

El 25 de diciembre del mismo afio E/ Pais incorpord por primera vez a sus edi-
ciones dos paginas enfrentadas en color de El Corte Inglés. Desde entonces, El
Pais ha venido publicando normalmente publicidad en color y se encuentra total-
mente desbordado por la cantidad de clientes que optan por el color. Hasta tal
punto que se ha replanteado sus posibilidades de ofrecer cuatricromia con la com-

pra de una nueva rotativa con mas paginas en color por ejemplar.

El 27 de octubre de 1998 El Pais realiza un redisefio de su edicién dominical y
publica, por primera vez, informacién en color (fotografias y fondos) en primera y

Ultima pagina.
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SEIS ANOS DESPUES

Otro trabajo realizado por la profesora de la Universidad San Pablo-CEU, Bar-

bara Luque, recoge las inserciones publicitarias en color en la prensa nacional
durante los meses finales de 1998 y primeros meses de 1999. Del mismo modo
que el anterior, dejamos constancia de los datos de enero y febrero de 1999 (para
que puedan servir de comparacién con los mismos meses de siete afios atras) en

este resumen.

Mes de enerc de 1999

Diario El Pais

INSErciones totales @ COIOT ... ...coii i e e 88
AULOPIOMOCIONES ... ... cvovsesseeemsensss st s s s e 8
DB PAGO ..o vreeenes s e 80
CIENLES v ve oo e et oo eue e e een enssee e s e s s e S 34

(Ford, Ralph Lauren, Madrite!, Airtel, Bancaja, El Corte Inglés, Generalitat Valenciana, Epson, ONCE, BBV, Chivas,
Ericson, Heraclio Fournier, Retevision, Wolkswagen, Seat, Toyota, Telefonica, Rover, Correos y Telégrafos,
Castellana Subastas, Fujitsu, Chrysler, Voivo, Honda, Opening, Intel, Azkar, Peugeot, Fiat, Tesoro Publico, Alfa

Romeo, Loreal, Hispasat)

Diario E/ Mundo

INSErciones totales @ COIOT ... ..oivireiivurmmsenms e e 74
AULOPFOMOGIONES ... evsseeos oo sossssssssssssssnss s TS 0
De pago 74
CHIENES o voe v eeeeeeeeees e ees s e S n b s 32

(Ford, once, Retevision, Ericson, Continente, Wolkswagen, Seat, Toyota, Comunidad de Madrid, Telefonica, Rover,

Chrysler, Madritel, Correos ¥ Telégrafos, Lardos 1000, Volvo, SER, BBV, Ibersecuritas, Tesoro Publico, Peugeot,

Azkar, Airtel, Canal +, Mash, Fiat, Canal Digital, Honda, 1CO, Alfa Romeo, Hispasat, Calahonda Construcciones )

R
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Diario ABC
Inserciones totales a color ...........ooovii il T4
AUTOPrOMOCIONES ...vviitiiiieeeee et eee eee et eeteee cee sae e nennaeneeaeaee . O
DIE PAYD. nvccve we +wmimmmsns 503 5 5535415 6508 § ERTHSHOWSH 555 S5 SERNRS S0 TS ses SoaswssaEssnas [
0 [1=Y ) LS U PO PP PPPRRE. -
(Ford, Airtel, Ericson, Toshiba, Smart, El Corte Inglés, Subastas Ansorena, ONCE, Chivas, Retevision, Castellana
Subastas, Telef-nica, Rover, Madritel, Ansorena Subastas, Correos y Telégrafos, Seat, Chrysler, Volvo, Honda, Teso-
ro Publico, Peugeot, Azkar, Fiat, Canal +, Wolkswagen, Canal Digital, ICO, Nissan, Renta Antigua, Retevisién, His-

pasat, Alfa, Meeting-Point, Lardos 1000 )

Mes de febrero de 1999

Diario El Pais

INSerciones totales @ COIOT .........vvneee et e et eeeeeee e ereveeeeeeeeen e 108

AULOPTOMOCIONES ... eutiit ittt tet ittt teeeeteesses et ree renseeaes sesreenreseesbennas 1
[V PAGO . .oeon e s s s 535 5 5msis s 555 £ SRR § 5975 SRSy S e waswmmiane vwe mowiamrones ot 107
CHENTES ... e et e eceeeninin wee e emeiae s e wee o565 35 EEEEENS §6 FoaonisE s ey s 42

(Hoechst-Farmacia, Farias, Airtel, Ericson, Chrysler, UBS-Banca, Peugeot, Chivas, Alfa Romeo, Caja Duero,
West, Fiat, Honda, Estee Lauder, Opening, M. Molero Editor, Axa Seguros, Ford, Loreal, Motorola, Fujitsu,
Virton Construcciones, Azkar, Caser Seguros, Audi, BBV, Tesoro Publico, Opel, Naipes Foumier,
Calahonda Construcciones, Bacard', Logista Tabacalera, Renault, Indra, Electricité de France, Caja Madrid,

Wolkswagen, Amena, Iberia, Volvo, Mir6, La Caixa)

Diario El Mundo

INSerciones totales @ COIOT ..........vvviieeeeeiie e e e eee s eee et sreneererese e eeeeeane 90

AULOPTOMOCIONES .......eeien ittt eeeeeteit e ee s e e ee e e s ve s ee ]

Q. PGB ucoesc o e s s e it 15 &SGR 5 5 S5 S 65 & S 8 i e i s KD

CHEIIEES s srom v susom soeas sive s v e sime = s + s msosmimss s $28 S SRTEATHR § S5 SIFEERCHoaces w3 3 b 43
(Ericson, Alfa, Chrysler, Airtel, Fiat, Caja Duero, Peugeot, Virton Construcciones, Audi, Via Digital, Mash,

Liceo Europeo, Ibersecuritas, Axa Seguros, Ford, Motorola, IBM, Caser Seguros, Audi, Azkar, Renault, Chivas,
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Opel, BBV, Honda, Indra, Amena, Tau Ceramica, Banco Atldntico, Logista Tabacalera, Tesoro Publico, Ochoa,

Caja Madrid, Wolkswagen, Euro Domo, ICO, Iberia, Schroeders, Volvo, TVE, La Caixa, Canal Satélite, Estella Seguros)

Diario ABC

Inserciones totales @ COIOT .......oeeieiiii e 92
AULOPTOMOCIONES ... oviieiisers e eieie i en st e e s s e 0
DB PAGO ... eneve e ammaeees i e e e s s b 92
Clientes 48

(Chrysler, Ericson, Vinton Construcciones, Airtel, Alfa, Ofiprix, Fiat, Caja Duero, Peugeot, Lardos 1000, Castellana
Subastas, Audi, Via Digital, Calahonda Royale, Motorola, Ford, Canal Satélite, Tesoro Publico, Caser Seguros, R1,
Chivas, BBV, Renault, Axa Seguros, ECM Informatica, Microsoft, Ferrovial, Opel, Honda, Indra, Amena, Bacard',
Logista Tabacalera, Espasa, I1BM, Caja Madrid, Peugeot, Wolkswagen, ICO, Jotsa, S. A., Schroeders, lberia, TVE,

Cadillac, La Caixa, Honda, Indra, El Corte Inglés)

El trabajo de campo del que se desprende este resumen abarca cuatro meses,

aunque aqui se muestren solo dos, y de él podemos extraer algunas

conclusiones:
-El sector automocion es el que mas se anuncia en color.

_Las telecomunicaciones (telefonia, plataformas de- television, etc.), que

irrumpen en el panorama publicitario ya lo hacen también en color y se situan

en la segunda posicion.

-Las instituciones publicas y los bancos también se apuntan a las inserciones en

prensa en cuatricromia.

-El Corte Inglés, una de las empresas que mas presupuesto dedica a hacer
las mejores campafas, sigue

publicidad en prensa y con alguna de

anunciandose en blanco y negro.

T
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Pero si, ademas, comparamos los datos obtenidos en los recuentos de
publicidad impresa en color en diarios durante 1992 y 1999, podemos ver que

el aumento de inserciones ha sido vertiginoso:

- ABC, que es el unico diario que aparece en las dos listas, aumentd su nimero
de inserciones de 16 a 92 (mas de un 550 por ciento) durante el mes de febre-

ro y sus clientes de 5 a 48 (casi un 1000 por ciento).

De cualquier forma, podriamos afirmar que el uso del color en la prensa espario-
la es un fendmeno reciente y mas aun la insercién de originales publicitarios en

color, debido a la desconfianza de los anunciantes por la calidad de reproduccion.

Hoy parece que estas barreras han sido superadas y todos los diarios admiten
y reproducen anuncios en color con calidad. Es mas, algunos periédicos han reali-
zado estudios sobre el dinero que han dejado de ganar por no poder atender todas

las solicitudes de publicidad en color que demandan sus anunciantes.

Las restricciones que las rotativas imponen al nimero de paginas maximo que
un ejemplar puede llevar en cuatricromia esta obligando a las plantas de impresion
a cerrar contratos para conseguir maquinas full color o, cuando menos, con mayo-

res posibilidades.

En este apartado no conviene perder de vista el empuje de la impresion digital
que, en un temprano estadio de impresion bajo demanda para tiradas reducidas,
ofrece la posibilidad de dar color a todas y cada una de las paginas de una publi-

cacion.




