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. migracion, cambio, son
grminos frecuentes, aplicados a los
medios de comunicaadn, a la

160 y a la comunicacién en la
te década y en consecuencia

a los protagonistas de ese

rio de la informacion publica,
ventarse, adaptarse a las nuevas

de generacion de contenidos, a

s nuevas necesidades del piablico, a los
' modos de consumo de

T Y on y de entretenimiento. Y no
olvidar que el periodismo sigue siendo
« ave en la sociedad actual,

ientemente del soporte y las

en que llegue al pablico;

«g seguirdn siendo atractivas y
f S.

-

n el presente nimero intentamos, a

ts de los diversos articulos,

ionar sobre esas transformaciones

¥ los temas permanentes que

“Fequicren de nuestro trabajo
profesional, como son la cobertura de
desastres, la comunicacion politica, la

icidad y la formacién profesional.

5 innovaciones tecnologicas no sélo

r revolucionando la forma en que

mimos medios, y configurando el

do de la comunicacion, sino que

mbién estin generando una sene de
Hictos legales en torno a los

08 que corresponden

sivamente a los editores v los que

que compartir por el mero

‘

’
hecho de estar en la red. Loreto
Corvedosra analiza “Los derechos de
autor de las obras periodisticas en
soportes multimedia (iPAD,
SmartPhones, etc.)".

En la migracidn de la informacion al
escenano digital, existe el riesgo de
que se marginen los criterios éticos
que caracterizan la esencia de la
informaciin, independientemente del
soporte. Jesis M. Flores Vivar, y
Cecilia Salinas reflexionan sobre Ia
responsabilidad ética de
ciberperiodistas y medios en Internet.

El sector de s comunicacion
audiovisual también se estd
transformado. Actualmente se le
denomina multimedia-information
industry, porque se han convertido en
empresas que ofrecen una amphia
variedad de servicios audiovisuales y
que producen y distribuyen sus
contenidos en un contexto
multiplataforma. Desde las empresas
se han desarvollado estrategias
competitivas para ese mercado con
maltiples canales de comunicacién,
para audiencias vy fuentes de ingresos
cada vez mas fragmentadas. Maria
Elena Gutiérrez-Renteria realiza el
analisis del Multimedia mformation-
mdustry en México: Anilisis economico
de Grupo Televisa (2003-2009). Y
Ennque Guerrero nos permite conocer
el caso de Espafia a través de las
productoras de contenidos como
protagonistas de una industria
multimedia.



Sabemos que la tecnologia es una
herramienta importante, en ¢l Ambuo de
I comunicacion, sin embargo el buen
hacer informatvo siempre dependera del
acertado criterio del periodista; de los
fundamentos (antr npol«'rgu 05 V) €Hcos
que deben servir como telén de fondo al
momento de COmunicar Sucesos
dolorosos. Eugenio Yanez Rojas anahza,
desde esa perspectiva €1ica, el
tratamiento del dolor en la cobertura del
terremoto y maremoto en ( Jile. Una
mirada desde la énca

La Comunicacion pnlm( a es un tema
permanente v de vital importancia en
la sociedad, en el que siempre estan
presentes los politicos los periodistas.
aungue en una relacion poco
Armoniosa, por una aparente diferencia
de intereses y por estar ¢ ada vez mis
hasada en la logica de los medios media
lograc. Maria Rosa Berganza, y otros
profesores realizan un Andlisis de las
relaciones y percepaones de los medios
de comunicacion espanoles v los
miembros del Congreso

La gesuon de la comunicacion
mstitucional en situaciones de crisis
también ha cobrado importancia en la
medida en que puede afectar la imagen
de una ciudad y consecuentemente 4
sus habitantes. Diego Rodriguez-Toubes
Muidiz ha investigado la Comunicacion
institucional en el sector turistico en
situaciones de crisis; estrategia de las
DMO ante las mareas negras

Lis marcas son un intangible valioso v
la publicidad permite incrementar la
notoriedad de esa identidad. Mela
Salazar v Eyleen Lau analizan el

Product placement en el cine: desde ¢l

examen de la categoria Autos; a través
de diversos filmes, miden los factores
de influencia que atectan los objetivos
publicitarios.

El Ambito formativo en las diversas
areas de la comunicacion es una
preocupacién constante, €sta vez
hacemos eco de los planteamientos que
José Lopez Yepes hace en torno al
conflicto terminolégico doc umental
que se da en nuestros dias. En ¢l
articulo "Aportaciones a una
investigacion teorica en el ambuto de la
Comumicaciim. <Que cs Bibliotecologia
Documentacion/Ciencia de la
Informacion?” u'spnndc a estas
mqnn-mdc\.

la moda, como tema mformativo,
actualmente tiene su lugar en las
secciones dedicadas a estilos de vida
Maria Elena Larrain v Montserrat
Arrieta. a través del articulo
vdolescencia: 1dentdad, Moda y
Narcisismo, relacionan esta meta del
desarrollo psicologico normal con el
tenémeno de la moda y el influjo e
unp‘ull- de las nn;'ugcncs‘ y estereolipos
de modelos y de cuerpos femeninos
|ncwul;ulc s por los medios de
comunicacion en la socedad occidental
en gvncml.

Vemos que los medios de comunicacion
v de entretenimiento estan buscando
sut nuevo rol en la cadena de valor
digital, v en ese camino el enfoque
humano es imprese indible

La editora

La percepcion mutua de las relaciones
entre periodistas parlamentarios Y,
miembros del Congreso y de su influencia
en las agendas politica 'y mediatica

The mutual perception between deputies
and Spanish parliamentary journalists and
its influence in political and media agendas

Maria Rosa Berganza, Arjen Van Dalen. Maria Angeles Chaparro’
Recibido el 14 de mayo de 2010 - Aceptado e! 9 de agosto de 2010

RESUMEN: El presente articuio estudia ia relacion en Espafnia entre los y las penodistas que
ejercen su labor en al Parlamento y los diputados y diputadas. El estudio, pasado en una encuesta
forma parte de una investigacion comparativa europea en la que se ha estudiado también la misma
situacion en Alemania, Dinamarca y Reino Unido. Entra 1as principales conclusiones destaca

al notable poder mediatico en ta politica que perciben los miembros del Congreso, asi como el
sensacionalismo de Ios 1ex1os politicos. Por parte de jos y las penodistas, la mayoria considera
que su labor profesional esta condicionada por la competencia con @l résio de medios y por las
presiones internas tanto politicas como economicas, que ‘e llegan desde su propia organizacon

Palabras Clave: penodisias, politicos, Parlamento, medios de COMuUMICAcion

ABSTRACT: This paper examines tha ralationship between parhamentary journahsts and Sparush
Members of Parkiament. The study, based on surveys. is part of a European research in which
Germany, Danmark and the United Kingdom have aiso participated. Among the key conclusions,

it highlghts the remarkable power of the media in politics and the sensationalism in political texis
perceived by polticians Concerning journalists, the majority felt that thes professional work IS
driven by competinon with other media and internal pressures political and econamic, coming from
theair own organization

Key words: journalisis, politicians, members of Parkiamenl. mass media
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1. Introduccion”

Los medios de comunicacion juegan
hoy un papel fundamental en la
politica espafiola. El periodismo es un
mediador clave entre el sistema
politico y la ciudadania en una
sociedad democritica donde las
personas necesitan informacion para
ejercer sus derechos y deberes
(Kovach v Rosenstiel, 2001, 12:
Mazzoleni y Shulz, 1999). Los y las
periodistas que se encargan de
informar sobre el trabajo diario del
Parlamento y del Gobierno
constituyen ¢l enlace mas directo
entre la audadania y L clase politica
La relacion con sus fuentes es crucal
para comprender el papel del
periodismo politico en democracia
(Gans, 1979). De hecho, como
sostienen algunas mvestigaciones, los
contactos rutinarios de los y las
penodistas con las personalidades
politicas tienen un fuerte impacto en
las noticias que estos escriben
(Tuchman, 1978; Scheufele, 1999).
Asi. Gans (1979) describe la relacion
entre penodistas y personajes
politicos como un tango, y recalc los
contactos cercanos y fa

meduiticos anglo-americanos (Davis,
2007, 2009) y del Norte de Europa
(Van Aelst, Brants v Van Praag, 2008;
Stromback y Nord, 2006). Con Ia
excepaon de Mancini (1993), apenas
se han estudiado los contactos diarios
que se producen entre periodistas y
clase politica en un sistema de medios
polarizado y plural como es el
espaiiol. De ahi ¢l interés de este
estudio,

Como seiala Manam (2000), en
Espafa, los medios de comumcacion
de masas privilegian la comunicacion
horizontal con la élite politica. Para
algunos autores, la relacdn es
especialmente estrecha con las v los
profesionales de radio y prensa (De
Miguel ¥ Pozas, 2009). Los gobiernos
nacionales v regionales, por su parte,
tienen influencia en los medios, lo que
se refleja, entre otros factores, en
subvenciones directas o en pubhcidad
(Hallin v Mancim, 2004).

En este estudio, que forma parte de un
proyecto internacional coordinado por
la Universidad de Southern Denmark
(Dinamarca), analizaremos como la

up‘w.-mmmmpmﬁm..-mv-ww.-‘.a &

periodismo parlamentario en Espana,
wnto desde los ojos de la protesion

i ica como desde la politca, se
hara referencia a las relaciones
informativas con el mundo politico; a
las percepaiones mutuas que se poseen:
y alas influencias que perciben los
diputados y diputadas de la influencia
de los medios de comunicacion en la
;gcnda politica y en la opinidn priblica
Estos resultados serdn puestos en
pcrspc(liw relacionandolos con los que
se han obtenido en el resto de paises del
estudio (Dinamarca, Alemane y Remno

Unido).
2. Metodologia

La encuesta se realizo en Espana entre
octubre de 2008 v enero de 2009. Fue
de caracter anénimo. Participaron en
ella un total de 66 periodistas y 52
diputados/as (la Tabla | muestra los
datos de las poblaciones y muestras
objeto de estudio). Los politicos y
politicas contactados/as para este

estudio fueron miembros del Congreso

de los Diputados durante la IX
Legslatura, con la excepadn de los y
las ministros/as v el presidente del
Gobierno, gque qu&i;mm fuera de
nuestro andlisis. Tampoco se contacto
con miembros del Congreso que
dejaron éste antes o durante la
recopilacion de los datos.

La poblacion de penodistas objeto de
estudio fueron prufrswn‘.llc\ cuva
labor diaria fuera informar sobre las
sesiones del Parlamento en Espafia
Este universo se defimoé como
“penodistas que informan, anahizan o
comentan la politica nac wnal”™ v que
forman parte de la Asociacion de
Periodistas Parlamentanos. Sc contacto
con los distintos medios de
comunicacion que incluyen en sus
planullas a este tipo de periodistas con
el fin de actualizar las listas de Jos
miembros de esta Asocacion. Como el
universo de estudio resulto bastante
reducido, optamos por hacer encucstas
4 todo el universo en vez de escoger

una muoesira,

l'abthoolMSylasmuestmsobptodeesmoo

cultura de la comunicacion politica 7 D
interdependencia entre ambos espaiola se conforma segiin las
actores. Siguiendo a este autor, otras caracteristicas especificas del sistema de Nimero de miembros del | Numero de miembros de
investigaciones han abordado la medios espafiol. Para ello, se llevd 4 Congreso de los - w @
relacion entre este tipo de periodistas cabo una encuesta, realizada entre Diputados (IX Legisiatura) | Periodistas Parlamentarios
y la clase politica. Sin embargo, tales periodistas parlamentarios y diputados < icomobed e e
estudios se han centrado as espaoles/as. En este trabajo, que Muestra 82 66
principalmente en los sistemas pretende dar una visién global del Tasa de respuesta 26% 57%

L e - _ *Quedan exciudos (05 MiEkstros &l Presidente del Gobiemo y aquelios personajes politicos que dejaron o

2 ‘[Ross Ber 2a] autora refiere su Jecision de asurmit of COMPIOMISC de INCOrporar en o lenguime de Sus mmommhmwm
pubbcaciones la perspechva de género, tal coma sa realiza en el presente articulo”

| m:.
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Contactamos con las y los periodistas y
los personajes politicos por carta y por
correo electironico. En ellos se les
mvitaba a rellenar una version ondine o
en papel de la encuesta. Utilizamos
diferentes estrategias para aumentar la
tasa de respuesta, como incentivos v
repetr los envios hasta en tres
ocasiones, Asimismo, realizamos

llamadas telefonicas adicionales para
incrementar la respuesta.

Entre los vy las periodistas, como
muestra la Tabla 2, un tercio
correspondieron a profesionales que
trabajaban en medios impresos y
otro tercio a periodistas de
television.

Tabia 2: Distribucion de la muestra de periodistas encuestados segun el medio en el que

trabajan
Periddicos 22 (33%)
Television 22 (33%)
Agencias de prensa 16 (24%)
Radic 6 (10%)
Total 66 (100%)

Entre los diputados y diputadas, hubo
una hgera sobrerrepresentaadn de
polincos de partidos minornitarnios
(véase a este respecto la Tabla 3). El
rango de tasa de respuesta fue del 26%
entre fa clase politica v del 57% entre
los v las periodistas. Estas tasas de

respuesta son similares a las de otros
estudios internacionales llevados a
cabo (véanse, por ejemplo, las
siguientes: Donsbach y Patterson,
2004; Schoemaker, Eichholz, Kim et
al., 2001; Farrel, Hix, Johnson et al.,
2006; Wieschomeier v Benoit, 2007),

Tabla 3. Distribucion de diputados/as encuestados/as segun su partido politico

PSOE 36 (44%)
PP 27 (33%)
Otros parbidos 19 (23%)
Total 82 (100%)

18 pEEmEOT S 30 @ -t '

Esta encuesta forma parte de un

de investigacion internacional
comparativo que incluye Alemania,
Dinamarca, Espana v Reino Umido.
Pebido a este caricter, se tuvo especial
cuidado en que el disefio de la
encuesta fuera lo mas similar posible
entre todos los paises mencionados. De
lo contrario, el equipo de investigacion
corria el riesgo de asumir similitudes o
diferencias falsas entre los paises
debidas, por ejemplo, a diferencias en
la traduccion (Wirth v Kolb, 2004).

A modo de ensavo, se presentaron las
preguntas previamente en Dinamarca
a un grupo de ochenta estudiantes de
Periodismo y a diez periodistas
generalistas. Para asegurarnos de que
las preguntas se podrian aplicar
correctamente en todaos los paises del
estudio, éstas fueron verificadas v
discutidas por expertos/as en el campo
de la politica v de las Ciencias de L
Comunicacion familianizados/as con la
comunicacion politica en los cuatro
paises objeto de estudio.

Sf-wwitkos. un modelo de
interdependencias

Los y las periodistas parlamentarios’as
mantienen un contacto cercano con la
clas .'" politica diariamente (Gans, 1979).
udson (2003, 145) describe el
donde personajes politicos v
INteractian como un
sodal comun” o un

", refinéndose a la forma

: ia que entrelazan sus vidas. La

enire periodistas v politicosas

Sl Comgpons 3 du i WFmncs o 08 ageeadas VA § sevdenos (T 255

SC CATACIETIZA POT Sus
interdependencias no solo debido a
que comparten sugmundo social
(Neveu, 2002). Avhique cada actor o
actriz lucha por conseguir sus propios
beneficios, dentro de esta relacion
algunas de las metas de periodistas y
politicos/as pueden ser similares, por lo
que ambaos se necesitan mutuamente.
Por un lado, los y las periodistas
necesitan informacon para producir
sus propsas noticias, las cuales atraerin
4 una gran audiencia para competir
con otras noticias de otros medios, Los
politicos y politicas, por su parte,
precisan a los y las periodistas para
conseguir votantes y para aumentar cl
apoyo social de sus ideas. En muchas
ocasiones, es el mterés de la clase
politica lo que conduce a los medios a
informar sobre los asuntos que estian
relacionados con sus partidos (Harrys,
Fury vy Lock, 2005). En penodos sin
elecciones, los medios pueden ofrecer
a diputados y diputadas una
importante plataforma para influir en
L sociedad (Walgrave v Van Acls,
2006; Van Noije, 2007). Los politicos
polincas buscan la atencion
benevolente de los medios hacia sus
partidos y, al mismo tempo, poder
proporcionar a la prensa informacion
negatva sobre sus adversarios (Davis,
2009; Van Aelst, y Van Dalen, inédito).

Estos objetivos dan lugar en ocasiones
a una incomoda o ambigua relacion
caractenizada por una combinacién de
dependencia y conflicto, Segun Gans
(1979), en una siuaaon donde ambos
tipos de profesionales respeten el

Fervmts m Comrsawae § X008



papel del otro, la relacion podria ser
descrita como simbidtica. Asi,
periodistas v personajes politicos
actian como “dos organismos
diferentes que viven una relacion de
beneficio mutuo, donde cada uno
aporta algo esencial al bien comian”
(Merrit, 1995, 48). En una relacidn
competitiva, en cambio, periodistas y
personajes politicos estarian
enfrentados v buscarian metas que
entrarian en conflicto (Nimmo, 1964).
La relacion en Espana entre
parlamentarios/as y periodistas se
acerca mis a la primera, la simbiotca,
aunqgue, como veremos, a la luz de
nuestros resultados, los medios
parecen comportarse de una manera
mis activa que la clase polinca, al
menos de forma expliata.

Aunque las relaciones entre penodistas
v personahdades politicas dentro de
un pais estin fuertemente
imstitucionalizadas (Davis, 2009), éstas
no se mantienen siempre estables.
Algunas investigaciones sostienen gue
en ¢l contexto anglo-americano
(Brumler v Kavanagh, 1999; McNar,
2009) y del Norte de Europa (Brants,
De Vreese, Moller y Van Praag, 2010),
la relacion entre penodistas v
personajes politicos se ha converudo
en compentiva y no estd tan
caracterizada por la ssmbiosis (como
sucede en Espana) como por la
desconfianza.

Por otro lado, esta relucion cambia en
tuncion de las transformaciones que
tenen lugar en los medios. En los

sistemas mediiticos liberales v del
Norte de Europa, con el paso del
tiempo las estrechas relaciones que
unian a los politicos con los medios de
comunicacion han desaparecido.
Gracias al creamiento comercial, la
prensa pudo ser menos dependiente
ccondmicamente de actores externos
como son las agrupaciones politicas
(Hess, 1981, Hallin y Mancini, 2004).
Al mismo uempo, los objetivos
comeraales de los medios ganaron en
importancia, en detrimento de las
metas politicas.

Las empresas penodisticas son cada
vez mis competitivas v las noticias se
han convertido en un producto que
necesita atraer grandes audienaas.
Como consecuencia, el mercado de
noticias ha pasado de ser un mercado
que suministra a otro que demanda,
donde los v las periodistas construyen
su mensaje en funcdn de los gustos v
expectativas de la audiencia. Como
resultado, la aproximacion de los y las
periodistas a los personajes politicos ha
ido cambiando, tendiéndose a
enmarcar las informaciones mis en
términos de estrategu y conflicto que
centrandose en los temas (también en
Espaiia, como sefiala Berganza, 2008).
Al mismo tempo, las informaciones
son cada vez mis interpretativas que
descripuvas, dando menos
oportunidad a los personajes politicos
de ofrecer su mensaje a la audienaa.

Esta relacion en transformacion se
debe también a diferentes cambios
vividos por la clase politica. Esta ha

i
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jonalizado cada vez mais su

comunicacion (Negrine, Manani,
Holtz- Bacha et al., 2007). Ha crecido
fa imponan(ia otorgacda por los

: a las campanas clectorales y
también fa necesidad de alcanzar
nisevos votos a través de los medios.
Lina reacaon al incremento de la
pmfeswnaluacmn de la comunicacion
politica en Gran Bretana ha sido la
estrategia del contraataque. McNair
(2004, 332) describe como la
comunicacion profesional del gobierno
laborista fue rebatida por una bateria
de noticias, en las cuales los medios se
centraron en las justficaciones que
daban los personajes politicos y en una
“deconstrucaon” critica de la
comunicacion politica. En este proceso,
los medios mostraron a la audiencia la
manipulaaén medianuca que
presuntamente se estaba llevando a
cabo por parte de los partidos v sus
equipos de comunicacion.

Como senalan algunas mvestigaciones,
el aumento de la comeraalizacion del
mercado de los medios v la
profesionalizacion de la comunicaaon
politica ha modificado la relacion
existente entre periodistas y
personalidades politicas de tres formas,
principalmente, aunqgue no de igual
forma en todos los paises objeto de este
‘estudio. En primer lugar, es una
t!lau(m que cada vez estd mas guiada

F"’ la “l6gica de los medios™ mas que

ilﬁl' la logica de los partidos (Altheide y
y 1979). Aunque esto todavia es

poco habnual en Espafia, es uno de los

‘.-'.‘,‘,mfmos en ransformacion, como se

verd a la luz de nuestros resultados. En
una la relacion guiada por la logica de
los partidos (M.umlcm. 1987), o logica
partidista, los y las periodistas “de
forma obediente y respetuosa siguen la
agenda marcada por los politicos™
(Brants, Van Praag. 2006). Esto es lo
que sigue ocurriendo en Ly mayoria de
los casos en Espaia y es especalmente
visible en época electoral. En vez de
ello, la “logica de los medios™, supone
que los politicos y politicas tenden a
adaptarse cada vez mas a las reglas del
sistema medidtico intentando
incrementar su publicadad y al mismo
tiempo aceptando una pérdida de
autonomia (Schulz, 2004, 89).

En segundo lugar, segan los trabajos
llevados a cabo por Van Aelst, et al.
(2008) y por Brants et al. (2010), ha
crecido la percepadén negativa que
tiene la clase politica sobre el papel que
juegan los medios en la politica. Les
acusan de ser demasiado poderosos, de
poder construir o eliminar carreras
politicas v de conceder demasiado
énfasis a los temas negativos v a los
escandalos. Esto, como veremos, se
aprecia claramente en el entorno
espanol a juzgar por las afirmaciones
de los diputados y diputadas
encuestados/as.

En tercer lugar, la esfera piiblica se ha
mediatizado mds que politizado
(Pfetsch, 2004, 357; Hallin y Mancini,
2004), En una esfera publica
politizada, las instituciones politicas
sus actores y actrices tienen un fuerte
dominio del piblico y de la agenda
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politica v son los que definen los temas
politcos. Debido al cambio en las
relaciones entre los medios v la
politica, en una esfera piblica
mediatizada los medios de
comumicacion de masas poseen cada
vez una mayor influencia en las
agendas temdncas, al tempo que
decrece la influencia de los partidos
politicos, algo que es también
percibido por los politicos v las
politicas espaiolesas, como se
observard en los resultados de este
estudio.

Mientras que la relacion cambiante
entre periodistas v clase politica esti
sulicentemente documentada en el
contexto anglo-americano, v ha sido
también estudiada en el contexto del
sistema de medios democritico
corporative, se conocen mucho menos
estas relaciones en el sistema de
medios polarizado y plural con el que
se corresponde Espana. De ahi el
nterés de este trabajo.

Debido a La iberalizacion en la
regulacion de los medios, el escenario
mediitico espanol se han converndo
€N Un escenano mis competitivo y las
audiencias se han fragmentado (De
Mateo, 2004). Al mismo tiempo, los v
las peniodistas parece que han
adaptado su papel cadi vez mis a los
sistemas de medios occidentales
(Martin, Gonzilez, 1997). Sus roles
profesionales se corresponden con las
concepaones normativas fundadas en
el modelo de periodismo profesional,
que Lavorece una posiadn mas distante

con respecto a las autonidades y
moviéndose “desde un paradigma
tradicional partdista-ideologico hacia
uno mas confrontado-no partidista”™
(Canel y Piqué, 1998, 318),

En Espafia, en la prictica, los sistemas
politicos y medidticos estin todavia
muy ntegrados (De Miguel, Pozas,
2009). El paralelismo politico es muy
fuerte, especialmente en radio v en
prensa (ibid.). A pesar del cambio en
las concepaiones de ambos roles, el
tono que emplean, en general, los
medios espadioles hacia la clase politica
s¢ mantiene sacerdotal y respetuoso
(Semetko, Canel, 1997) v las noticias
durante ks campanas electorales con
frecuencia estin mas basadas en
evenios organizados por los partidos
que en otros paises (Strambick y
Luengo, 2008).

4. Resultados del estudio

Antes de detenernos en los resultados
de nuestro estudio, mencionaremos
como es, a grandes, rasgos, of perfil de
los y las periodista que trabajan en el
Parlamento espanol, a tenor de las
respuestas que dieron a nuestra
encuesta. Predominan los hombres
(59%). De media, tienen 40 afos de
edad y 18 de expenencia como
profesionales del periodismo. E1 99%
ha cursado estudios de periodismo. En
cuanto a su onientacion politica, algo
menos de la mitad se ven mis cercanos
a la zquierda (45%), mientras que un
55% se ve mis ovientada hacia ¢l
centro. Resulta curioso que ningan/a
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ista encuestado/a se haya
identificado con la derecha polinca.

En lo que se refiere a la onientacion
litica del medio de comunicacion en
¢l que desarrollan su labor profesional,
casi dos tercios de los y las periodistas
del Parlamento (65%) consideran que
rabajan en un medio cercano al
centro. Una cuarta parte de los v las
periodistas dice trabajar para medios
de comunicacion que consideran de
derechas (25%), mientras que el 10%
mdcr.l que la onientacion politica de
su medio es claramente de izquicrdas
Nemos, por tanto, como al menos una
cuarta parte de las personas
encuestadas trabags en un medio con
el que no comparte su orientacion
politica, ya que nadie se identificd con
una ideologia de derechas v, sin
embargo, el 25% de estov/as
profesionales reconoce que trabaja en
un medio que abandera esta tendencia
i
Una ver que conocemos el perfil
minante de las v los periodistas
| Parlamento que han formado parte
nuestro estudio, podemos
Mumm a los resultados de 1a
im‘emgmﬁn A modo de resumen
introductono, podemos afirmar que
4nto penodistas como profesionales
e L polinca mmldcran que los

polmco de considerable
, lo cual se refleja a la hora

& la agenda politica v

Apectalmente durante los periodos
Ctorales. Seguin los politicos v

politicas de nuestra encuesta, resulta
muy frecuente que cualquier hecho
menor o mndcmodcl mundo politico
sea ol motor de este tipo de
periodismo, que se centra mds en las
noticias sensacionalistas que en los
procesos politicos de fondo, Los temas
politcos de gran calado quedan, por
tanto, en su opimdn, en un segundo

plano,

Quienes ejercen la labor periodistica
sostienien que su libertad laboral se ve
sustancialmente limitada por la presion
politica dentro de las redacciones y
creen que a competencia con otros
medios de comumcaadn alecta a su
labor diara

4.1. Contactos ¢ iniciativas
Como hemos visto antenormente, la
relacion entre penodistas y
profesionales de la politica ha sido
descrita en algunas investgaciones
como simbidtica, ya que los medios les
necesitan como su principal fuente de
informacion, v los politicos v politicas,
A su vez, precisan i los medios para
transmitr su mensaje al piblico. <En
qué medida se produce esto en
Espafia® Observamos en esta relacion,
en la prictica, un certo desequilibrio.
El 44% de los v las periodistas
considera que toman la iniciativa en la
mayoria de las ocasiones, mientras que
en el lado de la clase politica, solo ¢
14% de los diputados y diputadas
opina que ésta parte de ellos/ellas.

Para los dos grupos profesionales
encuestados, las ruedas de prensa son
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La forma mis comiin para los medios
de mantener el contacto con los
parlamentanos y parlamentanas. Las
ruedas de prensa, en cambio, son el
escenario donde solamente una cuarta
parte de los politicos y politicas puede
reunirse con periodistas semanalmente
0 a menudo. Lo anterior demuestra
fjue existe una jerarquia clara entre los
politicos/as. puesto que sélo un
pequeno niamero llama la atenaon de
un nuindo grupo de penodistas. Los
comactos mformales, tales como
recepaones, almuerzos u otros, no son
muy comunes segun los dos grupos
objeto del estudio.

Los v las periodistas se retnen, por
tanto, con los parlamentarios y
parlamentarnas con mayor frecuencia
en las ruedas de prensa v con mucha
menos asiduidad en otro upo de
encuentros. Esto significa que los
medios espanoles siguen con mavor
frecuencia la agenda de sus fuentes
politicas en lugar de organizar la suya
propia. Esto se manifiesta también

por las respuestas a la pregunta
explicita citada anteriormente sobre
GUIENES INKCIAN €310 CONtactos
normalmente. En otros paises
curopeos, como Dinamarca, Paises
Bajos v Remno Umido (Van Dalen, Van
Aelst, inédito), son los v las periodistas
QUIEnEs IMICIAN mayoritaramente
estos contactos, conformando, de este
maodo, su propia agenda. Predomina,
por tanto, lo que hemos Hamado
“logica de los medios™ en detrimento
de L "logica de los partidos™. Salo en
Espana. como hemos visto, menos de

la mitad de los v las periodistas
politicos (44%) toman la micrativa la
mayor parte del tiempo.

4.2 Limitaciones periodisticas y
satisfaccion de los partidos con la
cobertura mediatica

El gran condicionante que encuentran
los v las peniodistas que trabajan en ¢l
Parlamento a la hora de ejercer su
labar profesional diaria no tiene su
origen dentro de su empresa ni en los
escanos del Parlamento. Se trata de los
medios de la competenca. Para el 79%
de las personas encuestadas éste es el
factor que mas condiaona su trabajo,
al exigirles la bisqueda de exclusivas
casi constante para no guedar
rezagados o perder prestugio respecto
a sus compancerosas de otros medios.
El segundo factor que limita en gran
medida el trabajo penodistico tiene
que ver directamente con la audiencia,
es dear, con el volumen de la tirada,
en el caso de que se trate de medios
impresos, o con los indices de
audiencias, en ¢l caso de medios
audiovisuales. Un 44% considera, por
tanto, que ¢l comportamiento del
pliblico, es decir, el que se consuma
mids 0 menos su medio de
comumcacion, condiciona su labor
diana.

Orros factores de relevancia tienen
que ver con el partidismo v la presién
ccondémica que ejercen sobre su
persona el medio en el que rabagan.
Asi, el 536% considera que las
presiones politicas por parte de su
organizacion condiconan su trabajo y
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el 40% opina lo mismo de los factores
ecONGMICos que controlan su medio,

como pucde ser el poder de los
anunciantes. Estos dos alumos

@qaiaonamcs, que tienen su orgen
@Lh propua empresa de

cOmUNICAcion, apenas aparecen en los
resultados del estudio de los paises del

Norte de Europa.

Por otro lado, en general, existe certo
desequilibrio entre la satisfaccién y la
insatisfacaon, aceyca de la cobertura
politica, de los (hpuudns v diputadas,
tanto en lo que se refiere a las
informaciones sobre la politica en
general, como a la forma en que es
retratado su propio partido (véase Ia
tabla 4)

T“C:Sawumubswymmucwevunm
mmmmmmcmm)

Existen notables diferencias en la
iillsh:nﬁn que siente cada uno de los
distintos parudos encuestados. Los mas
pequeiios (es dear, los que no son
Partido Popular ni Partido Socialista
Obirero Espaiiol), se sienten
especialmente insatisfechos con ¢l
“presidencialismo” de ki cobertura
Qﬂbﬂl y ¢l biparadismo, como

g“ﬂ bipartidismo PP-PSOE oculta a
~ los demas partidos”.

- “Durante el periodo electoral, los
“medios se concentran de modo

‘pode ver en algunas de las sguientes
~ fes recogidas en las encuestas:

absolutamente preponderante en
los dos principales partidos de
ambito estatal -PP y PSOE-.
convirtiendo, de hecho, unas
clecaones legislativas en unas
elecciones presidenciales

- “Todo gir6 en tormo a dos candidatos
~Zapatero ¥ Rajoy-, asimilando ka
eleccion a un sistema presidencial v
fortalecendo el bipartidismo™.

Otro aspecto relacionado con la
insatisfaccion de los diputados y
diputadas respecto a los medios de
comunicacion reside en los estilos
periodisticos. Opinan que no se realiza
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una cobertura en profundidad de los
temas de la esfera politica (70%), todos
ellos con grandes implicaciones para la
sociedad, y que los medios prefieren
centrarse en historias sensacionalistas
para aumentar sus audiencias (81%),
dejando a un lado los asuntos politicos
de calado. La mitad de los y las
periodistas estin de acuerdo con
ambas criticas (52% y 53%.
respectivamente),

Asimismo, los diputados v diputadas
critican el enfoque que eligen los y las
perodistas cuando cubren temas
politicos. Mis de dos tercios de los
diputados y diputadas encuestados/as
(705%) creen que los y las periodistas
expresan con frecuencia su opinién
personal mezclada con la informacion
pura, mientras que el 44% considera
que el periodismo politico espanol es
“dnwo” (véase Berganza, 2008). Por
su parte, mas de dos tercios de los v las
peniodistas (68%) reconoce que e
cierta esta critica esgrimida por parte
de los diputados y diputadas respecto
# que mezclan en sus textos su opinion
personal con la mformacion

4.3 El poder de los medios

Los politicos y las politicas creen que Jos
medios de comunicacion ejercen una
importante influencia sobre la politica.
Esta es una de las daves de los
resultados de nuestra investigacion.
Quicnes trabajan como periodistas
estan de acuerdo solo en parte, porque
opinan que L influencia de quienes
cjercen ka politica es también grande,
especalmente del presidente del

Aevws > Camurwcwcer 4 X3

Gobierno y de los partidos mayoritarios

Periodistas y personalidades politicas
coinciden en que los medios de
comunicacion influven notablemente en
la esfera politica, especialmente cuando
se trata de establecer ks agenda politica
diaria y durante las elecciones. En
CUANto a quIEnes ejercen una mavor
nfluencia en ka agenda politica,
después del presidente del Gobierno, L
radio y a la television son los mis
nfluyentes, segin los diputados y
diputadas. El 75% piensa que la prensa
escnita es a menudo, o muy a menudo,
Gapaz de introducir nuevos temas en la
agenda politica. Consideran la radio v a
la television como los medios de
comunicacion mis poderasos (775%),
mientras que quienes ejercen ki lsbor
penodistica consideran a la prensa
escrita mias poderosa que a los medios
de comunicacion audiovisuales (65%)

El poder de los medios para mancgar L
agenda politica contrasta con las
posibilidades que los miembros del
Congreso tienen de plantear nuevos
problemas que se introduzcan en orden
del dia politico. S6lo el 22% de los
diputados y diputadas opina quc es
capaz de hacerlo con alguna frecuencia.

Tanto los y las periodistas como los
miembros del Congreso consideran
que los medios de comunicacion
sustentan un importante poder
politico, especialmente durante las
clecaiones y cuando se trata de
fomentar o entorpecer la carrera
individual de los politicos y politicas
(véase la tabla 5),
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Tabia 5: Grado de acuerdo de ias personas encuestadas acerca del poder
de los madios de ditusion (en porcentajes)

acuerdo acuerdo
85% 59%
r" es mayor durante las | 76% 24% "% o
]
| Los medios de masas deciden el 69% 3% 0% 0%
@ 0 de una carrera politica
medios de COmuUNICacon 2
::idmlosmwa ™ 20% 80% "% -

60!»0 se observa, mas de dos tercios 5. Conclusiones

de las personalidades politicas
encuestadas (69%) creen que los
medios deciden el éxito de las
%:as politicas. Mis de la mitad
de lo periodistas (60%) opina de
modo. A pesar de estos
tesultados tan abultados, en los
s¢s del Norte de Europa,
ol ‘ s y periodistas perciben
l‘.na:myor mfluencia de los medios
a agenda politica que en Espana
lgrave v Van Aclst, 2009; Van
iy Van Aelst, inédito).

ores, s6lo una pequefia minoria
utado y diputadas (20%) y de

tas (11%) cree que los medios
nicacion son an influyentes
enes cjercen la politica no

Las cambiantes relaciones existentes
entre el mundo de la politica y Jos
medios, debidas en gran medida al
aumento de la competitividad entre
los medios de difusion, han propiaado
el aumento de investigaciones
académicas sobre la relacion gue une a
periodistas y personajes politicos en el
Norte de Europa v en el contexto
anglo-americano. Estos wudios.
muestran que la relacion periodistas-
personajes politicos hoy en dia estd
cada vez mis basada en la logica de los
medios media logic, lo cual provoca
evaluaciones negativas de los politicos
acerca de la labor periodistica que les
concierne, al tiempo que aumenta la
nfluenca mediitica en la agenda
politica y publica. En el presente
articulo, hemos estudiado estas
relaciones en Espana,
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Como en otros paises, el periodismo
espafiol ha atravesado un periodo de
intensa comercializacién (De Mateo,
2004), pero debido a la falta de una
tradicidn profesional periodistica tan
arrgada, esto no ha dado lugar a un
penodisma mads auténomo, tal v como
ha sucedido en el Norte de Europa
Asl, mis de dos tercios de las y los
profesionales del periodismo
encuestados considera que la
competencia existente con respecto a
otros medios de comunicacion limity
notablemente su labor profesional
diaria, al verse obligados a sacar
exclusivas casi a diario para no perder
presugio en el mundo periodistico
Otra de las grandes limitaciones que
reconoce una buena parte tiene que
ver con la audiencia y con las presiones
internas que sufren dentro de su
organizacion, tanto de tipo politico
como econdmico. La importancia de
estos dos dltimos tipos de presiones es
mis importante en Espafia que en el
resto de los paises observados en
pPresente investigacion, donde apenas
aparecen mencionados. Al mismo
tiempo, la relacion entre periodistas v
diputados y diputadas espanoles estd
menos caracterizada por la
competencia, o la lucha entre
adversarios, y mas guiada por la logica
de los parudos ("party logic”) que en
Olros paises.

Los y las periodistas se rednen con los
diputados y diputadas con mayor
frecuencia en las ruedas de prensa, lo
que se traduce en que los medios
siguen la agenda de sus fuentes

e R T

politicas en lugar de organizar la suya
propia. En el resto de los paises
europeos objeto de estudio
(Dinamarca, Paises Bajos y Reino
Unido) son los y las periodistas Quienes
INICIAN €5L08 CONLACLOY e su mayoria,
conformando, de este modo, su propia
agenda. S6lo en Espana menos de la
mitad de los y las periodistas politicos
toman L imiciativa la mayor parte del
tempo

A pexar de que las percepciones de
las y los periodistas espanoles
respecto a su autonomia difieren atn
en gran medida de las de sus
homdélogos del Norte de Europa,
nuestros datos muestran que los
diputados v diputadas en Espafa son
tan critcos con los medios como en
€508 pafses.

La dase politca entica que quienes
ejercen la labor periodistica focalizan su
atenaion de una manera '
desproporcionada en hechos
escandalosos o incidentes para escribir
noticias de corte sensacionalista que
atragan a una mayor audiencia, Los
grandes temas politicos, en sy opimion,
suelen quedar en un segundo plano.
Estos resultados vienen corroborados
por otros estudios (Van Aelst, Brants,
Van Praag et al., 2008; Brants, De
Vieese, Moller et al., 2010). Por otro
lado, los partidos pequeios se quegan del
bipartidismo existente en Espafia (y que
se manifiesta exageradamente en los
medios), sobre 1odo en periodo electoral,
y del presidencialismo, daro
protagomista durante Lis coberturas

T
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electorales. La mayoria de los diputados
uﬁpuudas considera que los medios de
o 1 sustentan un alto grado
en la politica que se refleja
ente a la hora de elaborar la
politica y especialmente, durante

los perfodos electarales.

Estos resultados muestran la
importancia de las tradiciones polincas

y periodisticas. Aunque los medios

han atravesado desarrollos

Wa los de los medios del Norte
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