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C) Los medios de comunicacidn v la vislencia contra

’

las mujeres. Avances y retos ante un problema piblico *)
“4 i (IO ] I S : . . i .
1. Lt trddamienio injormative de la violencia contra las mujeres

L1 El asesinato de Ana Orantes como desencadenante de 111 sevo citfoquie

mediatico

La cobertura informativa de la violencia contra las mujeres en los medios
de comunicacién espanioles ha experimentado un constante crecimiento des-
de la década de los setenta y. sobre todo, desde comienzos de los anos ochent,
Hasta entonces, esta informacién paso «de puntillas y disfrazada» (Lopez Dizz,
2002: 24) por las paginas de los periédicos. Estos se limitaban a incluir, casi
siempre en los breves de las paginas de Sucesos, aquellos casos de violencia
que resultaban en muerte o lesiones graves de la victima y los calificaban
como «rifia o disputa matrimonial» (Lépez Dizz, 2000 25). La escasa cober-
tura de este problema queda de manifiesto en periédicos como «El Paisy, que
entre 1976 y 1977 sélo publica cincuenta informaciones sobge violencia con-
tra las mujeres. Esta es una cifra que asciende a 229 entre 1982 y 1983, y hasta
377 (algo mis de un texto cada dos dias) entre 1988 y 1989 (FAGOAGA., 1999
21). Pero el mayor incremento se registra en el periodo 1997-1998, cuando se
publican en «El Pais» 754 informaciones. lo que supone mis de un texto dia-
rio. Por tanto, a finales de los noventa se informa el doble que en el perio-
do 1988-1989 vy el triple que a comienzos de los afios ochenta (FAGOAGA,
1999: 21).

Como muestran estos datos, la cobertura informartiva de la violencia con-
tra las mujeres se ha intensificado especialmente desde 1997, afio en el que
tiene lugar el asesinato de Ana Orantes. Esta fue quemada viva por su marido
dias después de relatar en un programa de mixima audiencia de Canal Sur los
malos tratos que venia sufriendo por parte de aquél, de quien estaba separada.

(*) M.* Rosa BERGANZA CONDE, Catedritica de Periodismo, Universidad Rey Juan
Carlos y Lucia HERNANDEZ Avara, investigadora, Universidad Rey Juan Carlos.
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Su asesinato se produjo el 17 diciembre de 1997, fecha que marcd ua antes y
un después en la representacién de la violencia contra las mujeres en los
medios de comunicacidn en Espafia, como sefalan distintas autoras (vease. por
ejemplo. BERGANZA, 2003: 10; LopEZ DIEZ, 2002: 25, y VILLAPLANA, 2002: 9).
Aunque su muerte revi
habian producido anteriormente, constituyd un «revulsiver que los medios
llevaron a primera pagina (LOPEZ DiEz, 2002: 25). De hecho, medios como

av'nd.q A

isti0 canta grave mo muchos otros casos que se

com
al LU

«E] Pais» mantuvieron el criterio de cubrir estos casos en su primera pigina en
los dos meses posteriores a la muerte de Ana Orantes con cada nueva muerte

de una mujer fruto de la violencia machista (BERGANZA, 2003: 10).

Como advierte ALTES (1998), el caracter «mimeético» y «endogamico» de
ios medios de comunicacién favorecié la publicidad mediitica del caso de Ana
Orantes. El documento televisivo donde la mujer denunciaba a su agresor sir-
vié como fuente informativa para documentar el asesinato y su difusion mul-
tiplico el efecto de realidad. Por primera vez, no se trataba de una mujer ané-
nima, sino de la que habia salido en television: «En la medida en que ha sido
representada socialmente, existia mucho mis que cualquier otra» (ALTES,
1998). Ademis, el caso no sélo provocd el aumento del nimero de informa-
ciones aparecidas en los medios de comunicacién a partir de ese momento,
sino que también supuso un incremento cualitativo en su posicién relativa
respecto al conjunto de hechos informativos. Mientras que en 1996 la violen-
cia contras las mujeres era objeto del 0,5% de las portadas de la prensa nacio-
nal y regional espaiiola, en 1997 el porcentaje ascendi6 al 10,4% y en 1998 al
15% (DIEZHANDINO y BERGANZA, 2002). Asi, cabe considerar que el asesinato
de Ana Orantes desencadend un nuevo «encuadre» o «enfoque» informativo,
ya que el caso «no solo modific los criterios de seleccion periodisticos, pro-
vocando un aumento de la cobertura de este problema, sino que (...) supuso la
consolidacion de un tratamiento informativo distinto de la violencia de géne-
ro» (BERGANZA, 2003: 11). Esta constatacién estd estrechamente relacionada
con la Teorda de los Prototipos de KEPPLINGER y HABERMEIER (1995) y con la
Teoria de Esquemas, propuesta por BATESON (1972) en el campo de la psico-
logia cognitiva, aplicada por GOFEMAN (1974) al dmbito de la sociologia y lle-
vada por TUCHMAN (1978) al drea de la informacion periodistica.

Segtin KEPPLINGER y HABERMEIER (1995), determinados «acontecimien-
tos clave» pueden favorecer la aparicién de nuevos temas en la agenda de los
medios o bien afiadir distintas dimensiones al tratamiento de los ya existentes
(teoria que aplicaron a la cobertura informativa del SIDA, los terremotos y los
accidentes de camién). Siguiendo a estos autores, cabe considerar que el caso
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8) que son las informa-
ciones periodisticas que se empiezan a articular a partir de 1997 v que son
construidas con nuevos materiales, perspectivas y posibilidades de mirar

1.2, Un nuevo marco para la violencia de géners en Espuaita:
cambios en la seleccion informativa

A la hora de diiucidar cudles han sido los factores que mas han influido en
los cambios en el tratamiento informativo de la violencia de género en Espa-
fa, cabe sefalar que la evolucién del cédigo parriarcal y del rol de las mujers
en la sociedad espafiola ha jugado un papel fundamencal. BERGANZA (Z003:
14) destaca «la presion de los grupos de interés y agentes politicos para que
estas nuevas formas de comprension penetrarain en el discurso mediidco». En
este sentido, merece especial mencién la labor desarrollada durante décadas
por las organizaciones feministas, pioneras en la lucha por sacar a la luz publica
el problema de la violencia contra las mujeres. De hecho, durante los afios
ochenta, las asociaciones feministas actuaron come la principal fuente infor-
mativa de las informaciones sobre los casos de violencia de género y man-
tuvieron los primeros contactos con instituciones politicas para lograr un
recuento estadistico de las denuncias registradas en toda Espafia (FAGOAGA,

1999: 14).

Otro de los factores influyentes es la creciente feminizacién de la actividad
periodistica, fruto del aumento del niimero de mujeres en este sector profe-
sional. Una tendencia que se presume creciente y que viene sefialindose de
forma periédica en los informes de la profesién periodistica que publica
anualmente la Asociacién de la Prensa de Madrid. En ellos se advierte de una
presencia mayoritaria de mujeres en los estudios de Periodismo al menos des-
de 1998, tal como se recoge en la siguiente pagina web: hetp://www.ameco-
press.net/spip.php?article791 [Fuente consultada el 3 de marzo de 2011]. No
obstante, el grado de penetracién de las periodistas en los dmbitos directivos es
ain mucho menor que el de los hombres (BERGANZA, 2003: 14) y existen
diferencias significativas, tanto en radio como en televisién, respecto al niime-
ro de noticias que son cubiertas por mujeres y hombres periodistas (LOPEZ
DiEz, 2005: 2).

Por otro lado, durante la Gltima década se ha registrado un compromiso
creciente por parte de las organizaciones periodisticas y profesionales del sec-
tor con el tratamiento informativo de la violencia de género. Entre los c6digos
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muchos de los enses audiovisuales piblicos y pri-
1bién la firma en 2009 de] Convenio Marco de Coslabo-
racion de RTVE y ef extinto Ministeris de Igualdad, destinado a fivorace: la
igualdad entre sexos Y contribuir a erradicar Ju violencia de género, Entre las
iniciativas que toman el relevo de ese Convenio Marco destaca la firmy en
octubre de 2010, del acuerdo de colaberacién en esiy materia de RTVE y ¢
Instituto de Ia Mujer, dentro del proyecto Conciencia?.

Asimismo, durante |y ultima década han surgido numerosas Iniciativas de

caricter provincial o :inico, como el Manual de estilo periodistico para
informaciones sobre casos de violencia doméstica O que afecten 3 menores, fir-
mado por un grupo de periodistas de Gerona en 2001, o el Protocolo de actua-
cion periodistica y publicitaria sobre igualdad de oportunidades entre mujeres y
hombres v traamiento informativo de [a violencia de género, publicado en

2007 por la Direccién General de Iy Mujer del Gobierno de Cantabria,

cion es, ademis, producto de las decisiones conscientes de dar difusién 3 [
acciones violentasy (BERGANZA, 2003: 14). Este fenémenoc se explica con e
modelo de «ctualizacién instrumentaly propuesto por KEPPLINGER (1989).
Segtin este autor, Ia seleccién de acontecimientos llevada a cabo por los

tos objetivos, poniendo de relieve la existencia de esos contecimientos y din-
doles determinado tratamiento periodistico. En este caso, el objetivo es hacer
visible la problemitica social de la violencia contra las mujeres y contribuir 3
la sensibilizacién de Iy ciudadania (BERGANZA, 2003 14). Otras autoras tam-

L3, Un nuevo Jormato informativo: 14 noticias temdticas

Ademis de revelar Jos cambios en la formulacién epistemoldgica de la
violencia de género, Ia modificacién del modelo de seleccidén periodistica
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Respecto a la contextualizacion, se constata una creciente incerrelacion en
las informaciones de unos casos de violencia con otros y la explicacidon de las
circunstancias en las que se producen este tipo de delitos. Coincidiendo con la
instauracion del nuevo «enfoque» informativo, a partir de 1997 se registra un
incremento de la contextualizacién de las informaciones sobre violencia con-
tra las mujeres. Miencras que a finales de los afios ochenta no se ofrecia ningu-
na explicacién de las circunstancias en las que se producian los casos de malos
tracos aparecidos en los medios, al no ser enmarcados en el referente de la vio-
lencia de género, una década después la situacion es muy distinta (BERGANZA,
2003: 25). Segtin el estudio de FAGOAGA (1999: 37). en el periodo 1997-1998,
el 62% de las informaciones sobre violencia contra las mujeres publicadas en
«El Pais» v «<ABC» estaban contextualizadas, porcentaje que ascendid hasta el
66,7% en 2002 (ctr. SANCHEZ ARANDA, BERGANZA y GARCiA ORTEGA, 2003).
La necesidad de contextualizar este tipo de informaciones es apuntada por el
Instituto de la Mujer y IORTV en su informe Mujer, violencia y medios de comu-
nicacion (2002: 12), donde se advierte: «Es importante completar la informa-
cioén sobre las circunstancias que rodean cada caso, los antecedentes politicos o
judiciales, los incumplimientos de las medidas adoptadas o la asistencia recibi-
da por la victima.

En cuanto al tpo de contextualizacidn, en su estudio de 2003, SANCHEZ
ARANDA, BERGANZA v GARCIA ORTEGA distinguen tres tipos: la centrada en
ofrecer datos de la victima y de la situacién en la que se encuentra (presente
en el 23,9% de las informaciones, segiin esta investigacion); la referida al pro-
pio problema de los malos tratos (recogida en el 17,6% de los casos); v, por
Gltimo, una doble contextualizacién, que contempla tanto la situacién de la
victima come datos referidos a la magnitud del problema (nimero de muer-
tes, denuncias, etc.) y que estd presente en un 23,2% de las informaciones ana-
lizadas en el estudic. Por otro lado, el enfoque centrado en la descripcion de
los hechos violentos (habitual en las noticias de sucesos) ha ido disminuyendo
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(BERGANZA. 2003: 28).

En lo que respecta a los temas en tornc a los cuales se centran las informa-

ciones. son simila ) S, ko3 asuuatos que mds acaparan la
atencién de los medios son los Procesos judiciales v en segundo lugar, el srovio
3G ZTUNT Splsodio concreto o como el propio tema de la violencia de

género (SANCHEZ ARANDA, BERGANZA v Garcis Onteaa 2003,

as también revela el cambio de

Por dltimo, el uso de las firentes inform
un tratamiento periodistico propio de la informacién de sucesos a uno mas
adecuado para el tratamiento de un problema social. FAGOAGA (1999: 51)
constata en el periodo 1997-1998 ] predominio de fuentes policiales (en el
57,5% de las informaciones), seguidas de las procedentes de organos de justicia
(en el 12,8%) v de organizaciones de mujezes (en el 7,4%). Sin embargo, en
2002 se observa una reduccién de las fuentes policiales (aunque se mantienen
en el 29%) y un notable aumento de las fuentes judiciales, que ascienden al
31,4% (Skrcuzz ARANDA, BERGANZA vy GaARcia ORTEGA, 2003). En ambos
periodos se registra una escasa consulta a las denominadas «fuentes expertas»
(ONGs, asociaciones humanitarias, investigadoras ¢ investigadores, institucio-
nes relacionadas con el problema, organizaciones de mujeres, etc.), que en
2002 sélo suman el 16,3%, frente al 13,5% de 1997 (Facoaca, 1999: 51;
SANCHEZ ARANDA, BERGANZA y GARCiA ORTEGA. 2003).

En resumen, la modificacién del enfoque informativo sobre la violencia de
género, a partir del asesinato de Ana Orantes en 1997, hy generado cambios
en el tipo de informaciones que abordan el problema. Asi, I consideracién de
la violencia de género como un problema social, eje del nuevo encuadre
informativo, lleva a los medios a producir informaciones mis contextualizadas
y de mayor profundidad. Esto Supone un progresivo abandono del tono yla
cobertura caracteristica de las informaciones de Sucesos (piginas en las que
inicialmente se situaban los casos de violencia de género) y su incorporacién a
las secciones de Sociedad y Nacional, un cambio significativo que es acorde
con las recomendaciones que realizan diversos manuales de estilo periodistico
(véase, por ejemplo, el que recogen SANCHEZ ARANDA, BERGANZA y GARcia
ORTEGA en su obra de 2003) y que «implica reconocer que el fenémeno res-
ponde a una problemitica socials (ARAN y MEDINA, 2006: 16) y no a hechos
aislados, fortuitos, ni a «crimenes pasionales» o fruto de los celos. Ademis, se
observa una creciente toma de postura por parte de los medios, que tienden a
incorporar el rechazo explicito a esta lacra. Es el caso del diario «Publico», que
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medios. excepto algunos cascs en los que se producia fa muerte de la vicuma
o en los que las lesiones eran muy graves y que, en todo caso, eran calificados
como «rifia o disputa matrimonial» (LOPEZ DiEZ, 2002: 25). Pese a las denun-
cias de algunos grupos de expertas y eXpertos, la violencia de género no se
habia incorporade a la agenda de los medios y no lo consideraban, por tanto,
de relevancia pablica. Se trataba entonces de lo que DowNs (1972: 39) deno-
mina «pre-problema» social, etapa en la que «wma condicién social altamente
indeseable existe perc aiin nc capta mucha atencién publica, incluso aunque
algunos expertos o grupos de interés hayan alarmado sobre ella». En el perio-
do 1982-1983 se constata una creciente visibilidad medidtica del problema,
y entre 1988-1989, la viclencia doméstica comienza a formar parte, aunque
débilmente, de la agenda de los medios (FAGOAGA, 1996: 14). Entre 1997 y
1998 esa tendencia se consolida y la violencia de género es reconocida como
problema social. Se produce entonces lo que Downs (1972: 39) denomina
«descubrimiento alarmante del problemar, pues «como resultado de una serie
dramatica de eventos (...) O por otras razones, el publico adquiere a la vez con-
ciencia y alarma ante los males de un problema particulap.

1]

Después de esa fase se produce la toma de conciencia de los costes del
avance, en la que el pablico comienza a ser consciente de las dificultades para
resolver el problema. que implican no sélo grandes inversiones economicas
sino también «importantes sacrificios por parte de grandes grupos de pobla-
cién» (DOWNS, 1972: 40). Segun el autor, esa etapa se transforma de manera
«casi impercepiible» en una «disminucién gradual del interés pablico» por el
problema, pues algunas personas se sienten sin animos para enfrentarse a él,
otras se sienten amenazadas, por lo que evitan pensar en ello: y otras se abu-
rren (DOWNS, 1572: 40). El autor sefiala que el ciclo finaliza con la denomina-
da fase de «postproblema». en la que existen medidas, programas e institucio-
nes destinadas a solucionar el asunto, pero éste se ha trasladado del centro de
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consideracién como problema prioritario.

2. El papel de la publicidad ante Ia violencia de género: el sexismo
¥ los estereotipos

En la Sociedad de Ia Informacién, la publicidad no puede concebirse s6lo
€Omo un instrumento para condicionar las decisiones de consumo, acorde 1 log
Intereses de negocio de las €mpresas, sino como un lenguaje omnipresente que
influye en la creacidn de estereotipos y en la conformacién de actitudes, valores
y conductas. Una de las claves de la efectividad del mensaje publicitario ¢s o
uso de estereotipos, imigenes simplificadas de la realidad que son aceptadas
«comunmente por un grupo o sociedad» y que poseen «caricter inmutable», tal
Y como sefiala la definicién de la Real Academia de la Lengua Espafiola. En este
sentido, no cabe duda del potencial de la publicidad para reforzar o modificar
los estereotipos de género arraigados en la sociedad , por tanto, para ser com-
plice o subversora de la funcién ideolégica e instrumental que dichos estereori-
pos cumplen en la légica del orden patriarcal. En una cultura que enarbola con
orgullo el valor de la igualdad de género, «no puede ser aceptable preservar imi-
genes basadas en tépicos negativos acerca de las mujeres y los hombres que sir-
van como elemento de perpetuacién de una cultura de dominacién de los
hombres sobre las mujeres» (BERGANZA y DEL Hovo, 2006: 162).

Este reconocimiento es asumido por la propia Ley Orginica 1/2004, de
28 de diciembre, de Medidas de Proteccion Integral contra la Violencia de
Género (LOMPIVG). Segiin Branco (2005: 54), es la primera norma dei
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Ley Orginica de medidas de proteccién integral contra Ia viclencia de géne-
ro». Segun MARTIN y NAVARRO (2010: 5), la introduccién de estos nuevos
supuestos es «la repercusién mds importante que tiene sobre los medios la
entrada en vigor de esta ley pionerar. Ademis, la Ley Integral establece que lIa
Administracién publica es la encargada de promover acuerdos de autorregula-
cién que «contribuyan al cumplimiento de la legislacién publicitaria» (Capi-
tulo II. art. 13.2).

Uno de los organismos publicos encargados de velar por la representacién
de la mujer en la publicidad es el Observatorio de Ia Imagen de las Mujeres
(OIM). fundado en 2000 como un organismo autdénomo del Ministerio de
Trabajo e Inmigracién. Entre las funciones del OIM. que es gestionado desde
el Instituto de la Mujer, figura la recogida de las quejas ciudadanas y el segui-
miiento de oficio de los contenidos considerados sexistas, asi como el anilisis v
clasificacion de los que han sido detectados o denunciados con el fin de obte-
ner una vision del tratamiento actual de la imagen de las mujeres en la publi-
cidad y los medios de comunicacién. En su dltimo informe, de 2008, el OIM
da cuenta de 118 camparias publicitarias denunciadas, la mayoria de ellas de
television (42% de las quejas). A lo largo de ese afio el Instituto de la Mujer se
dirigié a 26 empresas, en quince casos solicitando la rectificacién o cese de los
contenidos y en otros once haciendo recomendaciones para un mejor trata-
miento de la imagen de las mujeres. El argumento mis esgrimido en las quejas
fue el de que los contenidos publicitarios atentaban contra la dignidad de la
mujer (21% de quejas), seguido de la denuncia de estereotipos domésticos
(18,6%) y de la utilizacién de la mujer como objeto sexual (14,8%). Ademis,
el informe del OIM revela que el 14,8% de las quejas fueron presentadas por
hombres, porcentaje que en 2007 se situaba en el 35,6%: y que la Comunidad
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4 la mujer como ama de Casa, esposa u objero de deseo ¥ Que sus aportacion.a.
&2 y experiencia, iejos del Papel de autoridag 0
res. Asi lo confirman algunas Investigaciones
que advierten de que los personajes femeninos ¥ masculinos desemperian,
dentro de la ficcién publicitaria, un rol tradicional en mis de up 60% de los
casos (BERGANZA v DEL Hovo, 2006: 173). Segiin este estudio, los varones
ocupan el 80% de los papeles de autoridad y a ellos se les asignan argumentos
cientifico-objetivos; mientras que las mujeres se identifican con el papel de]
publico consumidor y basan su crédito en su experiencia personal con o] pro-
ducto. Adems, el 40% de los personajes femeninos siguen asumiendo fiancic.
nes depeandiantes ielacionadas con e papel tradicional de ama de casa, esposa ¢
incluso objeto sexual: mientras que sélo el 9% de los varones aparece en uny
situacién de dependencia similar (BERGANZA y Dgr Hovo, 2006: 173).

c
il

caracterizan, Sn i

Otros estudios recientes también advierten de] diferente tratamiento de la
imagen del hombre y de la mujer en I publicidad y hacen hincapié en I3

publicidad de los tltimos afi0s, tanto como en la obra de fotdgrafos de moda
internacionalmente reconocidos» (CAsTILLO, 2008: 126). La autora cita ejem-
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te. se puede hablar de un =0 avance en el uso de los sstaraco-

er en la publicidad espaficla en el sendido de que «cada vez son

nte aparecian antss Ge 2000y v

es modelos de mujer que e e
que muestran una imagen mds diversa y mer:os encasillada del rol qu
mujeres en la sociedad (BERGANZA v DEL Hovo, 2006: 163). A.smu»x“o se pre-
sentan nuevos modelos de hombre, enmarcados en situaciones tradicionaim
asociadas a la muier. como el consumo de productos antes percibidos como
2tc.), en espacios antes ocupados

, .

exclusivamente femeninos (cosmérica, moda,
por s mujer (¢l hogas, Ia cocina, etc.) y desempefiando roles generaimente acri-
buides a la esposa (como el cuidade de los hijos). No obstante, la aparente innc-
vaci6n o la inversién de papeles a menudo «e desmorona ante una mirada mds
detenida y criticar, sefialan BERGANZA y DEL Hovo (2006: 173), quienes
advierten de que la propuesta innovadora a veces «no es sino una estrategia mis,
para obtener los mismos y tépicos valores». De hecho, pese a los nuevos mode-
los de mujer presentes en la publicidad, la representacién de las trabajadoras de
profesiones no ligadas tradicionalmente a su sexo estd muy lejos de ser acorde

con su implantacién real (BERGANZA y DEL Hovo, 2006: 163).

3. La potencialidad de la ficcion: la violencia de género en el relaio
cinematogrifico

En un espacio puiblico dominado por lo audiovisual, la relevancia de la
imagen en la configuracién de los referentes sociales, personales y emociona-
les hace mds importante que nunca «entender su naturaleza construida, su
caricter de pseudo-naturalidad», como advierte Cotaizzi (2007: 10). Esta
labor atafie también al terreno de la ficcién cinematogrifica, un arte que, pese
a perseguir en muchos casos el objetivo declarado de trasladar al espectador
lejos de la realidad, sigue irremediablemente atado a ésta vy, sobre todo, a los
cédigos identitarios que le dan sentido, entre los cuales el género ocupa un
lugar preponderante. En este acto comunicativo, el cine se enfrenta a un suje-
to «marcado por un mundo de percepciones, sensaciones, afectos, por valores
y discursos pre-existentes» (Coraizzi, 2007: 20), pues, como advierte DE
LAURETIS (1992:73), «cada persona va al cine con una historia semidtica, per-
sonal y social» que determinard su experiencia cinematografica.

No obstante, el potencial de la ficcién cinematogrifica para consolidar o
subvertir criterios arraigados a la sociedad forma parte de la historia misma del
séptimo arte. Como sefala AGUILAR (1998: 17), el cine «nos modela poderosa-
mente» y alimenta «nuestro entramado emotivo, simbélico e imaginativo» pre-
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En lo que respecta al tratamiento especifico de la violencia de género, cabe
considerar que su consolidacién como problema publico se ha traducido en su
creciente incorporacién a los discursos culturales espafioles, entre ellos, el cine.,
CRruz (2004/05: 215) elogia el paso de la «frivolizacién, cuando no de nega-
cién —o atin peor— de legitimacién» de la violencia de género en el cine
espafiol a la tendencia «a abordar el tema frontalmente, es decir, probiemati-
zindolo». En este sentido, Ia autora descaca la contribucion de titulos como
Solas (1999), de Benito Zambrano; Sélo mia (2001), de Jaime Balaguer, y To
doy mis ojos (2003), de Iciar Bollain, estrenada en el preludio de la aprobacién
de la Ley Orginica 1/2004, de 28 de diciembre, de Medidas de Proteccién
Integral contra la Viclencia de Género (LOMPIVG).

Teniendo en cuenta los datos de publico y recaudacién de esas peliculas,
consideradas pioneras en la incorporacién «problematizada» de la violencia de
género, cabe considerar que Te doy mis gjos ocupa un lugar destacado. Segiin Ia
base de datos de peliculas del Ministerio de Cultura, el largometraje de
Bollain congregé a 1.063.389 espectadoras y espectadores en las salas y obtu-
VO unos ingresos en taquilla de 5.021.082 euros, por delante de Solas (que fue
vista en las salas de cine por 945.165 personas y recaudé 3.676.080 euros) y de
Solo mia (con 156.912 espectadoras y espectadores v 662.993 euros). Ademas,
el filme de Bollain obtuvo un gran reconocimiento por parte de la critica y
recibié numerosos galardones dentro y fuera de Espaia.

4. Conclusiones. El tratamiento medidtico de la violencia de género:
asignaturas pendientes Y nuevos retos

Pese a los significativos avances que ha experimentado el tratamiento
medidtico de la violencia de género durante los Gltimos anos, en consonancia
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violencia de géners, on I mayoria de los casos los medios siguen sin lievar a la

prictica sus propias recomendaciones. Evitar modelos de mujer que lesionen
sa dignidad, no confundir ei morbo con el interés social o dar informacién

al maatilamai dace alma doa' s
. PICTIEN1a son 412Ui1ay de la
' S

util que permita contexmalizar adacnadame
ecomendaciones incluidas en el Manual de Ungencia elaborado en 2002 por el
Instituto de la Mujer v el Instituto Oficial de Radio y Televisién (IORTYV).
Jer:y )
Muchas de estas pautas siguen constituyendo una mera declaracién de princi-
pios, sin lograr materializarse en el flujo informativo que, paraddjicamente, si
ha incorporado la violencia de género a los asuntos que conforman su agenda.
S o

Del mismo modo, la bisqueda de fuentes adecuadas y fiables que permitan
ubicar correctamente los casos de violencia de género y ofrecer un anilisis
mis profundo sigue perfilindose como una asignatura pendiente en muchaos
medios de comunicacién, donde la consulta a personas expertas sigue siendo
minoritaria. Desde la investigacién académica se insiste en la necesidad de
«utilizar mas enfoques de interés humano, pero sin caer en el sensacionalismon,
v concebir la informacién como un «ervicio» a las victimas de malos tratos y
a su entorno (SANCHEZ ARANDA, BERGANZA v GARCiA ORTEGA, 2003). En
este sentido, cabe destacar que la mayoria de los medios incorporan a sus
informaciones sobre violencia de género los teléfonos de contacto a los que
acudir para obtener ayuda Y asesoramiento en caso de ser victima de malos
tratos.

Por otro lado, Ia sobre-representacién de las imigenes de las mujeres como
victimas, especialmente en televisién, Y su infra representacién en gran parte
de los 4mbitos de interés social (BERGANZA y RODRIGUEZ, 2008: 100) hace
imposible el efectivo cumplimiento de la misién fundamental de los medios
de comunicacién con relacién a la violencia de género, que es «la proteccién y
salvaguarda de la igualdad entre hombre y mujer, evitando toda discrimina-
cién entre ellos», tal y como manifiesta la Ley Orginica 1/2004, de Medidas
de Proteccién Integral contra la Violencia de Género (LOMPIVG). Como
advierte LOPEZ DiEz (2005: 3), la victimizacién «se produce en la medida en
que no se completan las informaciones sobre violencia de género con otras
que aportaran mis conocimiento sobre la situacién de las mujeres en la socie-
dad actual>. En este sentido, retratar la diversidad de funciones que cumple la
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Asimismo, la escasa utilizacién de un lenguaje no sexisty en los medios de

comunicacién plantea dificultades Para avanzar en la corrects incorporacién
de la violencia de género al discurso medidtico. En 2000, I, Asamblea de

que en estos momentos los mediog de comunicacién Puedan aportar ung
contribucién histérica a adelanto de Ia mujer», Sin embarge, mis de uma
década después, pese al surgimiento de numerosas iniciativas institucionales
PRI UL USO 10 sexista del lenguaje (desde Ias leyes de igualdad 4 organismos

-

como la Comisién Asesora sobre el Lenguaje del Instituto de |y Mujer,
NOMBRA —No Omitas Mujeres, Busca Representaciones Adccuadas—),
los medios siguen resistiéndose 3 incorporar muchas de las recomendaciones,
€omo «evitar los genéricos masculinos» y «feminizar las profesiones y cargos
que son ocupados por mujeres» (BERGANZA y RODRiGUEZ, 2008: 93). Como
senalan estas autoras: «No hay razén para seguir utilizando “I3 concejal” en vez
de “la concejala”, como se hace atin con cierty frecuencia»,
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