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1. Introduccion a la Guia de Estudios

La Guia incluye, para cada tema, un calendario con el plan docente organizado para cada
sesion, un listado de materiales utilizados para la realizacion de las diapositivas utilizadas
en las clases magistrales, una descripcion de los contenidos cubiertos, de los objetivos de
aprendizaje y las actividades planificadas para los estudiantes.

2. Metodologia de la asignatura:

La metodologia de esta asignatura se basa en un enfoque practico y participativo
estructurado segun los documentos que acomparan la asignatura en abierto.

3. Contenidos de la Clase: objetivos y materiales

Se presenta a continuacion la organizacién de los materiales segun el cronograma de la
asignatura, asi como los objetivos de cada uno de los temas.

Tema 1: Conceptos y tipos de comunicacion

Septiembre Noviembre
12* 15 19** 3 7 10
22 26 29 14 17 21
Octubre 24 28
3 6 10 Diciembre
13 17 20 1 5x* 8*x*
24 27 31 12 15 19

*Presentacion de la asignatura (explicacion guia docente y bases de la materia)
**Festivo

= Materiales utilizados:
Aguado Terrén, J.M. (2004). Introduccion a las teorias de la comunicacion y la informacion.
Universidad de Murcia editorial.

Bolsen, T., Druckman, J. N., & Cook, F. L. (2014). The Influence of Partisan Motivated Reasoning
on Public Opinion. Political Behavior, 36(2), 235-262. http://www.jstor.org/stable/43653189

Buhler, K. (1985). La teoria del lenguaje. Alianza editorial.

De keersmaecker, J., & Roets, A. (2017). ‘Fake news’: Incorrect, but hard to correct. The role of
cognitive ability on the impact of false information on social impressions. Intelligence, 65, 107-
110. https://doi.org/10.1016/j.intell.2017.10.005



U

Deppe, N. et al. (2015). Reflective liberals and intuitive conservatives: A look at the Cognitive
Reflection Test and ideology. Judgment and Decision Making, 10, 314-331

Estela Garcia, M. (1985). Tipos de Comunicacion no verbal. Revista Documentos Linguisticos 'y
Literarios UACh, 11, 23-27

Garcia Gomez, E. (2023). Lenguaje verbal y no verbal. En Biblioteca Nacional de Espana [Pagi-
na web]. Disponible en https://www.bne.es/es/blog/biblioteconomia/lenguaje-verbal-
lenguaje-no-verbal-esta-es-cuestion-tambien-gestion-atencion-usuario-bibliotecas

Leeper, T. J., & Slothuus, R. (2014). Political parties, motivated reasoning, and public opinion
formation. Political Psychology, 35(Suppl 1), 129-156. https://doi.org/10.1111/pops.12164

Marquez Loépez, R. L. Cedeno Rengifo, R. Mejia-Ruperti, L. (2016). Particularidades sobre la
comunicacién, Dominio de Ciencias, 2, 2. 216-228

McQuail, D. (2010). McQuail’s mass communication theory. Sage.

Pennycook, G., & Rand, D. G. (2019). Fighting misinformation on social media using crowd-
sourced judgments of news source quality. PNAS Proceedings of the National Academy of
Sciences of the United States of America, 116(7), 2521-2526.
https://doi.org/10.1073/pnas.1806781116

Renteria Chavez, F (2009.) Niveles de la comunicacion. [Sitio web]. Disponible en:
http://www.mailxmail.com/curso-organizacion-imagen/niveles-comunicacion

Segura Munguia, S. (2013). Nuevo diccionario etimolégico latin-espanol y de las voces deriva-
das. Universidad de Deusto.

Van Bavel JJ, Pereira A. The Partisan Brain: An ldentity-Based Model of Political Belief. Trends
Cogn Sci. 2018 Mar;22(3):213-224. doi: 10.1016/j.tics.2018.01.004. Epub 2018 Feb 20. PMID:
29475636.

= Contenidos cubiertos: Tema 1.
1.1. Introduccioén. Dia 15
1.2.  Lacomunicacion: principios. Dia 15.
1.3. Lacomunicacién. Dia 15
1.4. Tipologias de comunicacion. Dia 22
1.5.  Proceso de la comunicacion. Dia 22
1.5.1. Proceso de la comunicacion: niveles de la comunicacion. Dia 22
1.5.2. Proceso de la comunicacion: la comunicacion de masas. Dia 22
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=> Objetivos de aprendizaje:
Dias 15y 22: Conocimientos fundamentales de las Ciencias Sociales y del entorno econémi-
co, politico, socialy cultural que lo capacite para interactuar con la sociedad.

Dias 15y 22: Conocimiento de las disciplinas de la comunicacién en el entorno espanol, eu-
ropeo e internacional, asi como de las teorias, conceptos y corrientes que las estudian a partir
del analisis e investigacion de los mensajes que transmiten y de su impacto social.

Dias 15 y 22: Capacidad para aplicar técnicas y procesos de creacion y recursos técnicos o
humanos necesarios para el disefio de produccién integral de un trabajo audiovisual.

=>» Actividades planificadas para los estudiantes:
Dias 15y 22: Sesioén tedrico-practica: exposicion por parte del profesor donde se incentiva de-
bate con los casos practicos expuestos.

BLOQUE 2

Tema 2: Concepto y caracteristicas de la publicidad

Septiembre Noviembre
12* 15 19** 3 7 10
22 26 29 14 17 21
Octubre 24 28
3 6 10 Diciembre
13 17 20 1 5** 8**
24 27 31 12 15 19

=>» Materiales utilizados
Assmann, J. (2008). Religion y memoria cultural. Diez estudios. Lilmod.

Bassat, L. (2003). El libro rojo de la publicidad. DeBolsillo.

Chillén, A. (2000). «La urdimbre mitopoética de la cultura». Analisi. Quaderns de Comunicacio
i Cultura 24: 121-159

Edell, J. A., & Burke, M. C. (1987). The power of feelings in understanding advertising effects.
Journal of Consumer Research, 14(3), 421-433

Eguizabal Maza, R. (2007. Teoria de la publicidad. Madrid: Catedra.

Fortin Campbell, L. (2001) Hitting the Sweet Spot. How Consumer insights can inspire better
marketing and advertising. Chicago: The copy Workshop
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Lopez Lita, R. y Farran Teixidd, E. (2010). La evolucion del discurso racional al discurso emo-
cional en El Sol. El Festival Iberoamericano de la Comunicacién Publicitaria (1988-1998-2008).
Comunicaciony hombre. 43-63

Lépez Vazquez, B. (2001). Marketing y emociones. International Marketing Trends Conference.
Documento en https://archives.marketing-trends-
congress.com/2008/Materiali/Paper/Fr/LopezVazquez.pdf

Rodriguez Centeno, J.C. y Fernandez Gémez, J.D. (2017). Teoria y Estructura de la Publicidad.
Sintesis.

= Contenidos cubiertos: tema 2

1. La publicidad: concepto. Dia 26

2. Publicidad: concepto y caracteristicas. Dia 29.

3. La publicidad en las distintas modalidades de la comunicacion persuasiva: marketing,

relaciones publicas, propaganda, campanas sociales. Dia 3.
4. Caracteristicas: eje emocional/racional. Dia 3.

=> Objetivos de aprendizaje:
Dias 26, 29 de septiembre y 3 de octubre. Creatividad

Dias 26, 29 de septiembre y 3 de octubre. Conocimiento y analisis de las teorias, formas y pro-
cesos de la publicidad

Dias 26, 29 de septiembre y 3 de octubre. Creatividad: capacidad para aplicar el pensamiento
creativo en las campanas de Comunicacion

Dia 6: Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacion de las ideas

=>» Actividades planificadas para los estudiantes:
Dias 26, 29 de septiembre y 3 de octubre: Sesidon tedrico-practica: exposicion por parte del
profesor donde se incentiva debate con los casos practicos expuestos.

6 de octubre: formacién de grupos y comienzo tutorizado de trabajo grupal

Tema 3: Proceso publicitario

Septiembre Noviembre
12* 15 19** 3 7 10
22 26 29 14 17 21
Octubre 24 28




3 6 10 Diciembre
13 17 20 1 5** 8**
24 27 31 12 15 19

=>» Materiales utilizados
Autocontrol. Pagina web dispone en https://goo.su/1PfGdVj

Rodriguez Centeno, J.C. y Fernandez Gémez, J.D. (2017). Teoria y Estructura de la Publicidad.
Sintesis.

Saiz, D. Baqués, J. y Saiz, M. (1999). Factores que pueden mejorar la codificacion de los men-
sajes publicitarios: ¢Una cuestion de memoria implicita o de memoria explicita? Psicothema,
vol. 11, nim. 4, 1999, pp. 891-900

=» Contenidos cubiertos: tema 3

1. Elsistema de comunicacién publicitaria: elementos y procesos. Dia 10y 13 de octubre.
=>» Objetivos de aprendizaje:

Creatividad. Dia 10y 13 de octubre.

Conocimiento y analisis de las teorias, formas y procesos de la publicidad. Dia 10y 13 de oc-
tubre.

Creatividad: capacidad para aplicar el pensamiento creativo en las campanas de Comunica-
cion. Dia10y 13 de octubre.

Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacion de las ideas. Dia 17 de octubre.
=>» Actividades planificadas para los estudiantes:

10y 13 de octubre: Sesidn tedrico-practica: exposicion por parte del profesor donde se incen-
tiva debate con los casos practicos expuestos.

17 de octubre: tutorias grupales de trabajo final.

Tema 4: Publicidad y sociedad de consumo

Septiembre Noviembre
12* 15 19** 3 7 10
22 26 29 14 17 21
Octubre 24 28
3 6 10 Diciembre




13

17

20

5**

8**

24

27

31

12

15

19

=>» Materiales utilizados
Checa Godoy, A. (2008). Historia De La Publicidad. Madrid: Netbiblo
Eguizabal Maza, R. (2007). Teoria de la publicidad. Madrid: Catedra.
Pineda, A. (2018). Analisis del discurso publicitario. Sevilla: Advook.
Saussure, F. (2009). Escritos sobre lingUistica general. Madrid: Gedisa.
= Contenidos cubiertos: tema 4

1. Publicidady sociedad de consumo. Dia 20.
2. Publicidad: transferencia de significado. Dia 24.
=> Objetivos de aprendizaje:

Creatividad. Dia 20 y 24.

Conocimiento de la planificacion y elaboracién de campanas comunicativas globales. Dia 20y
24.

Estudio de los integrantes del sistema de la comunicacidon empresarial e institucional. Dia 20y
24.

Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacion de las ideas. Dia 27 de octubre.
=>» Actividades planificadas para los estudiantes:

20y 24 de octubre: Sesidn tedrico-practica: exposicion por parte del profesor donde se incen-
tiva debate con los casos practicos expuestos.

27 de octubre: tutorias grupales trabajo final
BLOQUE 3

Tema 5: Concepto y caracteristicas de las relaciones publicas

Septiembre Noviembre
12* 15 19** 3 7 10
22 26 29 14 17 21
Octubre 24 28
3 6 10 Diciembre




13 17 20 1 5** 8**
24 27 31 12 15 19

=>» Materiales utilizados
Bernays, E. (1998). Cristalizando la opinion publica. Gestién 2000.

Cutlip, S. M., Center, A. H. y BROOM, G. M. (2001): Relaciones Publicas eficaces, Gestion
2000.

Grunig, J. y Hunt, T. (2007). Direccion de las Relaciones Publicas. Planeta

Ledingham, John A. (2006), “Relationship management: a general theory of public relations”,
en Botan, Carl y Hazleton, Vincent, Public Relations Theory Il, Mahwah. LawrenceEarlbaum
Associates, Inc.

Pulido Polo, M. y Otero Alvarez, T. (2018). Planificacion y técnicas de las relaciones publicas.
Sintesis.

Seitel, F. (2000). Teoria y practica de las relaciones publicas. Pearson.

Wilcox, D., Cameron, G. y Xifra, J. (2012). Relaciones Publicas. Estrategias y tacticas. Madrid
Pearson.

=» Contenidos cubiertos: tema 5

Definicion de las relaciones publicas. Dia 31.

Definicion de las relaciones publicas: aproximaciones. Dia 31.
Diferencias con publicidad. Dia 3.

Caracteristicas del proceso de las relaciones publicas. Dia 3.

aprwpnp=

Antecedentes. Dia 3.

=> Objetivos de aprendizaje:
Creatividad. Dia 31y 3.

Conocimiento y analisis de las teorias, formas y procesos de la publicidad y las Relaciones
publicas. Estudio de su evolucién diacrénica. Dias 31y 3.

Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las ideas. Dia 7.

=>» Actividades planificadas para los estudiantes:
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31 de octubre y 3 de noviembre: Sesidn tedrico-practica: exposicidon por parte del profesor
donde se incentiva debate con los casos practicos expuestos.

7 de noviembre: pautas trabajo final, bloque Relaciones Publicas.

Tema 6: El proceso de las relaciones publicas

Septiembre Noviembre
12* 15 19** 3 7 10
22 26 29 14 17 21
Octubre 24 28
3 6 10 Diciembre
13 17 20 1 5*x* 8**
24 27 31 12 15 19

=» Materiales utilizados
Andrés, A. J. (1993): Mecenazgo y Patrocinio, Madrid, Editmex.

Capriotti, P. (2007). El Patrocinio como Expresién de la Responsabilidad Social Corporativa de
una Organizacién. Razény Palabra, num. 56.

Otero Alvarado, M. T. y Pulido Polo, M. (2018). Planificacién y técnicas de las relaciones publi-
cas. Madrid: Editorial Sintesis

Solano Santos, Luis Felipe. 2010. «Relaciones Publicas: Patrocinio Y Mecenazgo». Vivat Aca-
demia, n.° 109 (enero):63-76. https://doi.org/10.15178/va.2009.109.63-76.

Wilson, J, Arshed, N, Shaw, E & Pret, T 2017, 'Expanding the Domain of Festival Research: A Re-
view and Research Agenda', International Journal of Management Reviews, vol. 19, no. 2, pp.
195-213. https://doi.org/10.1111/ijmr.12093

Xifra, J. (2005). Planificacion estratégica de las relaciones publicas. Barcelona: Editorial Pai-
dos.

Xifra, J. y Lalueza, F. (2009). Casos de relaciones publicas y comunicacién corporativa. Madrid:
Pearson. Disponible online en: https://docplayer.es/64955234-Casos-de-relaciones-publicas-
y-comunicacion-corporativa.html

=» Contenidos cubiertos: tema 6

1. Elementos del proceso de las relaciones publicas. Dia 10.
2. Fases del proceso de las relaciones publicas. Dia 14.
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=> Objetivos de aprendizaje:

Creatividad. Dias 10y 14.

Conocimiento y analisis de las teorias, formas y procesos de la publicidad y las Relaciones
publicas. Estudio de su evolucién diacrénica. Dias 10y 14.

Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacion de las ideas. Dia 17.
=>» Actividades planificadas para los estudiantes:

10 y 14 de noviembre: Sesidn tedrico-practica: exposicion por parte del profesor donde se in-
centiva debate con los casos practicos expuestos.

17 de noviembre: tutorias grupales trabajo final

Tema 7: La imagen corporativa

Septiembre Noviembre
12* 15 19** 3 7 10
22 26 29 14 17 21
Octubre 24 28
3 6 10 Diciembre
13 17 20 1 B** 8**
24 27 31 12 15 19

=>» Materiales utilizados

Estanyol, E., Garcia, E. y Lalueza, F. (2016). ;Como elaborar un plan de comunicacién corpora-

tiva?. UOC.

Fernandez Garcia, R. (2009). Responsabilidad social corporativa: Una nueva cultura empresa-

rial. ECU.

Vilafafe, J. (1999). La gestién profesional de la imagen corporativa. Pirdmide.

=» Contenidos cubiertos: tema 7

1. Imagen corporativa. Dia 21.

2. LaResponsabilidad Social Corporativa. Dia 21.

3. Plan de Comunicacioén. Dia 24.

=> Objetivos de aprendizaje:

Creatividad. Dias 21y 24.
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Conocimiento y analisis de las teorias, formas y procesos de la publicidad y las Relaciones
publicas. Estudio de su evolucién diacrénica. Dias 21y 24.

Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacidén de las ideas. Dia 28.
=>» Actividades planificadas para los estudiantes:

21y 24 de noviembre: Sesidn tedrico-practica: exposiciéon por parte del profesor donde se in-
centiva debate con los casos practicos expuestos.

28 de noviembre: tutorias grupales de trabajo final
BLOQUE 4

Tema 8: Concepto y caracteristicas del periodismo

Septiembre Noviembre
12* 15 19** 3 7 10
22 26 29 14 17 21
Octubre 24 28
3 6 10 Diciembre
13 17 20 1 5*x* 8**
24 27 31 12 15 19

=>» Materiales utilizados

Chambers, S., & Costain A. (Eds.). (2001). Deliberation, democracy and the media. Rowman &
Littlefield.

Diezhandino, M@ Pilar (dir., 2012): El periodista en la encrucijada. Ariel.

Franklin, B., Hamer, M., Hanna, M., Kinsey, M, & Richardson, J. (2005). Key concepts in journa-
lism studies. Sage.

Garusi, D., & Splendore, S. (2023). Advancing a qualitative turn in news media trust research.
Sociology Compass, €13075. https://doi.org/10.1111/s0c4.13075

Hartley, J. (1996). Popular reality: Journalism, modernity and popular culture. Arnold.
Kovach, B., & Rosenstiel, T. (2001). The Elements of Journalism. Crown Publishers.
Lenero, M. y Marin, C. (1996). Manual del periodismo. Grijalbo.

Norris, P. (2014). Watchdog Journalism. En: M. Bovens, Goodie, & T. Schillemans (Eds.), The
Oxford Handbook of Public Accountability (pp. 525-541). Oxford University Press
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Rodriguez-Virgili, J., Sierra, A. y Serrano-Puche, J. (2023). Roles profesionales y funciones del
periodismo: expectativas y confianza de los espafoles. Vivat Academia, 156, 24-46.
http://doi.org/10. 15178/va.2023.e1470

UNESCO (1983). Principios internacionales de la ética profesional del Periodismo, aprobado
por su asamblea general el 20 de noviembre.

=>» Contenidos cubiertos: tema 8

1. La profesion periodistica. Dia 1.
2. Funciones del periodismo. Dia 12.
=>» Objetivos de aprendizaje:

Conocimiento de los fundamentos y origenes de la informacién periodistica y la comunica-
cioén, de su evolucién y de su impacto en las sociedades contemporaneas, con capacidad de
estudiar relacionalmente su desarrollo historico. Dia 1y 12.

Toma de decisiones. Dia1y 12

Capacidad para escribir con fluidez textos, escaletas o guiones. Dia1y 12

Capacidad de trabajo en equipo y de comunicacién de las ideas. Dia 12.
=>» Actividades planificadas para los estudiantes:

1 de diciembre y una hora de 12 de diciembre: Sesidn tedrico-practica: exposicion por parte
del profesor donde se incentiva debate con los casos practicos expuestos.

12 diciembre: una hora de la sesidon dedicada a pautas y comienzo ultimo bloque de trabajo fi-
nal, periodismo.

Tema 9: El proceso periodistico

Septiembre Noviembre
12* 15 19** 3 7 10
22 26 29 14 17 21
Octubre 24 28
3 6 10 Diciembre
13 17 20 1 B** 8**
24 27 31 12 15 19
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=>» Materiales utilizados

Bell, A. (1991). The language of news media. Oxford: Blackwell.

Cardenas, M. L. (2000). Gabinetes de prensa municipales en la provincia de Sevilla: la infor-
macion como servicio local. Sevilla: Diputacion de Sevilla.

Grijelmo, A. (2008). El estilo del periodista. 162 edicién. Madrid: Taurus.

Martinez-Albertos, J. L. (2002). Curso general de redaccion periodistica: lenguaje, estilos y gé-
neros periodisticos en prensa, radio, televisién y cine. Thompson

Mufoz, J. J. (1994). Redaccién periodistica: teoria y practica. Salamanca: Libreria Cervantes

Ross, Ch. (1911). The writing of news: a handbook with chapters on newspaper corresponden-
ce and copy reading.

Sylvie, G., & Gade, P. (2009). Changes in News Work: Implications for Newsroom Managers.
Journal of Media Business Studies, 6(1), 113-148.
https://doi.org/10.1080/16522354.2009.11073481

Walters, T. N.; Walters, L. M. & Starr, D. P. (1994). After the highwayman: syntax and successful
placement of press releases in newspapers, en Public Relations Review, n® 20, vol. 4, p. 345-
356.

Yanes-Mesa, R. (2007). La nota de prensa como género de la comunicacién politica, en Es-
péculo: Revista De Estudios Literarios, (36) 45-89.

=» Contenidos cubiertos: tema 9

1. Elementos: redacciones. Dia 15.

2. Elementos: el mensaje. Dia 15.

3. Relaciones con otros agentes: notas de prensa. Dia 19.
=> Objetivos de aprendizaje:

Conocimiento de los fundamentos y origenes de la informacién periodistica y la comunica-
cién, de su evolucién y de su impacto en las sociedades contemporaneas, con capacidad de
estudiar relacionalmente su desarrollo histérico. Dia 15y 19.

Toma de decisiones. Dia 15y 19.

Capacidad para escribir con fluidez textos, escaletas o guiones. Dia 15y 19.
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=>» Actividades planificadas para los estudiantes:

15y 19 de diciembre: Sesidén tedrico-practica: exposicién por parte del profesor donde se in-
centiva debate con los casos practicos expuestos.



