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CAPÍTULO 19 

COMUNICACIÓN DEL PODER A TRAVÉS 
DE LA ARQUITECTURA  

MIGUEL ÁNGEL CALVO ANDRÉS 
Universidad Rey Juan Carlos 

 

1. INTRODUCCIÓN  

La arquitectura nace para cumplir una función de protección ante las 
inclemencias meteorológicas y los ataques de enemigos o bestias, pero 
es incuestionable que la arquitectura además de un aspecto utilitario dis-
pone de una gran capacidad de comunicación, lo que ha sido aprove-
chado por las élites que han ostentado el poder a lo largo de la historia, 
como dirigentes políticos, religiosos y gobernantes, para transmitir un 
mensaje de potestad a sus súbditos, sus seguidores o sus enemigos. La 
arquitectura dispone de la autoridad que otorga lo material y lo tangible 
para transmitir las cualidades de durabilidad, solidez, fuerza y seguridad, 
todas ellas cualidades que son atractivas para el poder. 

La arquitectura es la responsable de la construcción de los espacios físi-
cos que habitamos para adecuarlos a unas necesidades, en el mejor de 
los casos de la sociedad, a través de la transformación del medio físico 
natural. En muchos casos esas necesidades no corresponden a los deseos 
del conjunto de la población, sino que pretenden colmar las expectativas 
de quien ordena su construcción, que no son más que las ambiciones del 
poder. 

Como consecuencia de la utilización de la arquitectura por el poder, la 
sociedad de un modo indirecto acaba teniendo a su disposición, o al me-
nos a su contemplación, la belleza de las arquitecturas que como disci-
plina que aúna técnica y arte proporcionan un valor artístico al patrimo-
nio cultural del conjunto de la sociedad. 



‒ ൣൣ൩ ‒ 

El objetivo propuesto es mostrar cómo la arquitectura resulta una herra-
mienta de comunicación de gran utilidad a lo largo de la historia al po-
der, para lo cual se ha diseñado una metodología basada en el estudio de 
fuentes bibliográficas relevantes, y siempre desde el punto de vista de la 
capacidad de comunicación de la arquitectura y su valor para las élites 
que han ostentado el poder. 

La investigación que aquí se expone se desarrolló como parte de un es-
tudio de mayor envergadura sobre la capacidad de comunicación de la 
arquitectura. 

2. OBJETIVOS 

El objetivo principal de la investigación es repasar el papel de la arqui-
tectura en la historia como valor de comunicación al servicio del poder, 
para lo cual se hace necesario previamente designar como objetivos se-
cundarios: definir y hacer un breve repaso de los orígenes de la arqui-
tectura y, para entender la capacidad de comunicación de la arquitectura, 
mostrar las características y recursos de los que dispone para resultar 
una herramienta comunicacional interesante para el poder a lo largo de 
los siglos hasta la actualidad.  

3. METODOLOGÍA 

La metodología elegida para poder alcanzar los objetivos propuestos 
consiste en la revisión documental de la bibliografía científica relativa a 
la arquitectura desde su vertiente de recurso de comunicación a lo largo 
del tiempo, recurriendo a fuentes relevantes y siempre desde el punto de 
vista de su utilización por el poder. 

4. RESULTADOS 

La arquitectura es una disciplina poliédrica que puede ser estudiada 
desde muy distintos enfoques, desde la sociología, la historia, la tecno-
logía, la filosofía, antropología, etc. Para esta investigación se ha tomado 
en consideración el aspecto comunicacional de la arquitectura, como 
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elemento mediador entre quienes erigen o mandan erigir un edificio con 
la intención de transmitir un mensaje y los que van a recibirlo. 

Para entender la capacidad de comunicación de la arquitectura que ha 
resultado tan interesante para su utilización por el poder, se hace impres-
cindible, en primer lugar, definir qué es la arquitectura y conocer sus 
orígenes.  

4.1. CÓMO SURGE LA ARQUITECTURA 

El ser humano ha necesitado desde sus orígenes disponer de un espacio 
físico donde guarecerse y sentirse seguro frente a las inclemencias me-
teorológicas, a los ataques de animales o de sus enemigos. Este espacio 
físico podía encontrarse en la naturaleza o debía ser creado por el ser 
humano. La manipulación del entorno natural por parte del ser humano 
es un indicio evidente de su inteligencia, con la intención de ordenar y 
disponer los elementos que lo rodean para conseguir su confort y bene-
ficio. 

Para dibujar una línea recta en el paisaje y convertirla en una forma per-
manente, una sociedad humana necesita saber medir y observar. Y el 
hecho de situar esa línea recta en un paisaje natural sugiere de inmediato 
la presencia de vida inteligente. (Sudjic, 2006: 195) 

Los primeros espacios que proporcionaron al ser humano protección 
fueron los que se encontraban de modo natural en su hábitat, como cue-
vas, grietas en troncos o cualquier otro accidente natural que creará un 
abrigo donde protegerse. “Durante el período paleolítico el hombre vi-
vió al aire libre en las épocas de clima benigno o en las bocas de las 
cavernas cuando las inclemencias del tiempo se desataban” (Martín, 
1981: 15). En este primer momento el ser humano se trasladaba si-
guiendo las migraciones de los animales que le servían de sustento, de 
modo que iba ocupando los espacios que se iba encontrando en su deam-
bular nómada. En aquellas ocasiones en que no encontraba ninguna pro-
tección en la naturaleza, debería crear su propio resguardo. Así es como 
con ramas, cañas y pieles se debieron crear unas estructuras muy básicas 
que pueden catalogarse como las primeras arquitecturas del ser humano.  
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“Uno de los elementos distintivos de la especie humana es su capacidad 
de proyectar, diseñar y construir su propio hábitat.” (Zarankin y Funari, 
2020: 2). 

Las arquitecturas creadas de manera muy rudimentaria y con elementos 
muy básicos, además, deberían tener la peculiaridad de poder montarse 
y desmontarse con facilidad y ser transportables, de modo que se pudiera 
llevar encima y utilizarse si no se encontrase un resguardo natural. Se 
puede deducir de todo ello que las primeras arquitecturas del ser humano 
fueron, por tanto, arquitecturas efímeras.  

Cuando el ser humano pasó de ser nómada en el Paleolítico a convertirse 
en sedentario, agricultor y ganadero durante el Neolítico, cambian las 
necesidades de sus espacios habitacionales y se busca lo permanente 
frente a lo efímero. 

El progreso humano se hizo evidente. La cerámica permite una mejora 
en el sistema de alimentación (conservación y cocinamiento de los man-
jares). El cultivo del campo, la ganadería, el comercio, la trashumancia, 
la navegación costera y pluvial, el descubrimiento del tejido, la arqui-
tectura y la cerámica, he aquí las grandes novedades de este período. 
(Martín, 1981: 15) 

El modo de convertir una estructura desmontable y transportable en un 
elemento fijo y perdurable consistió en la utilización de elementos de 
mayor envergadura, y consistencia, unidos entre sí de manera más firme 
y sólida, y anclados a su vez a elementos fijos. Piedras, barro o ramas 
entrelazadas servirían de paredes y pieles, cuerdas, tejidos, cañas u ho-
jarasca serían la cubrición. 

En este período también se produce un gran cambio al comenzar a eri-
girse construcciones para el uso de toda la comunidad o tribu, más allá 
de la construcción habitual que se hacía para el uso propio de quien la 
construía. La arquitectura adquiere en este momento un valor y signifi-
cado para la comunidad que la erige. Los templos a los dioses, los mo-
numentos funerarios y los palacios son ejemplos de este valor comuni-
cacional por su significación para el grupo o tribu. “[…] la sensación de 
que está creando un lugar donde hay un significado y un propósito, una 
sensación de pertenencia a un mundo más amplio, pero que al mismo 
tiempo celebra al individuo y su lugar en el mundo” (Sudjic, 2006: 198). 
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La arquitectura, ya permanente, nace con una impronta más allá del sim-
ple hecho de guarecer y proteger, tiene una capacidad de comunicación 
por su significación.  

Debido a lo expuesto surgen dos corrientes que pugnan por el origen de 
la arquitectura. Por un lado, aquella que defienden su nacimiento en la 
construcción significativa, simbolizada por el menhir, y, por otro lado, 
aquella que considera su vertiente más práctica de protección represen-
tada por la evolución de la cueva como resguardo natural a la construc-
ción permanente. “El menhir es el monumento más primigenio, más sen-
cillo, más lejano a toda utilización o elaboración. Es la arquitectura 
como símbolo, como signo, como significación; una arquitectura no ha-
bitable, pero intrínsecamente cargada de capacidad comunicativa” 
(Alonso, 2005: 19).  

La arquitectura nació, por tanto, sustentada en una dualidad: un lado 
práctico primigenio de resguardo y un lado simbólico como elemento de 
comunicación. Este valor comunicacional de la arquitectura es el punto 
de partida para lograr alcanzar el objetivo de la investigación, mostrar la 
capacidad de comunicación de la arquitectura y el uso que ha hecho de 
la misma el poder a lo largo de la historia. 

4.2. QUÉ ES LA ARQUITECTURA 

Para conocer a qué llamamos arquitectura debemos retrotraernos a la 
antigua Grecia donde nace etimológicamente el término: 

[…] la arquitectura en su radical vinculación etimológica (‘traer a pre-
sencia’ –ctronicidad– las ideas inteligibles o arcanos –árkhô–) pro-
mueve todo un vasto despliegue compositivo y simbólico que compete 
al ser y estar del hombre en el mundo, y a su realización intelectual. 
(Gràcia, 2004: 7) 

Ya en su etimología se reafirma la consideración de la arquitectura más 
allá de un mero elemento práctico cuya función es la protección, y se 
destaca su capacidad y valor de comunicación al tener la facultad de 
hacer visibles las ideas. 

Muy distinta resulta la definición de la Real Academia Española que está 
más orientada a su consideración de elemento físico construido. “Arte 
de proyectar y construir edificios” (Real Academia Española, 2022). 
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Aunque de modo implícito está contenida en la definición la capacidad 
de comunicación de la arquitectura al definirla como un arte, y como 
arte es una forma de expresarse el ser humano. 

No es intención de esta investigación realizar un repaso exhaustivo de 
las innumerables definiciones de arquitectura que, a lo largo de la histo-
ria y según los intereses de quienes las hicieron, puedan existir. Hay 
tantas definiciones como arquitectos y estudiosos de la arquitectura ha 
habido, incluso dependiendo del contexto y la intencionalidad hay auto-
res que destacan unas características u otras de las múltiples facetas de 
la arquitectura. Por ello, se van a repasar algunas de las definiciones más 
relevantes, y aquellas que destacan por su nexo con el tema de la inves-
tigación, la relación del poder con la arquitectura por su capacidad de 
comunicación. 

Marco Vitruvio, arquitecto y tratadista del siglo I a. C., escribió el tra-
tado de arquitectura más antiguo que se conserva, Los diez libros de la 
arquitectura, donde enumeraba las tres características que consideraba 
debía cumplir la arquitectura, lo que se ha dado en llamar la triada de 
Vitrubio: firmitas, utilitas y venustas. 

La primera depende de la firmeza de los cimientos […] La utilidad re-
sulta de la exacta distribución de los miembros del edificio […] Final-
mente, la belleza en un edificio depende de que su aspecto sea agradable 
y de buen gusto por la debida proporción de todas sus partes. (Vitruvio, 
1997: 17).  

Aunque las características que enumera Vitruvio se centran en el aspecto 
más práctico de la funcional de los elementos constructivos, no deja de 
mencionar la necesidad de conseguir hacer bella la arquitectura, con la 
connotación de agradar y hacer atractiva su contemplación. Cualquier 
objeto que nos atraiga nos predispondrá a acercarnos y ser más recepti-
vos con lo que nos transmita, y de igual manera ocurre con una arqui-
tectura. 

John Ruskin, sociólogo, reformador social y artista británico, en el siglo 
XIX destacó, por encima del valor práctico de la arquitectura, su capa-
cidad para actuar sobre el estado emocional y físico del ser humano. 
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La arquitectura no es sólo técnica de construcción, también es arte, es el 
arte que dispone y adorna a los edificios levantados por el ser humano 
para el uso que sea, de modo que la visión de ellos contribuya a su salud 
mental, poder y placer [...]. (Ruskin, 1956: 23) 

En el siglo XX el multidisciplinar arquitecto nacido en Suiza, Le Cor-
busier, en una conferencia dada en la Universidad de la Soborne el 12 
de junio de 1924 se refirió a la capacidad de emoción de la arquitectura 
en relación con su fisicidad, en consonancia con los principios enuncia-
dos por Vitruvio de la venusta: 

¿Cuáles son los factores emotivos de una arquitectura? Lo que el ojo ve. 
¿Qué ve nuestro ojo? Ve superficies, formas, líneas. Se trata, pues, de 
crear a toda costa en la obra arquitectónica el determinante esencial de 
la emoción, es decir, las formas excitantes que la constituyen, que la 
animan, que introducen entre ellos relaciones apreciables, que propor-
cionan las sensaciones. 

Ahí exactamente está la invención arquitectónica: relaciones, ritmos, 
proporciones, condiciones de la emoción, máquina de emocionar (Le 
Corbusier, 1983: 35) 

De manera indisoluble a la materialidad de la arquitectura va ligada su 
capacidad de emocionar y transmitir gracias a la rotundidad que propor-
ciona su ser físico. Este aspecto es de gran valor para la demostración 
de los atributos físicos que determinan el valor de comunicación de la 
arquitectura. 

4.3. LA ARQUITECTURA COMO HERRAMIENTA DE COMUNI-
CACIÓN 

La capacidad de transmitir ideas, más allá de cubrir los requerimientos 
funcionales de una edificación, tal y como ya se ha indicado, hacen de 
la arquitectura una herramienta útil para aquellos que tienen la capaci-
dad de mandar erigirla. Sudjic señala: “La arquitectura es una herra-
mienta práctica y un lenguaje expresivo, capaz de transmitir mensajes 
muy concretos” (2006:10). 

La arquitectura es por su propia naturaleza una presencia física. Esa ro-
tundidad que le aporta la materialidad debe ser parte de su valor comu-
nicacional. Desde los templos y palacios de las antiguas civilizaciones 
construidos en piedra, hasta en la actualidad el uso del hormigón o el 
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acero y vidrio en los rascacielos que dibujan el perfil de las ciudades, la 
arquitectura se constituye en una presencia física de enormes proporcio-
nes. Esa potencia que supone la materialidad de la arquitectura obtiene 
su capacidad de comunicación gracias a los atributos propios de su fisi-
cidad. 

4.3.1. Atributos propios de la arquitectura de valor comunicacional 

En los primeros asentamientos del ser humano ya se diferenciarían las 
distintas arquitecturas primitivas, denotando su capacidad de comunica-
ción al marcar una jerarquía social. La tienda o choza del jefe, o el tem-
plo dedicado a los dioses deberían estar ubicados en un lugar específico, 
así como el tipo de construcción sería distinto, por los materiales, tama-
ños, espacios, formas, colores u ornamentación. Todos estos atributos 
están relacionados íntimamente con la fisicidad de la arquitectura. 

En el libro: Architecture as Signs and Systems. For a Mannerist Time, 
Venturi y Brown señalan: “A building’s significance derives not from 
its position relative to other buildings but from its inherent architectural 
quality, as expressed in form, scale and symbolic content“51 ( 2004: 11) 

Los volúmenes que delimitan y constituyen la arquitectura son el resul-
tado de la combinación de distintos elementos constructivos. Los ele-
mentos constructivos se obtienen por la selección y manipulación de los 
materiales que se encuentran en la naturaleza, o por la creación de modo 
artificial en un laboratorio. Estos elementos constructivos, combinados 
siguiendo unas reglas que rigen su disposición en función del uso y re-
querimientos, constituyen los sistemas constructivos, siendo más com-
plejos cuánto más sean las exigencias de uso, el tamaño y características 
especiales de los materiales.  

La disposición de distintos elementos constructivos en base a los siste-
mas constructivos más adecuados va a conformar las formas y volúme-
nes de las arquitecturas. El aspecto físico de una edificación mostrará 
los materiales utilizados, su disposición, las formas que crean, las 

 
51 Traducción del autor: “La importancia de un edificio no se deriva de su posición en relación 
con otros edificios, sino de su calidad arquitectónica inherente, expresada en forma, escala y 
contenido simbólico”. 
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proporciones entre los distintos volúmenes, las luces y sombras que se 
generan, y todo ello acentuado por los colores, acabados y ornamenta-
ción que exhiban.  

En el proceso de diseño de una arquitectura una de las primeras decisio-
nes que afectan al aspecto final y durabilidad de la construcción es la 
selección de los materiales que conformarán los elementos constructi-
vos. Los materiales con características especiales, como su dureza, su 
escasez o su aspecto han estado a lo largo del tiempo relegados a aque-
llas élites con capacidad económica para adquirirlos. Es por este motivo 
que las arquitecturas que mejor han perdurado a lo largo de la historia 
son aquellas construidas con materiales más nobles, resistentes y mejor 
manipulados para su uso según el sistema constructivo utilizado. 

El aspecto de los materiales seleccionados, especialmente los que pro-
porcionan los acabados y quedan visibles, van a determinar junto con 
los volúmenes espaciales la impresión visual de la arquitectura, y son, 
por tanto, de gran valor comunicativos. Los materiales pueden conver-
tirse en señas de identidad de distintas tipologías, como la piedra tratada 
en sillares en construcciones colosales como castillos o catedrales, o el 
vidrio y el acero para las altas fachadas de los rascacielos, generalmente 
edificios de oficinas como sedes sociales de multinacionales. Pero tam-
bién, pueden convertirse en signo distintivo de algunos arquitectos. Así, 
por ejemplo, el arquitecto Frank O. Gehry es conocido por sus fachadas 
constituidas por elementos metálicos. “[…] el interés por materiales de 
construcción no convencionales, como metal corrugado y el titanio, y el 
desarrollo de una estética cruda e inacabada, han hecho de Gehry uno de 
los diseñadores más característicos y fácilmente reconocibles del pasado 
reciente” (Beltrán, 2014, párr. 4). 

El acabado seleccionado para un elemento constructivo determina en 
gran medida el aspecto de la pieza de la que forma parte y del conjunto 
de la arquitectura. Aunque el color es la propiedad obvia de un acabado, 
el brillo o rugosidad también pueden transmitir distintas sensaciones a 
quien contempla o toca una edificación. 

El color tiene un gran valor de comunicación debido al valor simbólico 
que se le da a los colores en cada cultura. Colores claros como el blanco 
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o los amarillos aportan luz y aspecto de limpieza y pureza; los colores 
oscures dan un aspecto de seriedad y sobriedad, pero llevan emparejados 
la acumulación de calor por la radiación solar. El efecto espejo que se 
consigue con vidrios especiales o pulidos muy finos buscan reflejar lo 
que se encuentra en el ambiente y mimetizarse en cierto modo. Un aca-
bado, o color especial, es el dorado, relacionado a lo largo de la historia 
con la ostentación y la ornamentación de la arquitectura. 

La ornamentación ha sido históricamente un recurso controvertido en su 
utilización en la arquitectura. Si como ya se ha indicado los materiales 
más especiales han estado únicamente al alcance de los más pudientes, 
el uso del oro con la única función de adornar un elemento constructivo 
como muestra de ostentación es un ejemplo paradigmático de estos ma-
teriales nobles y exclusivos. Pero la ornamentación, el uso puramente 
decorativo y en exceso de elementos, ha ido evolucionando a lo largo de 
la historia. En 1908 el influyente y reputado arquitecto Adolf Loos pro-
clamaba en su famoso artículo Ornamento y delito que la evolución del 
ornamento era su desaparición: “La evolución cultural equivale a la eli-
minación del ornamento del objeto usual” (Loos, 1980: 44).  

Pero la comunicación de la ostentación a través de la ornamentación de 
siglos pasados se ha sustituido por otra manera de mostrar opulencia: La 
exageración de las formas. 

La sustitución de la expresión por la representación, vía el menosprecio 
hacia el simbolismo y el ornamento, ha dado lugar a una arquitectura en 
que la expresión se ha transformado en expresionismo. Las formas ca-
racterísticas de la última arquitectura suelen exagerarse debido quizá a 
que las formas abstractas y los elementos funcionales sin adornos sólo 
permiten significados muy pobres” (Venturi; Brown; Izenour, 1977: 
172).  

De los atributos físicos de la arquitectura quizás el más utilizado como 
factor de comunicación ha sido el tamaño. “El tamaño colosal ha sido 
siempre una manera de expresar en Oriente la idea de superioridad” 
(Martín, 1981: 21). Desde las épocas más antiguas, la fuerza y poder se 
ha mostrado con la arquitectura de grandes proporciones. “Como ocurría 
en la arquitectura egipcia, la romana expresaba la fuerza del imperio y 
el poder de sus emperadores mediante construcciones de inmensas pro-
porciones” (Perelló, 1994: 86). 
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El tamaño excesivo tiene razón de ser cuando el propósito buscado, lo 
que se quiere comunicar, es remarcar la capacidad de erigir un edifico 
tan descomunal, en una palabra: Poder. ”[…] el simbolismo poco sutil 
que representa tener el edificio mayor o más alto y, por tanto, el más 
importante” (Sudjic, 2006: 276). 

En relación directa con el tamaño de un edificio, la altura es un índice 
de repercusión y muestra de poder definitorio. Erigir una arquitectura 
más alta de lo común comunica una capacidad económica y el uso de 
una mayor tecnología frente a aquellas de menor altura.  

A lo largo de la historia el edifico más alto ha representado la os-
tentación del poder, bien religioso, militar o económico. Desde fi-
nales del siglo XIX que se comenzaron a construir los primeros ras-
cacielos en Estados Unidos, año tras año se han ido erigiendo edifi-
cios con la finalidad por parte de aquellos que los mandan erigir de 
distinguirse frente a sus competidores, en el caso de las empresas, o 
de señalar su capacidad económica una ciudad o un país. Los llama-
dos países emergentes han recogido en los últimos años el testigo 
de las ciudades estadounidenses. Estos países están utilizando la ar-
quitectura para trasladar un mensaje claro a las economías del resto 
de países del mundo. Ya en la actualidad diez de los edificios más 
altos del mundo se erigen en ciudades de Asia y de Oriente medio. 

La disposición de una arquitectura en su ubicación espacial también es 
una manera de comunicación. Las conocidas como zonas financieras en 
las ciudades modernas son los lugares donde aquellas empresas que 
quieran mostrar su posicionamiento deben construir los edificios que las 
representen. La zona de Wall Street en Nueva York o the City en Lon-
dres son los barrios en los que tradicionalmente las empresas financieras 
del mundo debían estar presentes para ser consideradas relevantes en el 
mundo de las finanzas.  

Los atributos físicos de la arquitectura expuestos no son invariables, y 
el simple hecho del paso de las horas en el día genera el cambio en las 
tonalidades, las luces y las sombras en los elementos que recubren el 
edificio. También, existen soluciones tecnológicas que se usan en 
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fachadas capaces no solo de cambiar de tonalidades sino de proyectar 
imágenes, convirtiendo los edificios en auténticas pantallas digitales. 

5. DISCUSIÓN 

La arquitectura posee una capacidad de comunicación desde sus oríge-
nes etimológicos basados en el valor simbólico de quienes la erigen, y 
en sus atributos físicos, tal y como se han expuesto. Esta capacidad ha 
sido detectada y utilizada profusamente a lo largo de la historia por las 
élites que han ostentado el poder. 

Para construir los templos que van a albergar, o donde se van a adorar, 
a los dioses se utilizarán los materiales más duraderos y de mejor cali-
dad, de modo que se muestre su respeto y sumisión. De igual manera 
ocurre cuando se construyen los edificios que serán las residencias o 
representarán los valores de una institución, pueblo o Estado. La arqui-
tectura se ha puesto al servicio de las clases poderosas para enfatizar y 
mostrar su poder, a sus súbditos y/o a sus enemigos. “La arquitectura es 
empleada por los dirigentes políticos para seducir, impresionar e intimi-
dar” (Sudjic, 2006: 6). 

Las arquitecturas de las que se sirven las élites que ostentan el poder 
están marcando una diferenciación, especialmente física, al construir los 
edificios más altos, de mayor tamaño, con materiales de mejor calidad, 
en lugares más significados y, en algunos casos, con mayor ornamenta-
ción.  

A mí no me sorprende ni escandaliza que los poderosos aspiren a levan-
tar torres que luego se convierten en los símbolos de su fuerza. Siempre 
ha sido así. Los ricos toscanos medievales ya edificaron las suyas en San 
Giminiano… [hablando de las torres Repsol y Agbar en Barcelona]. 
(Moix, 2010: 151) 

Existen infinidad de ejemplos sobre la arquitectura al servicio del poder 
desde el surgimiento de las primeras civilizaciones. Y precisamente es 
por el hecho de haber sido utilizados los materiales más duraderos y no-
bles con los sistemas constructivos más adecuados lo que han hecho po-
sible que hayan llegado hasta nuestros días restos arqueológicos. Erigir 
los edificios más duraderos siempre han necesitado de mayores recursos 
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económicos y tecnológicos de la época, y solo ha podido estar al alcance 
de las élites. Los templos de las antiguas civilizaciones, los palacios, los 
edificios destinados al recreo o a la gestión, y las residencias más lujosas 
han sido siempre una ostentación del poder. A los enemigos se les mues-
tra el músculo económico, humano y tecnológico que ha hecho posible 
erigir esas arquitecturas, y a los súbditos se les da la tranquilidad de estar 
bajo la protección, y formar parte, de una autoridad poderosa y fuerte. 
Dentro de estas arquitecturas de las civilizaciones antiguas cabrían tam-
bién las funerarias, por el gran valor y representación que llegaron a al-
canzar. El ejemplo más recurrente: las pirámides en Egipto. 

Avanzando en el tiempo y específicamente en Europa, durante la Edad 
Media el poder es ostentado por los señores feudales y reyes, junto con 
la religión. Los castillos, palacios y fortalezas son arquitecturas defensi-
vas, pero también son exponentes de fuerza y poder. Igualmente, las 
iglesias, monasterios, conventos y catedrales son ejemplos del poder di-
vino en la tierra, en manos de la jerarquía de la iglesia. 

A partir de la Revolución Industrial comenzada en Gran Bretaña a fina-
les del siglo XVIII, aparece un nuevo agente que va a compartir con los 
tradicionales el poder. Se trata de la burguesía mercantil que obtiene su 
poder gracias al dinero de la industria. Como nuevo actor en el escenario 
del poder debe hacer muestra y ostentación, y por ello, se construyen 
residencias suntuosas, y en algunos casos incluso los edificios destina-
dos a la industria, como fábricas o sedes, con arquitecturas singulares y 
representativas, comunicando su poder a la sociedad y a sus rivales en 
los negocios. 

En el siglo XX se acentúa la hegemonía del poder empresarial frente al 
religioso y al ostentado en su mayoría por los Estados democráticos, ya 
no las monarquías ni el ejército. Los Estados ya no marcan el aspecto de 
las arquitecturas en las ciudades tanto como en tiempos pasados, pero si 
siguen siendo quienes promueven las construcciones civiles (aeropuer-
tos, autovías, puentes, etc.), edificios institucionales, de carácter cultural 
como museos, e infraestructuras deportivas.  

Cabe destacar como ejemplo del uso de la arquitectura en la lucha entre 
poderes durante la primera mitad del siglo XX, como los regímenes 
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autoritarios imponían una arquitectura oficial en contraposición a todo 
el resto de arquitectura que no cumplía los preceptos de la autoridad. 
Los ejemplos de Italia y Alemania que instauraron una arquitectura que 
pretendía rememorar el poder clásico de Roma, recurrieron a los arcos 
del triunfo, columnas y órdenes arquitectónicos clásicos, y edificios con 
portadas y figuras alegóricas, y con profusión de símbolos propios del 
fascismo y el nazismo respectivamente. De igual modo, en la Unión So-
viética se gestó una arquitectura propia de dimensiones descomunales 
con volúmenes generalmente simples, con una mezcla de estilos desde 
el gótico al racionalismo de la Bauhaus y siempre ornamentada con sím-
bolos comunistas. Como viene ocurriendo a lo largo de la historia, 
cuando un pueblo conquistaba a otro, una de las primeras acciones con-
sistía en destruir las muestras que simbolizaban el poder del conquistado 
a manos del conquistador, tanto del poder civil y militar como del poder 
de la religión imperante.  

La gran capacidad de comunicación y representación de la arquitectura 
lleva a convertirla en objeto de destrucción, cuando se busca dañar a la 
sociedad que representa: “[…] el atentado a las torres Gemelas del 
World Trade Center, impulsado por un odio visceral, fue una acepta-
ción literal del poder icónico de la arquitectura” (Sudjic, 2006: 13). 

6. CONCLUSIONES  

El poder de comunicación de la arquitectura es innegable.  

Lo que hace la arquitectura –como no puede ninguna otra forma cultu-
ral– es glorificar y magnificar al autócrata individual y confundir al in-
dividuo con la masa. Puede considerarse la primera y aun así una de las 
más poderosas formas de comunicación de masas” (Sudjic, 2006: 290). 

Tras la revisión y análisis de los datos recabados se han obtenido unas 
conclusiones que indican que la arquitectura continúa siendo un recurso 
de comunicación para las élites que ostentan el poder. El estudio de la 
arquitectura a lo largo de la historia conlleva el estudio del poder en los 
distintos períodos históricos, desvelando quiénes han mandado erigir 
qué edificios en las distintas épocas, se conoce quiénes ostentaban el 
poder en ese período. Desde las religiones a los caciques, los tiranos, 
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los monarcas, los distintos tipos de gobiernos más o menos democráti-
cos, hasta en los últimos siglos el sector empresarial ostentador del po-
der gracias a la posesión del dinero, todos han visto en la arquitectura, 
y lo siguen haciendo, una herramienta útil para proclamar su poder. 
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